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“Me invitd a participar Carlos Aguirre y Vicente Larrea quien fue mi profesor en la
universidad. Yo edité las primeras revistas graficas, como la Guia Grafica y Mercado
Grafico. Recuerdo con especial carifio las columnas que escribi sobre la editorial Quimantu
y Zig-Zag, sobre la imprenta de la Aurora de Chile cuya importacion al pais fue uno de los
primeros actos revolucionarios y sobre la historia de las imprentas de Valparaiso, como la
Barcelona, donde habian 3000 empleados y se hacia todo con tipografia. Tengo el honor

y el orgullo de haber recibido muy buenos comentarios de socios y lectores del periddico,
que llamaban a Asimpres para felicitarme por mis resefias”.

Jorge Soto Veragua
Disefador Grafico

Redactor de la columna “Historia de los Medios Impresos” de 2006-2008

Imprimir el diario Impresiones

en Quad Graphics desde los
inicios fue un gran desafio.

Era un producto diferente a lo
que normalmente elaboramos,
ademas una gran responsabilidad
por ser la comunicacién de
nuestro gremio grafico.

Fue una etapa diferente en el
desarrollo de tratamiento de
imagenes, el objetivo no era facil,
un gran reto era confeccionar un
traje a la medida, con bastante
control, situacién que fue
consolidada en poco tiempo.

Hoy, mirando desde los inicios al N¢
99, los tiempos de produccion son
menores y con optimo resultado.

FELICITACIONES N#100.

Rigoberto Lemus
Guajardo

Jefe Técnico
Preimpresion

Quad Graphics S.A.

P.U.C.

Estimado Diario, junto con saludarlos y felicitarlos por la
edicion numero 100, quisiera compartir con ustedes el origen
de crear un medio encargado de difundir el actuar de la
Asociacion hacia sus socios. En ese entonces, mayo del 2002,
nuestro Presidente, el sefior Juan Marinetti nos encarga a
algunos directores el crear un medio de difusién escrita, el
cual se plasma en una revista que sale a la luz en agosto del
2002 y un segundo nimero en noviembre de ese mismo afio.
Debido al gran esfuerzo, tanto monetario como al tiempo

de dedicacién se dejé de imprimir y bajo la presidencia de
Carlos Herndn Aguirre y empuje del director Roberto Tapia,
se cambid a un formato de Diario, que es el que recibimos
actualmente con el éxito y tiraje que conocemos.
Muchas felicitaciones a todo ese gran y brillante equipo
que hace posible la confeccion de cada numero del Diario
Impresiones del Mundo Grafico.

Michel Sabelle

Segundo
vicepresidente
de Asimpres

Carla Caorsi
Disefadora

En junio de 2006, Roberto Tapia me llamd a una entrevista para ver si yo
me podia hacer cargo del disefio del Impresiones. Yo trabajaba en una
editorial de revistas, asi que para mi era “obvio” que era capaz... Pero llevaba
solo dos afios de experiencia y no me imaginé gque pasaria noches en vela
trabajando para el diario o discutidas y entretenidas reuniones de pauta

-y no solo de temas de la industria-. El disefio estaba armado, pero cada
edicién era un desafio, casi haciendo magia para hacer calzar los textos. En
el camino hicimos un leve cambio en el disefio, pero hace ya casi un afio, una
transformacion casi completa con logo incluido. Me preguntaron si estaba
aburrida después de tantos afos... iPara nada! Feliz seguiria 10 afios mas.

Estimado equipo Impresiones, feliz edicion n°100. Este es un nimero importante, que marca tanto experiencia

como validacion de contenidos.

Debo reconocer que gracias a la informacion impresa que ASIMPRES proporcionaba en sus “boletines” de la
época, de los anos 90, es que hoy estoy en la grafica.

Tuve la suerte de estar como director apenas llegado, en la época en que Carlos Aguirre en la presidencia de

ASIMPRES reedit6 el diario y luego ser testigo de la fuerza que le imprimia nuestro actual editor Roberto
Tapia en su época de presidente, recalcando la importancia para la industria del rol de la comunicacion.

Creo que los grandes del Gremio no se equivocaron, la informacién impresa de nuestro diario, inos
llega!, y cada vez lo hace a mas segmentos y sectores de nuestra industria. Tengo la confianza que

Impresiones cada vez tendrd mas fuerza entre nosotros y destaco la posibilidad que nos da de

mantenernos actualizados e informados.
Un gran saludo y felicitaciones.

IMOresiones

Del Mundo Gréfico

Derechos Reservados. Las expresiones publicadas en este medio son de exclusiva responsabilidad de los autores, entrevistados y avisadores. La reproduccion parcial o total de los contenidos de esta edicion son permitidos con la previa autorizacion de ASIMPRES A.G.

Nelson Cannoni B.
Presidente de Asimpres

IMPRESIONES DEL MUNDO GRAFICO®

es una publicacion de la Asociacién de

Industriales Graficos de Chile A.G. ASIMPRES |
comunicaciones@asimpres.cl | www.asimpres.cl

Comité editorial prepara

la ediciéon niimero 100,
revisando las ediciones
anteriores del periédico
Impresiones. De izquierda
a derecha: Natalia Ramos,
periodista; Marcela Lahosa,
directora de Asimpres; José
Bodet, columnista; Roberto
Tapia, vicepresidente

de Asimpres y editor del
periddico; Carla Caorsi,
disefiadora y Maria Eugenia
Mingo, gerente gremial.

Comité Editorial: Nelson Cannoni
B., Roberto Tapia Mac D., Maria
Eugenia Mingo S., Natalia Ramos B.
y Carla Caorsi R.

Editorial

Todo cambia

sted tiene en sus
manos la edicidn
namero 100 de
nuestro periodi-
co “Impresiones
del Mundo Gréfico™. Significativo
cumpleafios que nos exigi6 hacer
una edicion especial, producida
con el mismo carino y dedicacién
que han puesto todas las personas
que en algin momento han sido
parte de este equipo editorial.

Si analizamos detenidamente
la informacién contenida desde
el mes de mayo del afno 2006,
facilmente nos daremos cuen-
ta que en los ambitos politicos,
econdmicos, sociales, educacio-
nales, gremiales y tecnoldgicos
se han experimentado significa-
tivos cambios, que en forma casi
inconsciente se fueron integrado
en el diario vivir de las personas
y las empresa que componen la
grafica nacional.

Durante estos diez afios he-
mos crecido en continuas crisis
economicas internacionales que
ya podriamos asumir como per-
manentes, hemos vivido tres te-
rremotos, tres gobiernos con di-
ferentes visiones para alcanzar
el desarrollo; en lo tecnoldgico,
la expectante penetracion de la
impresion digital ha optado por
conversar con la férrea defensa
que han desplegado los sistemas
tradicionales de impresion y el
papel impreso ha vuelto a repo-
sicionarse gracias a la fugaz co-
municacion electronica.

Las personas también estan cam-
biando, especialmente las nuevas
generaciones que van asumien-
do que la expansiva distribucion
econdmica vivida durante los
ultimos anos es efimera y que la
mejor forma de sostener su futuro
bienestar personal y familiar es
desarrollando el conocimiento, la
educacion y la cultura en general.

Aprovecho de comunicar que
desde la edicion 101, la direccion
de “Impresiones del Mundo Gra-
fico” serda asumida por nuestro
presidente Sr. Nelson Cannoni B.,
porque es necesario que esta res-
ponsabilidad también se actualice.

Ha sido un extenso trabajo, po-
siblemente con defectos, reflexién
y aciertos, con una linea editorial
trasparente, esencialmente gre-
mial y de gran satisfaccidn per-
sonal. Agradezco a ustedes y a
todos nuestros colaboradores por
suinvalorable aporte profesional.

En nombre de Asimpres, desea-
mos a usted y familia una feliz y
fraterna Navidad.

Roberto
Tapia MacD. |
Editor 'S

Fotografias: Mauricio Vega, Natalia
Ramos B. y Archivo ASIMPRES.
Impresién: Quad Graphics.

Tiraje: 10.000 ejemplares.
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Carlos H. Aguirre V.,
uno de los fundadores
de Impresiones

“SU
VIGENCIA
DEMUESTRA
UE HA SI

DO UN
PRODUCTO EXITOSO”

Con el objeto de contribuir a la unidad del gremio y mantener debidamente informados a sus socios y afines,
el entonces directorio de Asimpres, presidido por Carlos H. Aguirre Vargas, dio luz verde a un ambicioso
proyecto editorial: Impresiones del Mundo Grafico, cuyo primer numero se publicé en mayo del 2006.
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iez anos han pasado des-

de entonces. Mensualmen-

te, y de manera ininterrum-

pida, este medio oficial del

gremio no sdlo ha cumplido

el valioso rol de informar a
sus socios, sino que se convirtio en un registro
histdrico del desarrollo de la actividad grafica.

Impresiones -producido en los talleres de

A Impresores, ex Quad/Graphics Chile, con
ocho paginas y formato 28,9 x 39,7- cumple
100 ediciones, motivo por el cual conversa-
mos con uno de sus principales impulsores,
Carlos H. Aguirre V.

¢Coémo surgid la idea de un Periddico para el
drea gréfica?
El diario naci6 por una inquietud respecto a la
falta de unidad del gremio y llegamos a la con-
clusién de que mejorando las comunicaciones
con nuestros asociados, lograriamos
mayor unidad. Es un hecho que don-
de reina la desinformacion, el ru-
mor toma un papel preponderante.
Si bien teniamos una pagina web, no
existfa un ¢rgano informativo oficial
de Asimpres, pese a varios intentos
editoriales que no lograron proyec-
cién en el tiempo. Hoy, después de
100 nimeros, podemos decir que no
estuvimos errados en el diagndstico y
que Impresiones sigue siendo el Gni-
co medio de comunicacién del drea
grafica que se mantiene en el tiem-
po, junto a Revista “Contrasena”,
que también ha ganado su espacio.
Como entidad gremial debiamos
tener un medio oficial que nos representara y,
por razones obvias, debia ser impreso en papel,
con color y con todo lo que eso significa.

éCuales fueron los primeros lineamientos de este
proyecto editorial?

En una reunién de los directorios de Asimpres
y de la Corporacién de Educacidn, concluimos
que en general la informacién que entregaba-
mos como ente gremial iba dirigida a los ad-
ministradores de la empresa grafica o a los ge-

rentes, por lo que los trabajadores del rubro es-
taban bastante ajenos.

En segundo lugar, definimos que debia-
mos desarrollar un producto que fuera sus-
tentable en el tiempo: no podiamos hacer una
revista que demandara un esfuerzo econé-
mico demasiado importante (diagramacion,
buen papel, mas paginas, etc.), que exigiera
mucha publicidad.

Finalmente, decidimos que debia ser un
medio rdpido, con informacién vigente.

Asi surgid la idea: no de una sola perso-
na, sino que gracias al mérito de varios que
logramos dar vida a este proyecto. A lo largo
de estos anos, Impresiones ha cumplido con
todos esos objetivos, logrando un buen nivel
de adhesién, por lo que podemos decir que ha
sido todo un éxito.

éCon qué perfil editorial nacié el periédico?

Ha ido cambiando a través del tiempo. Empe-
zamos con un formato un poco mds dirigido:
cada pagina tenia su nombre bien relacionado
al contenido. Hoy dia, en cambio, se da pre-
ferencia a que la pagina incluya la mayor can-
tidad de informacidén. Por ejemplo, tenfamos
una pdgina de estadisticas, otra de fotos de
vida social y otra que llamdbamos “Tiro y Re-
tiro”, que eran bastante interesantes, aunque
daban cierta rigidez al producto final. Hoy
dia es un diario en el que se usan todas las
paginas, sin restriccién, de acuerdo al con-
tenido disponible, a la noticia que estd ocu-
rriendo, lo que me parece mds ldgico.

¢Como se determiné el publico al que iria dirigido?
Como comenté anteriormente, Impresiones
buscé desde sus inicios llegar a la mayor can-
tidad de personas: trabajadores de flexogra-
fia, offset, etiquetas, etc., entendiendo que
los gréficos no son sélo los gerentes o duerios.
Asimpres agrupa a empresas, pero estas em-
presas son las personas que trabajan en ellas.

En segundo lugar, nos planteamos como
objetivo llegar no sélo a las empresas socias,
sino a todas las del drea. Asi, nuestro univer-
so fue mucho mds amplio y llegamos a los 15
mil ejemplares que hoy se distribuyen.

Y en relacién al formato?

Hacer un periddico de esas caracteristicas en
la imprenta de un diario es muy dificil. La
posibilidad mdas concreta era imprimirlo en
una empresa como la que dirijo, por lo que
nos adecuamos al formato mds econémico

y adaptable a nuestras maquinas, buscando
siempre un menor costo, de manera de pro-
yectarnos en el tiempo.

Hay una satisfaccion al mirar atrés...

Llegamos al niumero 100... {Son 10 afios ya!
Estamos hablando del 2006 y el pais ha cam-
biado mucho en este tiempo, por lo que si
hemos logrado permanecer, quiere decir que
Impresiones es un producto exitoso.

¢Cudl diria es la receta para lograr un producto
editorial exitoso y permanente como éste?
Primero hay que ver que exista una necesidad.
Hay que tener el oido, la vista y el olfato agu-
dos, para saber qué es realmente lo que se ne-
cesita, sin crearse una necesidad que no es tal.
En segundo lugar, se requieren buenos canales
de distribucién para llegar a los lectores indica-
dos y no terminar en el canasto de la basura;
eso es quizas lo mds importante, ya que el éxi-
to va a depender de la cantidad de lectores que
tenga el medio. Por ultimo, el contenido. Es
muy importante que las personas que integran
el equipo de trabajo tengan claridad respecto

a qué es lo que necesitan informar; que entre-
guen contenidos de utilidad y de actualidad.
No hablamos de historia, porque lo que se es-
pera de un medio informativo, es que entregue
noticias de actualidad: saber lo que pasa en el
mercado ayuda a tomar mejores decisiones.

¢El diario estd cumpliendo los objetivos con que nacié?
Yo creo que si. Al menos mi entorno lee Impre-
siones para imponerse de lo que ocurre en el
gremio. Serfa importante hacer una encuesta

o0 pequena consulta para saber de manera mas
certera cdmo se percibe, qué es lo que espe-
ran los lectores y si el Periddico estd cumplien-
do con sus expectativas. A veces uno se queda
medio dormido y hay que estar siempre aten-
to, con los cinco sentidos bien puestos...
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Periodico Impresiones del Mundo Grafico

Registro historico
de un gremio y su

contexto

Mensualmente y de manera ininterrumpida, el periddico Impresiones no sélo ha
cumplido el valioso rol de informar a los miembros de la industria grafica, sino que se
ha convertido en un elemento identitario del gremio y en un vinculo permanente de la

comunidad que conforman las imprentas y las empresas graficas del pais.

Entrevistas, andlisis, perfiles, opiniones y reportajes han abordado los ambitos
internos y externos que han incidido en el devenir de la grafica y han dado cuenta del
quehacer de personas que de manera apasionada y comprometida han liderado el

crecimiento de la industria.

Las paginas del Impresiones se han convertido en un respaldo histérico de la

evolucion gremial de una de las Asociaciones mas antiguas del pais.

siguientes doce meses.

principales precursores.

ENTREVISTA

Patricio Hurtado Alvarado, nuevo presidente de ASIMPRES:

“Seguiremos potenciando la
educacion y estrechando lazos
con los distintos subsectores”

* Recién asumido en el cargo, el dirigente explica cudles
son los principales objetivos que se ha trazado para los

» Hurtado reafirma su compromiso con Conlatingraf,
entidad regional de la cual su padre fue uno de sus

estrecha con los proveedores, por cuanto nos parece
imprescindible trabajar con las dltimas tecnologias,
aspecto en el que tradicionalmente hemos sidos i
deres a nivel sudamericano,

2Como visualiza la

A nivel mundial la economia estd atravesando un pe-
riode de vaivenes muy fuertes, Los actores de nuestra
Industria deben estar atentos a todo ello, debido a
que la actividad nuestra estd, querimoslo o no, muy

HASTA HOY EN SUS VIDAS.

Autoridades y egresados de las estructuras de Formacion:
Educacion y Capacitacion, el gran aporte
de ASIMPRES a la Familia Grafica

EN UNA CONVERSACION CON DIVERSAS AUTORIDADES QUE S1 RVIO PARA REAFIRMAR EL COMPROMISO DEL GREMIO CON AQUELLOS
JOVENES QUE BUSCAN DESARROLLARSE A TRAVES DE LA ACTIVIDAD GRAFICA, EX ALUUMNOS ENTREGARON A IMPRESIONES SU VISION
RESPECTO A SU PASO POR LAS DIFERENTES ESTRUCTURAS ¥ RELATARON COMO LOS CONOCIMIENTOS EN ELLAS ADQUIRIDAS INCIDEN

Companias destacan
conocimientos y rapida
adaptacion de los

alumnos del Ingraf

Cinco ejecutivos hacen un positivo
balance del desemperio observado de los
egresados del CFT de la Industria Grafica.

IMPRESI(
Ingraf obtiene 5‘}]

autonomia
institucional

El Centro de Formacion Técnica de especialidad
gréfica logré uno de los objetivos més anhelados
de los tiltimos afios, que podrd dar cumplimiento |
a los procesos formativos sin depender de la
supervisién del Consejo de Educacion Superior.

en
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US$ 687 millones
vendid Industria
Grifica durante
el ejercicio 2005.
En pesos la cifra supera los
353.096,63 millones, segin
los datos del Servicio de
Impuestos Internos (SIT).

El niimero de imprentas,

en tanto, pasé de 3.645 a
4.mb6 entre 2004 ¥ 2005,

Abogado Valentin Pimentel:
“Ley permite
evitar abusos,

pero a lavez M ) =
Masiva asiStencia a MesafRedonda

romueve la Lo e N
111'0'(31'3,(!13.” sobreila Ley Subcontratacion

Entrevista
| :4 _ Director de E:
' Tomas Flores:

El ministro
Andrés Velasco
“efectivamente fue
una decepcion”

EL ECONOMISTA ¥
L STCRETARIO DE
1% Al

ios de Libertad y D

EDUCACION
ADAPTARSE A
LOS CAMBIOS

TECNOLOGICOS

Hace diez anos la Escuela de la
Industria Grafica celebraba 65
anos. Los planes y programas eran
muy similares a los tradicionales
y se visualizaba la necesidad

de adaptarlos a los cambios
tecnoldgicos que enfrentaba la
industria. Era necesario detectar las
nuevas necesidades de la industria
y actualizar a los profesores en sus
conocimientos.

El mayor cambio en esta década ha consistido en la
incorporacién en pleno de la tecnologia digital a todos
los 4mbitos de la industria. Ello ha significado que los
profesionales y trabajadores de la industria han debi-
do adquirir estos conocimientos y adaptarse a la nueva
realidad. Para esto, la labor que ha realizado el Centro
de Formacién Técnica INGRAF —el cual alcanzd exitosa-
mente su acreditacién— ha sido fundamental en la ac-
tualizacién permanente de los trabajadores. Lo mismo
es valido para los profesores y alumnos de la Escuela.

Hoy, mas de 120 empresas son participantes del pro-
grama de educacién dual de la Escuela de la Industria
Grafica que estd considerada como un modelo de este
tipo de educacién a nivel nacional. Durante los ultimos
dos anos se ha realizado una accién decidida para revi-
talizar esta experiencia incorporando una relacién mas
cercana con las empresas y una supervisiéon mds activa
a nivel de los profesores.

Sin duda. el mas importante desafio es contar
con profesores y con la tecnologia acorde con las
necesidades de la industria en cada momento. Para
ello ha sido vital el apoyo de los proveedores de
la industria que han dispuesto equipos de Gltima
version para que los alumnos aprendan en ellos.
Adicionalmente el proyecto de Aulas Tecnoldgicas que
esperamos concretar durante el afio 2016, colocara a
la Escuela a la vanguardia de las herramientas que
faciliten el aprendizaje.

MIGUEL DEL RIO
Presidente del
CEAGA-Escuela

de la Industria
Gréfica
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ENTREVISTA
“Chil:nos debemos ordenar nuestros
gastos y aceptar que, por un tiempo,

estaremos un poco empobrecidos™
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13 ‘Nuev'.letapa pa en la vida de
unpmveedmdesiempn

Abogado Valentin Pimentel,
experto en Derecho del Trabajo:

“Ley de Subcontratacion
permite evitar abusos,
pero a la vez promueve
la burocracia”

Alfredo Ovalle, lider de los empresarios:
“Violencia de las manifestaciones pone en
riesgo las bases del bienestar de los chilenos”

DIRIGENTE HABLA EN EXCLUSIVA A IMPRESIONES DE B
LA RELACION CON EL GOBIERNO, LA SITUACION DE \

LAS PYMES Y LA REALIDAD SINDICAL. ASIMISMO, EL
MAXIMO LIDER EMPRESARIAL DEL PAS LLAMA A LOS
INDUSTRIALES A ASOCIARSE PARA LOGRAR MAYOR
INFLUENCIA EN LA DISCUSION DE POLITICAS POBLICAS.

Cuiles han sido los resultados en beneficio de la
industria y ol comercio logrades por la CPC en o
marco de s extrategia de generar consemeos con
el Gobierno?

En el complimiento de su rol de representar los in
tereses del emp fade nacional, ks C derackh
de la Produccion y del Comercio trabaja e interactia
con los distintos actores sociales del pais, entre ellos,

o tamto, le hemos sabicitada |8
4l Goblermo que actie con |8
mayar crergla ante ol ricgo
de que s pucdan extender
% otros sectores products
vos. En oque
nuestra priotidad debe ser
el fortalecimiento del creci-

DESAFIOS QUE SE RENUEVAN

En sus 10 anos de existencia, Impresiones ha
sido testigo de un periodo convulso como
pocos en materia econémica. A mediados de
2008, el mundo se vio sacudido por una cri-
sis financiera como no habia visto desde la
Gran Depresion, y si bien los mercados emer-
gentes no sufrieron tanto como las econo-
mias mas desarrolladas, su efecto en Chile
fue la primera recesién desde la Crisis Asidti-
ca de fines de los afios '9o.

Apenas un ano y medio después, los chile-
nos se verian enfrentados a un fenémeno na-
tural que tuvo demoledores efectos en la ma-
triz productiva y, por ende, en el curso econo-
mico del pais: el terremoto del 27 de febrero
de 2010, cuyo proceso de reconstruccion de-
mandé unos USD 3o.000 millones, segun los
calculos de las autoridades de la época.

Para finalizar esta breve revision, es pre-
ciso mencionar la actual crisis global por la
que atraviesan las materias primas, derivada
del paulatino pero sostenido proceso de des-
aceleracién experimentado desde 2010 por
China, la segunda economia del mundo des-
pués de los Estados Unidos.

Pese a todos estos escollos, en el periodo
analizado la economia chilena, salvo su ajus-

ENTREVISTA

IMPRESIONES

Mirio César de Camargo, préximo presidente de Conlatingraf:
“Junto a Asia, Latinoameérica sera hasta
2020 una de las areas de mayor

crecimiento de la Grafica a nivel global”

* ACTUAL PRESIDENTE DE ABIGRAF E INVITADO ESPECIAL A LA CELEBRACION
DE 105 B0 AROS DE ASIMPRES, DESTACO EL POTENCIAL DE LA REGION,
ASEVERANDO QUE LAS DE TO PARA LAS E

DEL RUSRO “S08 MUY POSITIVAS".

= ResPecTo a LA IvpusTRiA GRAFICA CHILENA, EL PERSONERD FUE
CLARO EN DESCRIBIRLA COMO “UN ACTOR MUY IMPORTANTE EN EL FORD
oE ComLaTiRGRAF"

* “NOSOTROS, EN NOMBRE DE CONLATINGRAF, ESTAMOS MUY
OHGULLOSOS DE ESTAR CERCA DE ASIMPRES ¥ DE PARTICIPAR EN SUS
CELEBRACIONES”, RESALTG.

Asimisma, el nimero de empbeados em ef seviorn e
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Sebastiin Amaral, Vicepresid

“La industria va a tener
que adaptarse a la integracion
de nuevos formatos”

Pesil
Sleks César Mastin de Cassari 53 i, s

Factura electronica y la
necesaria reconversion de las
imprentas de formularios

hac:

INDUSTRIA GRAFICA
DE LA CULTURA
EMPRESARIAL A LA
EMPRENDEDORA

En los tltimos diez anos, la industria grafica
ha experimentado intensos cambios, tanto
en términos tecnoldgicos, como una manera
de responder a las exigencias del mercado,
como a la irrupcién de nuevos medios que
han cambiado los hébitos de consumo, par-
ticularmente, en contextos de crisis econd-
micas con marcadas bajas en la demanda.
Chile ha exhibido una alta adhesién a los
avances tecnoldgicos, pese al tamarno de su
mercado, es una industria madura en inver-
sién de plataformas digitales, especialmente
en lo que concierne a impresién comercial,
de etiquetas y soluciones de gran formato.
Incluso, en impresion convencional, offset y

JUAN PABLO
FIGUEROA
Director de Revista
Contrasefa

'MPRESIONES

dustria Grafica
chilena mira con
¢ cautela los signos
de reactivacion de
¥ cara al 2010

§ * Representantes de la Familia Grifica
consultados por este medio aseguran que
el repunte observado por la acrividad
nes de 3509, no garantiza,

mente, un buen inicio del
presente ejercicio.

« Mis 2 mediano largo plazo, 1a mayoria

de log entrevisrados cree que, como
consecuencia de la grave crisis por la

ECONOMIA

te tras la llamada
Crisis Subprime, se
expandio, aunque,
hay que decirlo, en
ocasiones con me-
nos fuerza de lo que
las autoridades y los
gremios empresaria- RODRIGO

SALINAS CARO
Subeditor de
contenidos de
ValorFuturo
Periodista de
Impresiones
2006-2012

les hubiesen querido.

En ese contexto,
este medio jugo el
papel que Asimpres
le encomendo, que
no era otro que ser
una herramienta de
comunicacion, pero también de compren-
sidn de lo que le tocaba encarar a los asocia-
dos. A través de articulos, entrevistas y co-
lumnas de opinion, se explicd la coyuntura y
se proyectaron escenarios tanto para el pais
como para la Industria.

Hoy los desafios se han renovado. El rol
que han comenzado a jugar las organizacio-
nes ciudadanas, las reformas impulsadas por
la autoridad y la crisis de confianza, exigen
redoblar los esfuerzos en tanto voz de la Fa-
milia Grafica. Procuremos estar a la altura.

de ChileDisen

SHeicks B Chigka” y cial va g sr

RESIONES

Del Mundo Grifico

Proveedores analizan
lo bueno, malo y feo
de su relacion con
las imprentas

Del Mundo Grifico

flexo, exhibe los tltimos adelantos en mate-
ria de electrdnica y de automatizacion, sis-
temas de entintado, integracion de mddulos
de terminacidn... que han determinado una
puesta a punto mds eficiente y productiva
que las prensas convencionales.

Lo anterior, por supuesto, considera inver-
siones en preimpresion, flujos de trabajo inte-
grados; como también en procesos de acaba-
dos incorporados a la gestion de impresion.

A esto se suma una imagen pais que ha
permitido que empresas multinacionales
inviertan en emprendimientos locales para
su proyeccion continental, aportando su
modelo de gestién y estandares de calidad.
E incluso que empresas locales extiendan
su gestion a paises vecinos, ampliando sus
negocios. Y en un tercer caso, que una fa-
milia tradicional de la impresién editorial y
comercial decida recomprar la participaciéon
de una empresa internacional para retomar
el 100% del control de la imprenta.

En estos diez afios han convivido todos
los sistemas y tecnologias, pero lo que ha
costado cambiar es la cultura empresarial
por una emprendedora, orientada a crear
valor agregado, a crear estimulos que supe-
ren la referencia exclusiva por el precio o el
tiempo de respuesta.

Es necesario hacer sentir el valor de un
servicio calificado al cliente para apoyar su
crecimiento, o plantear innovaciones que
genere un mayor impacto en la comunica-
cidn impresa. Abrir nuevos mercados, expe-
rimentar en multiplataformas, en aplicacio-
nes con valor agregado.

Y para lograr lo resefiado se requiere es-
tar mds cerca de clientes y de proveedores,
acoger las tendencias en materia de susten-
tabilidad y fomenta la inversién en recurso
humano, ya que no hay innovacién y valor
agregado sin un personal debidamente cali-
ficado. La sola inversién en tecnologia no es
suficiente para crear mds valor.
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USs$ 687 millones
vendid Industria
Grafica durante
el ejercicio 200s.
En pesos la cifra supera los
353.096,63 millones, segin
los datos del Servicio de
Impuestos Internos (SII).

El niimero de imprentas,

en tanto, pasé de 3.645 a
4.216 entre 2004 y 2005.

Precio del papel sufriria
incremento de hasta
US$ 150 en el primer
trimestre de 2008

Imprentas del rubro
etiquetas confian en
repunte del negocio
en 2012 de la mano
de las vinas

Companias internacionales del
sector han informado a sus
clientes que diversos cambios
en los valores se registraran en
el curso de los proximos meses.

Crisis global de
2009 le costd
mads de § 68.000

millones al sector
grafico chileno

INDUSTRIA

Segiin sondeo, uno de cada dos soci
alza de insumos superior al 5% e

* MIENTRAS UN 28,57% DI LOS CONSULTADOS AFIRMG QUI E5TOS AVANZARON LN
10%, UN 20,435 010 QUE LO HICIERON ENTEE UN 10,0% ¥ UN 15%, APENAS UN 7
MANTENIMIENTO O BAJA DI LOS COSTOS POR INSUMOS.

Produccid
- ® Scqitn las cilas entregadas por e Servicio Thraim
de lmpacstes Internos, la recesidn pusa los
uee region el e Sl

nominal que marcaron en 2cc8, cuando
aleanzaron los § 790835 millones.

de mercado de ® Pese a esras turbulenedas, en el dltimo afo el SIAMN__
negocio de Impresiones de Envases v Etiqueras LT
comtinug su expansién, pasando de ingresas par
# 347767 millones a § Igs57 millones (+3,74%).

las etiquetas

Déficit de la balanza comercial de envases

INGRESOS TOTALES DE LA INDUSTRIA GRAFICA
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MARCELA
URRUTIA

Analista Senior de
Estudios SOFOFA

supero los USs 24 millones durante 2006

INDICADORES
SECTOR GRAFICO
EN CHILE EN LOS
ULTIMOS 10 ANOS

Durante la Gltima década el sector de la
industria grafica ha tenido un desempe-
no por debajo del crecimiento del pais.
Al analizar las cifras del indicador de pro-
duccién del sector grafico —elaborado por
la Gerencia de Estudios de la Sociedad de

Fomento Fabril— y comparar el nivel del
ano 2014 con el del 2004, este registra un
crecimiento acumulado de 13,8%, lo que
significa una tasa de crecimiento prome-
dio anual de un 1,3%. En tanto, si hacemos
el mismo ejercicio con las cifras crecimien-
to del pais, estos resultado duplican el
desempeno del sector de la industria gra-
fica, al crecer 37,8%, lo que implica que la
actividad total del paifs registré una tasa
de crecimiento promedio anual de 4,2%
entre el 2004 y el 2014.

Al analizar el componente imprentas y

Entrevista a Alon Bar-Shany,
Vicepresidente Ejecutivo y
Gerente General de HP Indigo

““No basta

una Indigo”

editoriales del PIB, reportado en el informe
de las cuentas nacionales del Banco Cen-
tral, este sector también registra un creci-
miento por debajo de la actividad total del
pais en los ultimos 10 afios, al mostrar una
tasa de crecimiento medio de 3,3% anual.
En lo mas reciente ésta dindmica no ha
cambiado, pues los datos acumulados a oc-
tubre de 2015, de la industria grafica, mues-
tran una baja de 3,4% anual, si lo compa-
ramos con igual periodo del afio pasado,
segun la medicién del indicador de la in-
dustria gréfica de la Gerencia de Estudios

1IN 1LLJ

i Del Mundo Grifico

con comprar

Opinion
Komori y su apuesta por
Chile y América Latina
Hablan los expositores " PRINT
Las razones para estar _ SLE0,
en Print Santiago 2014 |

El evento, organizado por Asimpres y Revista Contrasena,
: se realizard los dias 22, 23 y 24 de octubre en Espacio Riesco.

A ESTRATEGIA DE LA COMPANTA JAPONESA TIENE A

IMAGENES
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Opinidn

1 de Socios 2008

Xerox pone a disposicion nueva;
opciones de impresion digital

* EN EL DECIMO CONGRESO DE PREMIER PARTNERS XEROX,
FRANK ROMANG, EXPERTO EN TECNOLOGIAS DE COMUNICACION
A A, DESTACO EL POTENCIAL CON QUE CUENTAN 1LAS
TECNOLOGIAS DIGITALES.

* XEROX BUSCA HACERSE CARGO DE ESTA TENDENCIA CON SUS
NUEVAS PRENSAS DOCUCOLOR 800 Y soco.

“Imprentas Hibridas en Chile

Opinion

Hecror Rojas, GERENTE GENERAL DE AGFA CHILE

TECNOLOGIA

_ RESUMIENDO 10
ANOS DE EVOLUCION
TECNOLOGICA

Con motivo de este #100 del diario Impresiones,
resumiré a continuacién lo que considero ser los
mas relevantes desarrollos tecnoldgicos de los ul-
timos 10 afios.

Iniciando esta columna con el area de pre-
prensa, se puede decir que desde 2005 los siste-
mas CTP para impresién offset se han afirmado
ultimamente con planchas libres de quimicos, y
se encarecen cada vez mas los flujos de produc-
cién basados en pelicula, en una sociedad con
creciente consciencia hacia la proteccién del medio ambiente.

Por otra parte hemos presenciado como la empresa Adobe ha estable-
cido su hegemonia, no sélo a nivel de software de disefio sino también en
cuanto a plataforma de preflight y solucidon de "ripeo" basada en el for-
mato PDF con su tecnologia APPE, la cual puso fin a 20 gloriosos afios de
PostScript. Una supremacia que Adobe aprovechd para migrar al modelo
comercial de arriendo de licencias, al igual que otras grandes companias
de software como Microsoft.

Sin embargo, mi palma de oro en el drea de preprensa para el avance
mds significativo de estos tltimos 10 afios va para la plancha flexo que,
por su materialidad, resolucién y tecnologia de tramado, ha permitido
que la impresidn flexografica se haya llevado porciones de mercados has-
ta ahora reservados al offset y rotograbado. A destacar por ultimo, las
planchas con revelado al agua que deberian llevar la preferencia de em-
presas eco-responsables.

En el area de impresion, las tecnologias digitales siguen creciendo,
siendo cada vez mads versatil, productivas e innovadoras. Hoy, podemos
afirmar que no hay nada que no pueda imprimirse en digital y, més alla
de la tecnologia, la real revolucion reside en que el digital esta democra-
tizando y cambiando el tradicional modelo de negocio del impresor hacia
actores nuevos y no siempre graficos.

También han sido relevante los avances en insumos y tecnologias mas
amigables con el medio ambiente, las politicas de produccién limpia y
certificaciones asociadas. A su vez, cada vez mds normas técnicas de pro-
duccién han sido publicadas de manera de ayudar, mediante la estanda-
rizacién, a que la produccidn impresa sea mas eficiente y rentable.

Por ultimo, mi palma de oro va para la tecnologia Anicolor en donde
Heidelberg revoluciona por primera vez en cerca de 100 afios el proceso
litografico offset. {Notable!

"

JOSE BODET
Director Académico
de Antalis Lab

y columnista

del periédico
Impresiones.
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de la Sofofa, en tanto que el crecimiento
de la actividad global del pais, medido por
el PIB, se ubicé en 2,2% anual en igual pe-
riodo. En relacién a las ventas del sector
grafico, estas mostraron una variacién in-
teranual de 3,4% respecto de enero octubre
del 2014.

Cabe mencionar que la proporcién en
valor agregado del sector imprenta y edito-
riales sobre el total de la actividad, segin
las cifras de la Matriz de Insumo Producto
elaborada por el Banco Central, pasé de 1%
en el ano 1996 a 0,3% en el 2012.

La Escuela de la
Industria Grafica
festejo su 66°
Aniversario en
un almuerzo al
cual asistieron
ex alumnos de la
entidad educativa

Ex alumnos promocidn 1949

Trabajadres y Empresarios
comprometidos en un clima
de confianza y transparencia

ESIONES

Del Mundo Grifico

IMAGENES
Gran Cena Anual de la Industria Grifica

ores, e

Gmicogeo 2 (L i

representa.s

_ y contr?buye a
_nuestro desarrollo®.

77a Asamblea Nacional de la
Industria Griafica ASIMPRES

Se invita a los miembros de la Familia Grifica a participar en este
importante to a reali el proximo 5 de julio, en el salén
Aysén del Hotel Hyatt de Santiago, a partir de las 18.00 horas.

RepreséiltatiVa jornada de veflexién
de la Industria Grafica chilena .

La_ o v

Mujeres lideres de la grafica
comparten su visién de la industria
Entraron al mundo de la impresidn por razones diversas, Muchas, por herencia familiar, otras, por

hacer frente a una situacién de crisis libaral. Lo cierto es que hay, representan al género en el alto
mando de su empresas, de una industria en la que las mujeres estin en desventaja numérica.

°>|1|=|:|1r

Masiva asistencia de la Familia
Grifica a Cena Anual de Asimpres

RN\ Caie

GREMIAL
LA PARTICIPACION
ACTIVA DE

LOS SOCIOS,
CLAVE DEL
FORTALECIMIENTO
GREMIAL

Los hitos del 4ambito gremial se extraen
facilmente revisando las mismas paginas
de este Diario y también desde las
plataformas web y redes sociales que han

sido implementadas como medios de comunicacién
complementarios a través de estos anos. El objeto

ha sido fortalecer los vinculos con los asociados
y también con las organizaciones nacionales

e internacionales directamente relacionadas:
Chilediserio, ACHAP, Asociacién Nacional

de la Prensa, ANDA, SOFOFA y Conlatingraf,
participando activamente en sus actividades y

generando instancias para promover el intercambio,
tales como el ciclo de innovacion y aplicaciones del

formato impreso IMPRESIONA, para difundir los
requerimientos de los impresores.

Acciones relevantes del periodo han sido los
programas de Eficiencia Energética e Impresion

Sustentable, suscribiendo Acuerdos de Produccién

Limpia con el CPL del Ministerio de Economia y

permitiendo que las empresas graficas mejoren sus
procesos internos y contribuyan en la disminucién

de los impactos medioambientales que genera
nuestra industria.

Sin duda, la organizacién de la Feria Print
Santiago, cuya 4a versidon organizamos el 2016,
ha sido un hito para la difusién de nuevas
tecnologias, contribuyendo con la modernizacién
del equipamiento industrial y nuevos procesos

transformando a la industria grafica en un sector

lider de la innovacidn tecnoldgica.

También ha sido objetivo permanente promover

la excelencia en la impresién por medio de la
creacion del Premio Australis a la calidad del
producto grafico y promover la participacion en
certimenes internacionales.

Destacar a los lideres profesionales y empresas

que premian nuestros asociados es también una
funcidn de nuestra asociacidon para transmitir
el reconocimiento gremial al mérito y a la

contribucidn del prestigio de la grafica. Es asi como
cada ano se realiza esta tarea en la cual participan

activamente nuestros asociados.
Contar con indicadores de la industria aspira

a constituir informacién relevante para los Socios
para lo cual se han realizado alianzas con SOFOFA

para conocer de produccién y ventas sectoriales
mensuales y ASECOMEG para obtener las cifras
de importaciones de maquinaria e insumos para

la industria grafica. Asimismo, ASIMPRES realiza

estudios de materias laborales y remuneraciones
para mantener informados a sus asociados.
Asimismo constituye objetivo generar

instancias de camaraderia. La Cena de la Industria

Grafica, que crece cada afo en participacion y
los Campeonatos de Futbolito cuya 7a vesrsién
se realiz¢ el 2015. Especial rol cumplen nuestros

Socios proveedores con quienes organizamos estas

actividades y que contribuyen a incrementar la
amistad que caracteriza a nuestro gremio.

Por ultimo, el vinculo y colaboracién
permanente con Educagrafica ha constituido
objetivo primordial en estos afios, esfuerzos
conjuntos para dar a conocer el potencial en
educacidn y capacitacidon con que cuenta nuestro

gremio, motores bdsicos para el engrandecimiento

de la industria grafica.

MARIA
EUGENIA
MINGO
Gerente de
Asimpres
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ASIMPRES i
CELEBRA R

85 ANOS DE
VIDA EN CENA
ANUAL DE LA
INDUSTRIA
GRAFICA

El pasado miércoles 25 de noviembre,
mas de 600 personas, entre directivos,
profesionales y colaboradores de
imprentas, convertidores y proveedores
graficos, se dieron cita para celebrar un
nuevo aniversario de Asimpres en su
tradicional cena de fin de afio.

N

Ricardo Schaub,
gerente de
Impresora Optima
y director de
Asimpres; Alan
Epstein, presidente
de Imagex y Juan
Pablo Morgan,
gerente de Ograma.

La industria
quiso reconocer la
trayectoria ligada
a la educacion de
la sefiora Maria
Elena Ocampo. El
reconocimiento
fue entregado por
Nelson Cannoniy
Miguel del Rio.

German Guerra,
importante impresor
de la Quinta Region
y Past Presidente
de la Asociacion
de Impresores de
Valparaiso, recibié
de manos de Felipe
Baez y Manuel
Betancourtt una
distincion especial
por su aporte a
Educagrifica.

Tomas Flanagan
Simonsen, ex
gerente de
Empresas Jordan,
Lider Grafico 2015

Javier Ibero,
gerente de EADEC;
Héctor Rojas,
gerente de Agfa
Chile; Ignacio
Pérez, gerente
de Flexografia 'y
Digital Guerray
Guerra, Michel
Sabelle, gerente
comercial de Artica
y vicepresidente de
Asimpres

Pamela Carrasco
de El Mercurio
recibe de manos
de Roberto Tapia,
editor del periédico
Impresiones, un
reconocimiento a su
aporte a la difusién
de la industria
grafica.

Theobaldo de
Nigris destaca
calidad de

la impresion
latinoamericana

El pasado primero de
octubre, en Rio de Janeiro,
se dieron a conocer los
ganadores de la vigésima
segunda versién del Premio
Theobaldo De Nigris, el
concurso grafico mas
importante de la region.

Folletos a uno o0 mas colores
con procesos especiales
Folleto The Singular

Impresora Ograma

Folletos a uno o mas colores
sin procesos especiales
Folleto Nike Tech Pack

Impresora Ograma

Catdlogos de Obras de Artes
Pintura Chilena
Contemporanea

Salesianos
Impresores

Revistas impresas en
prensa plana
Revista Disefia #8

Impresora
Ograma Ltda.

Bolsas sin procesos especiales
Bolsa Natura

Impresora Printer
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Informes Anuales, Relatorios
y Memorias impresas a
cuatro o mas colores
Memoria Conchay Toro

Impresora Ograma

| asimpres.cl

Agendas Impresas a cuatro
0 mas colores

Agenda Pascualina
Turquesa

RR Donnelley Chile

HEMISFERIO
{ SUR '
Etiquetas impresas sin

procesos especiales
Hemisferio

Acrus - Ccl Label

Etiquetas autoadhesivas
con procesos especiales
Etiqueta Lucky Goat
Reserva Especial 2014

Colorama

ESTA EDICION
FUE POSIBLE
GRACIAS A:

AG FA Xﬁ}

=
Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis
Mesa central (+56 2) 2730 0000

Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100
800 470 855 / www.canon.cl

*
Papelera Dimar S.A.

Teléfono (+56 2) 25911100
www.dimar.cl

Lg==

DIPISA

Teléfono (+56 2) 23871000
www.dipisa.cl

/2

EDIPAC

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAFE]

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com

Siguenos en
www.asimpres.cl
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