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Impresion
sustentable

Guia sustentable para
el hogar o la industria

Reutilizar y recargar los cartridges

y tintas

Un cartridge puede ser recargado has-
ta tres o cuatro veces, y los resultados
de impresion seguirdn siendo los mis-
mos. De esta forma se evita generar
grandes voliumenes de cartridges en
desuso, en especial en la Industria.

Imprimir utilizando fuentes de
estilo ecofont
El estilo ecofont se encuentra dispo-
nible para las fuentes Arial, Times
New Roman, Calibri, Verdana y Tre-
buchet MS. La gracia de este tipo de
letra es que permite ahorrar entre un
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El poder de la

PrePrensa

La importancia o el peso que se le da a cada una de
las tres dreas productivas grdficas, a saber preprensa,
prensay postprensa, muchas de las veces solo tiene
relacion con el nivel de inversion y costos que les
corresponde respectivamente, despreciando factores
técnicos propios a cada una de ellas y que influyen
definitivamente sobre la calidad y los indices de
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10% y 20% de tinta, dado que en las
letras quedan pequerios circulos en
blanco que a simple vista no se no-
tan, permitiendo ahorro de tinta en
cada impresién.

Usar papel ecoldgico
El papel ecoldgico es aquel que
proviene de bosques naturales o
artificiales cuyo manejo sostenible
permite proteger el medio ambiente,
cuando la fibra se extrae de mate-
rias primas reciclables o cuando se
trata de subproductos agricolas que
se transforman para dar vida a una
materia prima.

En el caso concreto del papel, el uso
del simbolo “hecho con fibras recicla-
das”, acompanado de un porcentaje,
significa que el papel que tiene en sus
manos el consumidor esta elaborado
con un porcentaje de fibra reciclada
0 es 100% fabricado con este tipo de
fibras. Por su parte, la utilizacion de
la imagen sin ningtin indicador de
porcentaje —usado generalmente en

las bolsas de papel café— senala que
el papel es reciclable y hecho comple-
tamente con fibras recicladas.

Imprimir utilizando tintas a
base vegetal
Estas pueden reducir la emisidn de
los compuestos organicos volatiles
(COVS) hasta en un 80%. Ademas
éstas son fabricadas a partir de fuen-
tes renovables y, por tanto, la tinta
residual es biodegradable.

Crear nuevos colores a partir de la
tinta residual
El aprovechamiento total de la tinta,
incluyendo la que estd adherida en el
envase, minimiza la generacién de re-
siduos y a su vez minimiza los costos
de compra. Finalmente se obtienen
colores Unicos para la impresion.

Comprar tintas en envases de ma-
yor cantidad
Comprar dos kilos de tinta en un
formato que utilice s6lo un envase es
mads sustentable que comprar la mis-
ma tinta y cantidad en dos envases
independientes de un kilo, dado que
la generacidn de residuos es menor,
ya sea por la cantidad de envases y/o
por la tinta residual que se genera.

SUSTENTABLE
Colaboracion de Empresa consultora
medioambiental Ecotrans

procesos de terminaciones; mientras que la PrePrensa lo
puede comprometer todo muy ficilmente.

El 4rea de PrePrensa concentrd la atencidén hace 20 atos,

cuando llegaron con bombos y platillos Apple y Adobe a
digitalizar sus procesos. Desde entonces, fuera de nue-
vas versiones de software, computadores mds potentes y
progresion del digital hacia sistemas de prueba de color y

exposicidn de planchas, poco o nada ha cambiado durante
la Gltima década. De ahi que el 4rea de PrePrensa paso,
de a poco, a la categorfa de “mal necesario” para seguir

imprimiendo, viendo desertar a sus mejores profesionales
y no invirtiendo como antes, con excepcion, tal vez, del
sector de la flexografia.

Pareciera que aiin son pocos los que han tomado conciencia
o analizado, técnicamente hablando, las consecuencias y lo

determinante que la PrePrensa puede ser sobre los indices
de productividad de las dreas de Prensa y Posprensa.

“El conocimiento es poder” decia Francis Bacon, y saber de
PrePrensa le da un tremendo poder a cualquier empresa

relacionada con el sector grafico. Asi como también no
saber nada o solamente lo basico de PrePrensa hace que
uno se mantenga al final del ranking de productividad.
Excedentes errdneos, colores y sobreimpresion mal aplica-
dos, montajes en imposicion malos y separaciones de color
ineficientes, s6lo son unos ejemplos de cémo la PrePrensa
puede echar por tierra cualquier trabajo que se veia al
principio como un buen negocio.

productividad global de la empresa.

¢Desea mejorar su productividad? Piense primero en me-
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A un tranco
del desarrollo

e entiende que para alcanzar el

umbral del desarrollo el ingreso

per cdpita que necesita nuestro

pais tiene que ser de 11 millones

de pesos (US$ 22.000), seglin las
proyecciones del FMI. En el presente ano
nuestro pafs superard levemente los 9.6
millones de pesos (USs 19.000). La duda es
qué estd haciendo cada uno de nosotros
para generar la cultura, educacién y pro-
ductividad requeridas para sumar el mi-
1I6n y medio de pesos que nos falta para
no desperdiciar una vez mds esta nueva
oportunidad de ingresar por primera vez
en la historia al selecto grupo de los pai-
ses desarrollados.

No cabe duda que la respuesta y la primera
responsabilidad para alcanzar dicho esta-
tus recae en las candidatas que represen-
tan a los dos conglomerados politicos que
sin realmente serlo, dicen ser de centro.
Por lo tanto, como Chile es un pais inteli-
gente y ganador le exigird a la “centro iz-
quierda” y la “centro derecha” descubrir y
congregarse en su primer nombre. Un in-
comprensible centro, eje o encuentro que
permita mantener el crecimiento econé-
mico y la estabilidad social indispensables
para lograr satisfacer un histdrico anhelo
de nuestra sociedad.

Excluyendo la préxima eleccion presiden-
cial y parlamentaria, el poco tiempo que
nos queda para terminar el ano esta car-
gado de multiples actividades, algunas en
pleno desarrollo, como el 5° Campeonato
de Futbolito de Asimpres, el concurso in-
ternacional de productos graficos Theobal-
do de Nigris, la version nacional Premio
Australis y la 77* Asamblea General de la
Confederacion Latinoamericana de Indus-
triales Graficos Conlatingraf. Y para cerrar
el periodo 2013, dos acontecimientos muy
significativos para el gremio: el primero nos
invita a preocuparnos y defender el sus-
trato mas amigable con el medio ambiente
como es el papel, y el segundo, la tradicio-
nal e imperdible Cena Anual de la Indus-
tria Grafica a realizarse el 26 de noviembre
en Casa Piedra, evento al que usted esta
cordialmente invitado y no puede faltar.

jorar el nivel de sus operadores de PrePrensa. En esta area
se define todo lo que se producird después. Ahfestd el poder!

El drea de Prensa es la que siempre recibid la mayor aten-
cién por parte de todos, representando el nicleo del nego-
cio y la que recibe y concentra grandes inversiones, en la
que también se genera el mayor costo operacional y, casi
siempre, en la cual se ganan mejores sueldos. ;No es casual que
el giro se denomine imprenta! El area de Posprensa (encuaderna-
cién y terminaciones graficas) sin lugar a dudas estd susci-
tando mucho interés estos ultimos anos, y en particular a
nivel de automatizacion de sus procesos y modernizacién
de sus instalaciones. Sin embargo, si bien cualquier error
que se produzca en esta drea cobra proporciones muy supe-
riores a lo que significa equivocarse en PrePrensa y Prensa,
la calidad de la produccién impresa poco influye sobre

Roberto Tapia Mc D.
Editor
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El futuro del papel: en la cultura sustentable

La vision de los proveedores

ES EL PRINCIPAL SUSTRATO DE LA INDUSTRIA GRAFICA, POR ESO EpIrac, ANTALIS GMS, DiPISA Y SUMINISTROS
GRAFICOS, SE REUNIERON EN LAS OFICINAS DE ASIMPRES PARA HABLAR SOBRE EL. PRECIOS, TENDENCIAS
DE CONSUMO Y SITUACION DE LOS PROVEEDORES DE PAPEL FUERON ALGUNOS DE LOS TEMAS EN PAUTA.

ran muchas las in-

terrogantes. Una re-

union con los prin-

cipales proveedores

de papel en el pais,
convocada por Asimpres y pre-
sidida por Felipe Villasefor, y
el vicepresidente, Roberto Tapia,
busco dilucidarlas y obtener in-
formacidn y expectativas de cara
al encuentro grafico “El futuro
del papel”.

Participaron José Ignacio Na-
varro (Dipisa), Nicolds Moreno
(Edipac), Alvaro Ide (Antalis
GMS) y German Jara (Suminis-
tros Graficos). El socio invitado,
Jonatan Moran (Dimar) excusd
su asistencia por encontrarse en
el extranjero.

Aqui algunas conclusiones:

De qué hablamos cuando

hablamos de papel

Cuando se habla de papel se suele tomar como un
concepto genérico. Lo cierto es que para generar un
buen analisis hay que identificar qué es lo que sig-
nifica papel para la industria grafica, ya que los pro-
ductos responden a diferentes dindmicas de consu-
mo. En tal sentido, las tres principales familias para
la industria son el papel Bond (o papel blanco), car-
tulina, y papel Couché.

Luego siguen los papeles cutsi-
ze, autocopiativos y autoadhesivos.
También, aunque con un volumen
muchisimo menor, la papelerfa fina
y de terminaciones.

El papel tissue es un caso apar-
te, ya que responde a otro tipo de
consumo. Es uno de los papeles que mas crecimien-
to tiene.

El papel de diario o papel de imprenta es el mas
amenazado. En Chile se estima que la cifra llega a
130 mil toneladas de consumo de papel de diario
al ano, aunque los proveedores concuerdan en que
va a decrecer de acuerdo con la tendencia. La fabri-
cacién nacional tuvo una luz amarilla con el cierre
de la planta de Papeles Rio Vergara por aumento de
costos energéticos. Sin embargo no hay problemas
de abastecimiento, ya que diarios como El Mercurio
y LaTercera importan papel del extranjero.

Brasil como principal proveedor

El mercado natural de Brasil es Chile. Hay bastan-
te interés en el mercado latinoamericano. Todas las
fabricas brasileras estan dejando mercados spot,
como Egipto y Medio Oriente, que son grandes to-
neladas, y se estan orientando al mercado latino-
americano, pues es un mercado atractivo porque
muestra crecimiento.

Precios

Segun los proveedores, el precio de la celulosa tiene
una alta relevancia en el costo del papel. Las nuevas
inversiones en planta de celulosa estan orientadas,
mayoritariamente, a produccién de tissue, packaging
y dissolving. Si bien cuando la celulosa sube, se espe-
ra que el papel también lo haga; sin embargo los ex-
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pertos plantean que esto no necesariamente sucede
en la misma oportunidad. Tienen grados de desfases.

Hay distinta politicas de precios de fabricas de-
pendiendo de cada pais.

Los precios de tonelada de celulosa publicados
marcan principalmente tendencia.

Chile tiene mejores precios que otros paises por su
seguridad de pago. Aunque segin los proveedores es

Segun los proveedores, el precio actual del papel en
Chile es un precio piso. La tendencia es que vaya
al alza en el primer semestre del proximo ano.

un precio piso. La tendencia es que vaya al alza en
el primer semestre del proximo afio.

Inversiones y concentracion de la
industria grafica
El mercado chileno se ha concentrado en algunas
dreas mds que en otras. Las inversiones en los ul-
timos cuatro anos se han caracterizado por buscar
productividad. Cémo imprimir y terminar de ma-
nera mds eficiente es la preocupacion. Sigue siendo
el Offset la tecnologia mds importante, aunque hay
cada vez mayores inversiones en digital.

Por otro lado, los proveedores concuerdan en que la
industria grafica estd sobredimensionada en el mer-
cado chileno, por ejemplo en maquinas rotativas.

Consumo de papel en Chile y el mundo
De acuerdo con el volumen, el consumo de papel en
Chile ha venido creciendo de manera estable, aun-
que a tasas bajas, aproximadamente del 2%, segin
segmentos. Esta realidad se contrapone a la que se
evidencia en Europa, que viene decreciendo en su
consumo de papel en un 5% anual. Estados Unidos
también experimenta una baja. Asia, por otro lado,
presenta tendencias al alza. China se abastece del
mercado interno, mientras que la pulpa la extraen
de paises de la zona, como Indonesia.

Los expertos nacionales estiman que el consumo en
Chile debiera llegar al valle en los préximos dos anos.

3

En el mediano plazo se espe-
ra un leve crecimiento, ya que
el mercado es bastante madu-
ro. Esto responde a que en la
medida en que la poblacién
se va educando, debiera haber
una tendencia mayor al consu-
mo de papel, sumado a que en
paises en desarrollo el acceso
a la tecnologfa también es mds
lento.

Quién empuja la
industria

Si no hay necesidad de impre-
sién, no hay necesidad de pa-
pel. Y esa demanda la generan
los medios, el marketing y las
agencias de publicidad.

El 96% de la industria grafi-
ca es mercado comercial y es
la que mas se reciente con las
crisis, por ser un gasto discre-
cional. Sin embargo, el contra-
punto es que, ante las crisis, el papel aparece como
el medio mds efectivo y barato para comunicar.

Hoy estan imprimiendo muchos actores, por lo
que el concepto del gremio debiera ser el de la co-
municacién grafica, ya que el espectro se amplia.

La tarea: coordinar esfuerzos para
promover el uso del papel

Soportes como el plastico y digital tienen un im-
pacto medioambiental mas im-
portante que el papel, que es un
sustrato biodegradable y que pro-
viene de fuentes renovables. Pero
estos datos no se han comunicado
efectivamente. Se apoyan esfuer-
zos como el sitio web www.impre-
sionsustentable.cl y se propone un plan de marke-
ting coordinado que identifique los mensajes y me-
dios para balancear la informacién disponible con el
fin de reposicionar al papel como un medio de comu-
nicacidn efectivo y amigable con el medio ambiente.

Un espacio para informarse y
discutir sobre el papel

El encuentro grafico “El futuro del papel: en la
cultura sustentable”, organizado por Asimpres,
se realizara el miércoles 13 de noviembre, a las
16 hr en el Salén Aysén del Hotel Hyatt.

Entre los expositores se encontrara Francis-
co Garcia-Huidobro, gerente de Cartulinas
CMPC, Pedro Moral, director corporativo de
Produccién de El Mercurio, Arturo Infante, edi-
tor y presidente de la Cimara Chilena del Li-
bro, y Felipe Villasenor, presidente de Asim-
pres y gerente de AMF Packaging SPA.

Ellos abordaran temdticas relacionadas con las
dinamicas de fabricacién, importacién y con-
sumo del papel en Chile, y analizardn las ten-
dencias en packaging sustentable, comunica-
cién grafica y mercado editorial.

26-10-13 0:30
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Ricoh se incorpora

a Asimpres

LA EMPRESA MULTINACIONAL DE ORIGEN JAPONES,
DEDICADA A LA FABRICACION, COMERCIALIZACION Y
SOLUCIONES DIGITALES, SE INTEGRA ESTE OCTUBRE AL

GREMIO DE LA INDUSTRIA GRAFICA.

icoh Chile es una subsidiaria de Ricoh

Company, fundada en Japdn el 6 de fe-

brero de 1936, siendo en la actualidad una

empresa lider de clase mundial en proveer
equipos, software, servicios y soluciones en el mane-
jo de documentos.

Cuenta con mds de 109.014 empleados que trabajan
en las 235 empresas subsidiarias repartidas en mas de
150 paises y con ventas anuales globales superiores a
los 24 billones de ddlares.

En Chile prestan servicios individualizados y ren-
tables que se ajustan a las necesidades actuales, de
mediano y largo plazo de las empresas. Ademds,
cuentan con un equipo de asistencia técnica y de su-
ministros con altos estindares de calidad y disponi-
bilidad, que sumado a oficinas directas en Vina del
Mar, Temuco y Concepcién, mds una extensa red de
servicios a lo largo del pais, les asegura un alto nivel
de continuidad operativa.

La divisidn de negocios Ricoh Production Printing
Business Group ofrece un portafolio de soluciones in-
tegradas de hardware y software para artes graficas
utilizadas en centros de impresién corporativos o de
impresién comercial.

Como evitar el error mas

Lanzamiento nueva linea
Pro Cg1oos / Cs110s

El pasado 2 de octubre se desarrolld el evento
“Constelacidn”, actividad orientada a toda la Indus-
tria Grafica, donde se presentd la nueva linea “Pro
Cg100s / Cgi10s”.

La bienvenida a los invitados fue realizada por Ro-
berto Donoso, Gerente General de Ricoh Chile; pos-
teriormente la palabra la tomdé Rodrigo Lépez, Ge-
rente de PPBG de Ricoh Chile; luego Jerry De Avila,
Gerente Regional de Ventas de EFI Latinoamérica,
que compartid sus soluciones de impresién Fiery, que
se complementan con los equipos Ricoh.

comun en la imprenta

IMAGINE COMO SERIA SU VIDA SI SU IMPRENTA FACTURARA EL DOBLE DE LO QUE
FACTURA HOY, CON UN GASTO MENSUAL MUY SIMILAR AL QUE TIENE ACTUALMENTE.

Por Jorge Zamora, director de Simatec.cl

De dénde viene este personaje a dar su

opinidn? —alguien podra objetar legitima-

mente. La respuesta es tan simple como la

pregunta: visito imprentas cada semana,
desde hace algunos anos. Veo lo que funciona y
veo lo que no funciona y quiero compartirlo con
usted. Y lo que funciona lo he puesto en practica
con éxito en Simatec, la empresa que fundé con
mi amigo Rodrigo hace algunos anos.

La principal razén por la que una imprenta fra-
casa es que su propietario se ve a si mismo como
un “impresor”. A la pregunta: A qué te dedicas?
responderd: “Tengo una imprenta, imprimo”.

Esto hace que cuando él se ve a si mismo como
“un impresor”, pone todo su esfuerzo en impri-
mir y se sumerge en la operacién, en los asuntos
menudos de la vida de una imprenta. Su dia a dia
gira en torno a comprar papel, comprar insumos,
supervisar a los operadores, coordinar los despa-

//ll' Tel.: (56-2) 375 24 00

EDIPAC www.edipac.cl
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Tel.: 600 300 36 36 / www.3mindustrial.cl

chos e ir a cobrar, etc. En este escenario, ¢cuando se
ocupard en conquistar nuevos clientes?

En cambio, cuando el empresario grafico se ve a si
mismo como un hombre de negocios, entiende que
él esta en el negocio grafico, lo cual es totalmen-
te diferente a tener una imprenta. Al comprender
que estd en el negocio grafico, los temas que enfren-
ta son diferentes: cdmo retener y venderles mds a
los clientes histdricos, cdmo doblar la venta en los
proximos “equis” anos, desarrollar alianzas para po-
tenciar el negocio, cémo hacer campanas de publici-
dad y promocidn para cautivar nuevos clientes, etc.

El primer error es que el empresario grafico res-
ponda —y por extension, asuma como cierto— que €l
“se dedica a imprimir, que tiene una imprenta”.

¢Como corregir este error? Como se corrigen to-
dos los errores: lo primero es tomar conciencia del
asunto. Lo segundo, desarrollar un incentivo lo
suficientemente fuerte como para motivar el cam-

Just ask Antalis

antalis® Fh

Disenada especificamente para la alta calidad, im-
presién a bajo costo en entornos de produccion, la
solucién digital color Ricoh Pro Csioos/Cgiios com-
bina velocidad con un manejo inteligente y capaci-
dades avanzadas. Produce imagenes con colores vi-
vos y claridad en una amplia gama de tipos de papel
sin comprometer la conveniencia, espacio y recursos.
Mantiene una alta calidad en la produccién de traba-
jos in-house, compartiendo rapidez y economia. Esta
solucién de produccion versatil y facil de utilizar pue-
de usarse como un dispositivo principal en entornos
de produccidn, o como un sistema complementario y
asequible en entornos CRD o centros de impresion.

Ficha técnica

Imprime documentos a todo color o en B/N hasta 65 ppm en
la Pro Cs100s y 80 ppm en la Pro Csiios.

Resolucién de imagen a color hasta 1200 x 4800 ppp.

Maneja una amplia gama de tipos, tamanos y gramajes de pa-
pel, soportando hasta un tamano de 330 x 488 mm.

Permite compartir documentos rapidamente con las capacida-
des innovadoras de escaneo.

Capacidad maxima de alimentacién de papel 8.250 hojas.

Permite producir mds proyectos in-house con las opciones de
finalizado avanzado.

bio permanente.
¢Cudl es el incenti-
vo? Imagine como se-
ria su vida si su imprenta facturara el doble de lo
que factura hoy, con un gasto mensual muy si-
milar al que tiene actualmente. Podria disfrutar
de mds tiempo con su familia o de mejores vaca-
ciones, tal vez contrataria un gerente y Ud. mejo-
raria su calidad de vida. Para que esto suceda el
empresario grafico debe tomar medidas concretas
AHORA. Comience por una pequefla meta: esta
semana, en vez de centrar su esfuerzo en imprimir
o controlar el proceso, delegue esta supervision a
alguien de confianza, y usted concéntrese en visi-
tar un cliente histdrico y un cliente nuevo. Cuan-
do disfrute del resultado de este ejercicio (lo que
se traduce en mas ventas) encontrard los incen-
tivos para hacerlo cada semana. Depende de Ud.
¢Trato hecho?

Siguenos en ’ ﬁ E como Asimpres

Tel.: (56-2)7300000 - 800223012 / www.gms.cl
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La inminente arremetida del e-book en Chile: 1/
—

“Este es un toro que
se viene y hay que
estar preparados”

A PUNTO DE COMENZAR LA 33* FERIA DEL LIBRO DE SANTIAGO,
ARTURO INFANTE, EDITOR Y PRESIDENTE DE LA CAMARA CHILENA
DEL LIBRO, ANALIZA EL ANIMOSO MERCADO EDITORIAL VERSUS LA
ESCASEZ DE LECTORES EN CHILE, Y ADVIERTE SOBRE LA EVENTUAL

PROPAGACION DEL e-book EN EL PAIS.

‘ ‘ o lo veo por los discos”, comenta
Arturo Infante en su oficina de

Editorial Catalonia, “todo lo tie-

nes que bajar de Internet. Esto

es lo que hay que impedir que
pase con los libros, ¢cémo lo frenas?”. Esa es la inte-
rrogante que hasta el momento el editor y presiden-
te de la Camara Chilena del Libro no logra respon-
der. Aunque sospecha, por algunos casos concretos
que le ha tocado presenciar, que la realidad del libro
va inevitable y rapidamente hacia lo digital. “Fuimos
con unos editores a la Feria del Libro de Madrid y
quedamos sorprendidisimos por la cantidad de gente
que venia leyendo libros digitales en el avién. Es una
constatacion que hace tres anos hubiese sido total-
mente distinta. Va rapido”.

¢Como pronosticas ese impacto en el mercado edi-
torial tradicional?

Se deberfa ver impactado, no sé cudn fuertemente.
El e-book se va a introducir muy bien, debido a sus
ventajas, en distribucién y precios. Y también sabe-
mos que los soportes se van a ir perfeccionando. El
otro dia salid un articulo en El Mercurio sobre el uso
del e-book, y todos los encuestados decian que lo usa-
ban. Ahora, nadie decia que no lefa en papel, pero
que lo preferfa para ciertas circunstancias.

Entonces la tarea debiera ser identificar esas cir-
cunstancias.

Yo leo mucho en digital, porque me resulta mas co-
modo. Pero si yo tuviera que elegir entre leer una
novela en digital o en papel, me la llevo en papel.
Pero yo no soy nativo digital. Vamos a ver qué pasa
con los muchachos de hoy.

¢Como evaluas la difusion del e-book en las nuevas
generaciones?

La gente en Chile esta hiperconectada, mas que nin-
gun pais de Latinoamérica. Hay mas celulares que
habitantes. Lefa una estadistica el otro dia que de-
cfa que el 9o% de los jévenes chilenos esta conecta-
do a Internet. Hay posibilidades que tenemos que
aprovechar para generar habitos lectores, indepen-
diente si el soporte es papel o digital.

$Qué va a pasar con el libro tradicional?

El papel va a ir tomando otras variantes mas ligadas
al disenio, a la forma. Pero en esto no hay nada que
predecir, lo digital es un toro que se viene y hay que
estar preparado.

>
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Tel.: (56-2) 387 10 00
www.dipisa.cl
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CAMARA
CHILENA
DEL LIBRO

2Qué paso en Chile luego de la llegada
de los dispositivos como Kindle y Sony
eReader?

Como Chile esta muy globalizado
y tecnologizado, mucha gente se los
comprd, pero los contenidos no tenfan
libros chilenos. Y el consumidor es muy de libro na-
cional. Pero ahora han llegado esas plataformas a
buscar contenidos a las editoriales. Aunque los au-
mentos son insignificantes.

¢Como lo estas haciendo tu como editor?

Yo hago un libro y mientras esta yendo a la impren-
ta, lo transformo en epub y lo envio a Amazon. Los
pongo todos en digital. Pero gquién compra en Ama-
zon? La mayoria de mis ventas son en el extranje-
ro. En Chile, casi nada, porque le pongo un precio
de poca diferencia con el libro impreso. Todos sabe-
mos que el libro en e-book tiene un costo bajo. Yo lo
podria poner mas barato si quisiera, pero los tengo
solo un 30% mds bajo que el libro en libreria, por-
que yo no voy a matar a mi librero, debo protegerlo;
después de todo, es quien me da el sustento.

¢Como se ve este proceso en Europa, que es nues-
tro referente?

Me llam¢ la atencién que en la Feria del Libro de
Madrid llegaron muchos distribuidores de libro di-
gital. Genera mayor preocupacion que antes para las
librerias, muchas se estan poniendo en redes.

Claro, hay mayor competencia en el canal de dis-
tribucién.

Hoy, un editor chileno que hace su epub €él mismo,
lo puede colocar en muchos sitios que se lo estan
pidiendo. Primero era Amazon, pero ahora esta iTu-
nes, que ya vino a hablar con editores. También esta
Libranda y una serie de sitios que estdn mads seg-
mentados. En definitiva, no sabemos addnde van a
llegar, pero si van a generar nuevas realidades, mas
engorrosas. Por ejemplo, controlar las ventas en dis-
tintos mercados, el tema de la seguridad, se facilita
la pirateria... Es complicado.

El contradictorio mercado

editorial chileno

“El mercado estd animoso”, opina Arturo Infante.
Sin embargo, a pesar de que han ingresado nuevos
actores, como editores emergentes y se han dado fe-
nomenos como el del autoeditor, el mercado editorial

HAGRAFE]

Tel.: (56-2) 827 80 00 / www.hagraf.com
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en Chile estd condicionado por su escasez de lectores.
“Es algo que no podemos superar”, sentencia.

Cree que este es el instante propicio para revisar
las politicas culturales: “Es un momento electoral,
donde siempre hay promesas, ofertones, y ahi, ;dén-
de estd el libro? Los pronunciamientos al respecto
han sido nulos o débiles”.

2Cual es la propuesta que nace desde ustedes?

Nosotros como gremio tenemos una propuesta que
le hemos entregado a todos los candidatos presiden-
ciales, que tomen en cuenta ciertas aspiraciones que
estan largamente postergadas, que es lo que se ha de-
nominado la Politica Nacional del Libro y la Lectura,
y que incluye una politica en serio para las bibliote-
cas, para la generacion de habitos de lectura, replan-
tearse el tema del IVA, estimulos a la creacion, etc.
Hay que revisar muchas cosas y mirar otros modelos.

Cuanto se estima es el publico lector en Chile?

Ese es otro tema, no tenemos estadisticas certeras. El
publico lector habitual, el que lee un libro al mes, debe
llegar a 500 mil personas. Si tomas en cuenta que te-
nemos una de las relaciones mas bajas entre librerias
y habitantes, y que gran parte de las bibliotecas estan
vacfas, te das cuenta que la masa lectora es pequena.

2Cémo se enfrenta esa tarea de cara a la Feria del
Libro?

La Cdmara le ha querido dar un giro a la Feria, y este
afo veremos algunos cambios. Ya veniamos ponien-
do el acento mas en lo cultural que en lo comercial.
Queremos transformarla en una feria-festival, don-
de ocurran discusiones, hechos culturales a nivel del
continente. No se hardn grandes negocios como en
Guadalajara, pero si pasaran cosas como cualquier
festival literario importante. Serd como el Lollapa-
llooza de los libros y de la cultura. De hecho, el slogan
es “Filsa pa’l que lee”, que toda persona pudiera ver
en un graffitti. Es para el que lee y quiere leer.

Aspiracional.

Exactamente. Y caben todos. No es el lugar excelso
donde van los grandes intelectuales de Chile. Que-
remos una feria abierta, porque la lectura debiera
ser abierta. Esa es la senal que queremos dar.

Siguenos en ’ ﬁ E como Asimpres
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CDUCAGRARICA

La Escuela de la Industria Grafica
lanza una revista para sus alumnos

Z0NA GRAFICA ES EL NOMBRE DE LA PUBLICACION
BIMENSUAL, QUE BUSCA INFORMAR Y PONER EN
CONTEXTO A LOS ESTUDIANTES SOBRE LO QUE ESTA
PASANDO EN LA ESCUELA Y EN LA INDUSTRIA.

‘ ‘ agrafica, en el contex-
to industrial, siempre

ha tenido un alcan-

ce informativo im-

portante mediante

periddicos, libros, revistas, y otros me-
dios comerciales como volantes, folle-
tos, afiches. Era impensado que nuestra
Escuela no tuviese una publicacién in-
formativa”. Asi explica Fabian Cabrera,
coordinador del Area Técnica de la Es-
cuela de la Industria Grafica, el naci-
miento de Zona Grdfica, dentro de la ins-
titucidn que cuenta con 73 anos de his-
toria.

La revista, que tendra una perio-
dicidad bimensual, busca informar,
contextualizar y entregar un espacio
de cultura grifica, con informacién

util y actualizada de lo que estd pa-
sando en la Industria, a la comunidad
educativa, y especialmente a los estu-
diantes. “Muestra los acontecimientos
importantes dentro de nuestras insta-
laciones, ademas de entregar espacios
de apoyo técnico, en donde docentes
de la especialidad y del plan general se
unen con el fin de apoyar la tarea for-
mativa”, agrega Cabrera.

Destaca la seccidon “Estuvimos con...”,
que es un espacio de encuentro entre
los estudiantes y los funcionarios de
la Escuela. En la altima edicidn, por
ejemplo, se entrevisto al paradocente
Nelson Estay, uno de los funcionarios
m4s antiguos de la comunidad escolar.
Entre otros contenidos, se incluyen
breves columnas técnicas, articulos de

alumnos destacados, testimonios de
ex alumnos y noticias.

“Los costos nos impedian concretar
una publicacidon de estas caracteristi-
cas, sin embargo la llegada de la sala
Canon a la Escuela y por otra parte
EDIPAC, con su donacidn de papeles,
han permitido la ejecucién del proyec-
to”, comenta Fabian Cabrera.

Si bien era dificil contar con un
equipo fijo que se preocupara de esta
tarea, “habia ansias de llevar a cabo
esta idea”, comenta el coordinador del
Area Técnica. Dos profesores de esta
Area ya habfan dado a conocer a la
direccidn de la Escuela su interés por
participar en un proyecto de esta na-
turaleza. Los profesores Nelson Diaz y
Patricio Lizama hoy estan a cargo de
organizar los contenidos de la revista
en conjunto con un equipo de alum-
nos de distintos cursos, que se invo-
lucran en toda la produccién, como
periodistas, fotdgrafos, pre prensistas,
impresores y ejecutores del proceso de
terminacién. “Hemos podido obser-

var gran entusiasmo en nuestros estu-
diantes”, comenta Fabidan Cabrera.

“Para nosotros la revista ha signifi-
cado un gran desafio que, gracias al
aporte de muchas personas y al traba-
jo de los alumnos, hemos sacado ade-
lante. Como ex alumno y actual profe-
sor tiene un sentido especial trabajar
en Zona Grdfica. Se hace con carifio y de-
dicacién”, cometa el profesor y editor,
Nelson Diaz.

“Zona Grdfica llegd para quedarse,
siempre y cuando sigamos contando
con la colaboracién de las empresas
que hacen esto posible”, expresa Fa-
bidn Cabrera, quien, ademas, extien-
de una invitacién a los empresarios
que quieran sumarse a esta iniciativa,
para que colaboren.

También estan abiertas las paginas
para que todos los ex alumnos partici-
pen, enviando alguna columna, carta,
anécdota o informacién técnica. Para
esto deben contactarse con Zona Grdfica
por medio del correo zonagrafica@edu-
cagrafica.cl o al fono 25564543.
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CENTRO DE FORMACION TECNICA
DE LA INDUSTRIA GRAFICA

i,

Nuestras carreras

» POST-PRENSA

CFT INGRAF

UNICO CENTRO ESPECIALISTA EN CHILE EN FORMACION
PARA LA INDUSTRIA GRAFICA

Unete a los especialistas

N/
» GESTION Y PRODUCCION DE MEDIOS GRAFICOS
» IMPRESION MENCION OFFSET/FLEXOGRAFIA

Admision Primer Semestre 2014

Postulaciones abiertas hasta el 10 de Diciembre del 2013

~ POSTULACIONES
ABIERTAS

Ingresa a
www.cftingraf.cl

R

Florencia #1448, San Miguel, Santiago, Chile
Contacto: (562) 2 555 99 98
admision-ingraf@educagrafica.cl
www.cftingraf.cl
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ASOCIACION GREMIAL
DE INDUSTRIALES
GRAFICOS DE CHILE
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| Premio Australis se

ha convertido en toda

una tradicién dentro

de la industria grafica

a nivel nacional. Es el

Unico premio que distingue la ca-

lidad integral del producto grafi-

co chileno, tanto en arte y diserio

como en impresion y terminaciones.

Participan productos elaborados

por imprentas y empresas de packa-

ging durante el periodo comprendido

entre el o1 de julio de 2012 y el 31

de agosto de 2013, que correspondan

a alguna de las categorias vigentes

de impresos editoriales, impresos

comerciales, packaging, material

de punto de venta o display y pro-
ductos de autopromocién.

Como novedad, este afio, todas

bidas en un stand preparado para
este efecto durante la Cena Anual
de la Industria Grafica, por lo que se
garantiza un mayor reconocimiento
para las imprentas ganadoras. Ademds, las agencias
de publicidad, departamentos de marketing o clientes
independientes que solicitaron los productos desta-
cados recibirdn un certificado que los acredita como
ganadores adjuntos.

Profesionales de renombre
integran el jurado
El grupo de evaluadores que tendra la compleja tarea
de seleccionar las mejores muestras estd integrado
por expertos de dreas de impresidn y terminaciones,
pero también de campos aliados como el disefio, y por
primera vez se incorporaron profesionales represen-
tantes de la visién del cliente de la industria grafica.
A los miembros anteriores del jurado, como José
Bodet, director académico de MacPC, Carlos Gallardo,
instructor para la impresiéon de Hagraf, y Eduardo

Porta,

Roberto Concha, director de Chile Diseno;
Paula Escobar, editora de Revistas El Mercurio;
Lionel Fuentealba, director de Impresos de Agencia

Spencer, de Spencer Grafica y ex director de Asim-
pres, se sumaron este aino Roberto Concha, director
de Chile Disefio; Paula Escobar, editora de Revistas El
Mercurio; Lionel Fuentealba, director de Impresos de
Agencia Porta; Verdnica Greve, gerenta de Asuntos
Corporativos de Chilealimentos; Lautaro Faundez,
de Pamigraf, y Natalia Izquierdo, actual directora
académica de Ingraf.

La decisidn del jurado calificador se dard a conocer
publicamente en la ceremonia de premiacidn, que
se realizard durante la Cena Anual de la Industria
Grafica y también a través de los medios de comu-
nicacion de Asimpres.

Referente de excelencia
. .
para la lmpl'eSI()n
Para la calificacidn de los trabajos se tendrdn en

Veronica Greve, gerenta de Asuntos
las muestras ganadoras serdn exhi-  Corporativos de Chilealimentos, son algunos de los
nuevos miembros del jurado del Premio Australis.

NOTICIAN

Premio Australis cierra
exi1tosa convocatoria

* TopAS LAS EMPRESAS GRAFICAS DE IMPRESION Y PACKAGING DE LAS DIFERENTES
ESPECIALIDADES Y TECNOLOGIAS INSTALADAS EN CHILE FUERON CONVOCADAS A PARTICIPAR
EN EL Concurso DE Caripap DEL PrRobpucto GrRAFIcO CHILENO.

cuenta los factores de calidad en
arte y diseno, impresion y termi-
naciones.

En el caso de la primera categoria
de evaluacion, se buscara destacar
a aquellas obras que demuestren
creatividad, considerando un im-
pacto visual total y la efectividad
del diseno en general.

Para su evaluacion el jurado ten-
drd en cuenta aspectos tales como
originalidad y creatividad, uso de la
tipografia, uso en la elaboracién de
las ilustraciones, eleccion y edicion
de fotos, composicién, funcionali-
dad, optimizacidn del sustrato, uso
del color y del espacio, calidad y
sofisticacién de los recortes de fo-
tografias; trapping: correcta gestién
de la sobreimpresion y traslape en-
tre colores y tramado o calidad de
la lineatura, punto y angulacién,
carencia de efectos de moiré.

En relacion con el segundo factor
a considerar, la impresion, el jurado
calificard tomando en consideracion el registro, es
decir la correspondencia exacta entre las impresiones
sucesivas en una misma cara de la hoja, especial-
mente en la impresion de los colores; la continui-
dad, donde los colores en paginas que coinciden y
que fueron impresas en diferentes pliegos, deberan
tener la misma tonalidad; la uniformidad, es decir,
homogeneidad en la tonalidad de impresion de todo
el impreso; nitidez o definicién del punto o de la
linea; limpieza y saturacion.

Por altimo, en relacién con las terminaciones,
seran considerados el corte del sustrato en la gui-
llotina, el barnizado después de la impresion, los
perforados, numeraciones, hendidos, troquelados,
pop-up, el intercalado de hojas copia, la colocacion
de ojetillos, el engomado, plastificado, doblado y
encuadernacién de los impresos, entre otros.

ANIVERSARIOS OCTUBRE!

guri llero % F ) By Selecta. @DNCR  ; Socicdad
AVFERIN Caballero & Camnon Fyrma it
rintla
* AMF Seguridad ¢ Caballero Impresores ¢ Canon Chile S.A. ¢ Fyrma Grafica * Imprenta y ¢ NCR Chile Itda. Itda. e —
Gerente General: y Cia.Ltda. G.General: Carlos Crosa  Ltda. Editorial La Selecta Director General: Jorge ~ G.General:
Rodrigo Zamudio G.General: César Ibaceta C. Fundada: Octubre 1994 G.General: Ricardo Olave M. G.General: Carlos Cotal M. Belmar H. Mario <

Fundada: Octubre 1982
Ingreso Asimpres:
03/04/1992

Anos que cumple: 31

Fundada: Octubre 1977
Ingreso Asimpres: 1992
Afos que cumple: 36

Ingreso Asimpres:
20/04/2004.
Anos que cumple: 19

Fundada: Octubre 1982
Ingreso Asimpres: 09/01/2003
Afos que cumple : 31

Ingreso Asimpres:
08/06/1987

Anos que cumple: 55

Fundada: Octubre 1958

Santander H.

Fundada: Octubre 2004
Ingreso Asimpres: 19/03/2008
Afios que cumple: 9

Fundada: Octubre 1939
Ingreso Asimpres:
28/09/1967

Afios que cumple: 74

AGFA
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Canon

Tel.: (56-2) 477 61 00 - 800 470 855 / www.canon.cl
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NOLIC AN

Puntapié inicial al
Campeonato de Futbolito 2013

Asimpres, en su afan por promover la vida saludable y el sano esparcimiento entre los trabajadores de la industria,
organizd una nueva version del Campeonato de Futbolito, apoyado por la logistica de Cordep.

Fueron 13 las empresas que no quisieron restarse de este encuentro que se inicio el 5 de octubre pasado en las
canchas del Complejo Deportivo Ciudad del Ninno: AMF (foto 1y foto 2), AMF Etiquetas Spa (foto 3), Collotype Labels (foto
4), Colorama (foto 5), Davis Graphics (foto 6), Eadec Chile (foto 7), Flint Ink (foto 8), Impresos Lahosa (foto 9), MM Packaging
Marinetti (foto 10 y foto 11), Printer (foto 12), Scientific Games (foto 13 y foto 14), Sunchemical (foto 15) y Vera y Giannini (foto 16).

Los 16 equipos competiran cada sabado de octubre y noviembre para obtener la gran copa del campedn.
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IMPRESIONES DEL MUNDO GRAFICO® es una publicacién de la Asociacién de Industriales Graficos de Chile A.G. ASIMPRES « secretaria@asimpres.cl  www.
asimpres.cl. » Comité Editorial: Patricio Hurtado A., Roberto Tapia Mac D., José Bodet, Marfa Eugenia Mingo S., Natalia Ramos B. y Carla Caorsi R. « Fotografias:
Del Mundo Grdfico Archivo ASIMPRES. » Impresién: Quad Graphics. « Tiraje: 15.000 ejemplares.

Derechos Reservados. Las expresiones publicadas en este medio son de exclusiva responsabilidad de los autores, entrevistados y avisadores. La reproduccién parcial o total de los contenidos de esta edicién son permitidos con la previa autorizacién de ASIMPRES A.G.
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