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TERCER ACUERDO DE PRODUCCION LIMPIA
Sostenibilidad y
economia circular: el
nuevo compromiso de
la industria grafica

Con el objetivo de

reforzar la sostenibilidad
y enfrentar los desafios
medioambientales, la
industria grafica chilena
da un paso decisivo con la
firma del tercer Acuerdo
de Produccioén Limpia
(APL). Este acuerdo marca
un hito en la transicién
hacia la economia circular,
impulsando acciones
concretas para reducir

la huella de carbono y
optimizar la gestion de
residuos en todo el sector.

La Agencia de Sustentabilidad y Cambio
Climético de CORFO y la Asociacion
Gremial de Industriales Graficos de
Chile (ASIMPRES) firmaron el Tercer
Acuerdo de Produccion Limpia (APL)
delaindustria gréfica, en colaboracion
conlos Ministerios de Energiay Medio
Ambiente. EI APL "Sector Industria Gra-
ficay su Cadena de Valor" tiene como
objetivo acelerar la transicién hacia
laeconomia circulary reducir laemi-
sionde gases de efectoinvernadero,
ampliando las acciones sostenibles
en toda la cadena de valor del sector.

Los dos primeros Acuerdos de Produc-
cion Limpia lograron avances significa-
tivos, permitiendo alaindustria graficay
del packaging reducir drasticamente la
generacion de compuestos organicos
volatiles, mejorar la valorizacion de
residuos y optimizar el uso de agua
y energia. Sin embargo, la industria
aun enfrentaimportantes desafios,
especialmente en la gestion de
residuos eléctricos y electronicos.
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XimenaRuz, directora ejecutivadela
Agencia de Sustentabilidad y cam-
bio climatico de Corfo, destaco que
“las empresas del sector de imprentas
siguen enfrentando importantes desa-
fios para mitigar suimpacto ambiental,
peroreconocen el gran potencial de la
economia circular como una herramienta
clave parareducir su huella de carbono.
Através de lareparacion, reutilizaciony
valorizacion de equipos, asi como el uso
eficiente de insumos como packaging,
refrigerantes y energéticos, este sector
continuaré avanzando en su compromiso
con la sustentabilidad. Con este nuevo
APL, lasimprentas no solo contribuiran
a las metas de carbono neutralidad al
2050, sino que también fortaleceran
su competitividad en el camino hacia
un futuro mas sostenible”.
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Por su parte, el presidente de ASIM-
PRES, Juan Carlos Gonzalez, declar¢:
"Es un honor para mi estar firmando
hoy este 3er APL que no solo es tes-
timonio de nuestro compromiso con
la sustentabilidad, sino que es un paso
significativo a un viaje que comenzdé
en 2012 y que sigue marcando una
diferencia real en la industria y el en-
torno. Nuestraindustria grafica con sus
dos acuerdos anteriores ha logrado
resultados notables. Hemos reduci-
do significativamente la generacion
de compuestos organicos volatiles,
mejorado la valorizacion de los resi-
duos y optimizado el uso del agua y
energia. Estos logros son testimonio
de la capacidad de la industria para
adaptarsey evolucionar hacia practicas
mas limpias y responsables”.

El tercer APL abordara estos retos con

las empresas de la industria de impresién

y sus proveedores de equipamiento. Se
centrara en la identificacion y aplicacion de
soluciones circulares, como la reparacion,
reutilizacién y valorizacion de los equipos
de impresion al término de su vida Gtil.
Ademas, impulsara la reduccion del consumo
de energia y la disminucién de emisiones de
gases de efecto invernadero (GEI) mediante
la adopcién de medidas de eficiencia
energética.
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En este sentido, el seremi de Ener-
gia de la RM, Ilvan Moran, dijo que
“el Cambio Climatico va a afectar a
todas las industrias, por ello este tipo
de acuerdos son un aporte y un gran
avance. Todo lo que podamos hacer
en eficiencia energética y generacion
renovable es fundamental. Estamos
avanzando fuertemente: tenemos una
matriz eléctrica cada dia mas limpia en
nuestro pais”.
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Para asegurar el logro de estos obje-
tivos, se capacitara a los trabajadores
en area clave como economia circular,
manejo de residuos electronicos, ley REP,
eficiencia energéticay otras tematicas
que aborda el APL. Asimismo, se adop-
taran buenas practicas en la gestion
y circularidad de residuos e insumos
asociados a los equipos electrénicos
y SUS procesos.

= TMON GREMIAL
STRIALES
/DE CHILE

Eltercer APL no solo busca consolidar
una cultura de sostenibilidad en la
industria grafica chilena, sino también
posicionar al sector como un referente
en produccion sostenible y en la transi-
cion hacia una economia circular. Con
estas acciones, la industria gréfica se
prepara para liderar el camino hacia un
futuro mas sustentable.



ASAMBLEA GENERAL DE SOCIOS
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En esta instancia,
realizada enla

sede San Carlos de
Apoquindo de Duoc
UC, la vicepresidenta
de Asimpres, Daniela
Romero, entregé la
cuenta del ano 2023

y el tesorero, Rodrigo
Gonzalez, dio los
estados financieros.

La jornada inicié con
una presentacion de
Fernando Dib, gerente
general de Dibco, sobre
los principales desafios
para el pais y la industria.

El miércoles 24 de julio de 2024 tuvo
lugar la Asamblea General de Socios
Asimpres N°251, donde la directiva
de Asimpres entrego el detalle de la
gestion del periodo 2023.

El encargado de iniciar la jornada fue
Fernando Dib, gerente general de
Dibco, quien realizé una presentacion
en la cual expuso su punto de vistay
analisis acerca de las proyecciones
que enfrenta la industria en materia
economica y de produccion llamada
"Vision de los principales desafios para
nuestro paisy la industria”.

Luego la vicepresidenta, Daniela Ro-
mero, fue laencargada de darla cuenta
publica haciendo unrepaso de los hitos
mas importantes y representativos
ocurridos durante el Ultimo afio.
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PRINCIPALES HITOS

Primero, se hizo mencion honorifica
a tres hombres ilustres de la gréafica
quienes fallecieron durante este periodo,
los past presidentes Benito Vignolo
Bertini, Roberto Tapia Mac Donald
y el exdirector Felipe Baez Allende.

Luego Daniela Romero destacd la
participacion de empresas socias
en la feria internacional Drupa, las
cuales posteriormente, realizaron una
presentacion con las tendencias y
puntos a destacar para nuestro pais.

En materia de sustentabilidad, re-
cordo el inicio del tercer Acuerdo
de Produccioén Limpia, el cual que
tiene como objetivo central que tanto
impresores, como proveedores den
cumplimiento ala Ley de Responsa-
bilidad Extendida del Productor en
materia de disposicion de articulos
eléctricos y electronicos.

Asimismo, recordd la firma del convenio
Duoc UC durante la ultima cena anual
de laindustria. Esta colaboracion ha
permitido la creaciéon de asignaturas
de impresion digital y de packaging,

En materia de
sustentabilidad,
recordo el inicio del
tercer Acuerdo de
Produccion Limpia, el
cual que tiene como
objetivo central que
tanto impresores,
como proveedores
den cumplimiento
alalLeyde
Responsabilidad
Extendida del
Productor en materia
de disposicion de
articulos eléctricos

y electroénicos.

la organizacion de la actividad Print
Day —instancia de exhibicion de la
impresion en vivo que permite acer-
car a los estudiantes a las nuevas
tecnologias de la informacion—- que
ya suma dos ediciones.



Entre las acciones mas importantes,
también detall6 la alianza de Asim-
pres junto a la Asociacion Chilena de
Gastronomia, la Cdmara Nacional de
Comercio, laCamara de Comercio de
Santiagoy la Federacion de Empresas
de Turismo de Chile parala tramitacion
de las modificaciones de la Ley de
Productos de un solo uso.

También mencion¢ a diferentes activi-
dades comola Cena Anual de Asimpres,
enlacual serealizd la entrega del Premio
Asimpres aempresasy profesionales
de la industria; el lanzamiento del
proyecto Futuro Gréfico de la mano
con la Escuela Gréfica, que busca
incentivar y fidelizar la participacion
de estudiantes en la industria; y la
creacion del espacio de colaboracion
paralas mujeres de laindustria grafi-
ca, editorial y del packaging de Chile
y Latinoamérica bajo el nombre Red
de Mujeres que Imprimen.

“Vision de los principales desafios

para nuestro pais y la industria”.

- Fernando Dib
Gerente general de Dibco
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ESTADOS FINANCIEROS
Y NUEVA DIRECTIVA

Posteriormente fue el turno de Rodrigo
Gonzélez, tesorero de la directiva, de
realizar una entrega de los estados
de situacion de Asimpres. También se
anuncio, que se mantienen los valores
actuales de las cuotas sociales para
el proximo periodo.

Por ultimo, los socios fueroninvitados
aelegiralos nuevos directores para el
periodo 2024 -2026, resultando electos
Ignacio Gonzalez, de Colorpack, quien
asumid como tesorero; y Francisco
Bardi, de TMD Label Pack, con el cargo
de director. También fueron reelectos
Daniela Romero, de Imprimarte, quien
asumioé como 2da vicepresidenta; y
Fernando Valenzuela, de Donnebaum,
con el cargo de director.

Eldirectorio quedd compuesto también
por el presidente, Juan Carlos Gonza-
lez, de Pac Pac; el 1er vicepresidente,
Francisco Raveau, de Iconosur; y los
directores Nicolas Makuc, de A lmpre-
sores; José Miguel Correa, de Grupo
Drop;y Sergio Gallo, de All4Labels. Se
agradece lalabor de José Patricio Castro,
exvicepresidente, Rodrigo Gonzélez,
extesorero, y Ricardo Olave, exdirector.
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Por Gltimo, los socios fueron
invitados a elegir a los nuevos
directores para el periodo

2024 - 2026, resultando
electos Ignacio Gonzalez, de
Colorpack, quien asumié como
tesorero; y Francisco Bardi, de
TMD Label Pack, con el cargo
de director. También fueron
reelectos Daniela Romero, de
Imprimarte, quien asumié como
2da vicepresidenta; y Fernando
Valenzuela, de Donnebaum, con
el cargo de director.



Nuevo
directorio

Asimpres 2024 - 2026




Tras la primera reunion de directorio después de la Asamblea de Socios
Asimpres se eligi6 a la nueva directiva, donde Juan Carlos Gonzalez,
gerente general de Pac Pac, fue reelecto como presidente. En esta
entrevista comenta los desafios de la industria en esta nueva etapa.

Enagosto, y tras las votaciones realizadas durante la
Asamblea de Socios de julio, se definieron los cargos
de la nueva directiva de Asimpres para el periodo
2024 - 2026. Asi, el directorio quedd conformado
de la siguiente manera:

Juan Carlos Gonzéalez (Pac Pac) — Presidente
Francisco Raveau (lconosur) — ler Vicepresidente
Daniela Romero (Imprimarte) — 2da Vicepresidente
Ignacio Gonzalez (Colorpack) — Tesorero

Francisco Bardi (TMD Label Pack) - Director

José Miguel Correa (Grupo Drop) — Director
Sergio Gallo (All4Labels) — Director

Nicolas Makuc (A Impresores) — Director
Fernando Valenzuela (Donnebaum) — Director

A propdsito de este nuevo periodo del directorio
de Asimpres, y de su reeleccion como presidente,
Juan Carlos Gonzélez comparte su vision acerca
de esta nueva etapa.

"Este nuevo periodo reviste una complejidad im-
portante porlas condiciones econdémicas que esta

viviendo el pais y el mundo. Tomando en cuenta que “Este nuevo periodo
tenemos a China con un problema economico de reviste una complejidad
larga data que no ha podido sacar adelante y, por .

otra parte, el hecho de que llegan productos muy importante por las

baratos desde alla. Esto, a pesar de que, momen- condiciones econdmicas

tdneamente, los fletes estan un poco altos”, analiza. s e e p
que esta viviendo el pais

En Chile, las condiciones de financiamiento en labanca y el mundo”.

no estan en sumejor momento, afirma el presidente.

“La inversion, como se ha visto en los medios de - Juan Carlos Gonzalez

comunicaciony en todos los entes especializados, Gerente general de Pac Pac

entérminos de estadistica, ha caido mucho en Chile y presidente de ASIMPRES

en el ultimo afio, y en el Ultimo semestre también. Por

lo tanto, no se espera que se revierta. Esta situacion

es a nivel general de las industrias. Entonces, sera

un periodo en el que debemos ser muy inteligentes,

porque habra poca inversion”, agrega.
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VISION DE MEJORAS

Lavisiéon de Juan Carlos Gonzalez acerca de algunas
acciones que podrian contribuir a que los socios
puedan ver mejoras esta relacionada con plantearse
la posibilidad de repensar los negocios y que existan
fusiones. "Son periodos en los cuales la gente em-
pieza a ver nuevas cosas donde embarcarse, y se
empiezan a diversificar buscando nuevos caminos.
Eso creo que va a pasar en el periodo”.

“Son periodos en los
cuales la gente empieza

a ver nuevas cosas

donde embarcarse, y se
empiezan a diversificar
buscando nuevos caminos.
Eso creo que va a pasar en
el periodo”.

Asimismo, destaca como la digitalizacion va a con-
tinuar trascendiendo en la industria grafica. Ejem-
plifica: "El packaging de papel es un packaging que
vino para quedarse. Estados Unidos va a apoyar el
pacto global parareducir el plastico que se produce
cada aflo con un tratado liderado por la ONU. Esto,
obviamente, va arepercutir en la forma que usamos
el packaging, y es una gran oportunidad para seguir
desarrollando nuevas opciones”.

Por otra parte, subraya el crecimiento significativo
delaproduccion de cerezas, el cual podria aumentar
en un 35%. "Se trata de algo que va a repercutir en
el packaging, en los productores de etiquetas, cajas,
pallets y espineros. También en los productores de
todo lo que se usa en esta industria, que ha crecido
mucho en los ultimos afios”.

Concluye: "Por un lado, tenemos una economia
comprimida en el paisy en elmundo'y, por otro lado,
tenemos unaindustria que en algunos sectores crece
yun mundo que esté cambiando hacia el papel. Enton-
ces, tenemos que aprovechar esas oportunidades”.
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PROYECTOS DE ASIMPRES

Entre los proyectos destacados de la asociacion,
Juan Carlos reconoce a la Print Stgo 2024 como
un proyecto super importante para la industria de
grafica y del packaging por la alta visibilidad que
ofrece. "Es una feria interesante, que siempre ha
causado impacto por suinnovaciony que, también,
ha tenido mucho movimiento”.

También afirma que estd buscando aumentar los
beneficios paralos socios. "Nos estamos plantean-
do proyectos, quizas, un poco comunitarios. Estan
relacionados con la sustentabilidad y el trabajo
de todos para generar una industria mas limpia,
conseguir certificaciones, y que una empresa mas
grande pueda ayudar a las mas pequefias. Ese tipo
de acciones estamos mirando”, agrega.

Aesto se suma elrol de la Escuela Grafica. "Sulabor
es muy relevante para nuestra industria y vamos
a seguir acompafandola y promoviendo diversas
actividades para el desarrollo profesional de los
estudiantes”, expresa el presidente.
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En materia de sustentabilidad, subraya laimportancia
de la firma del 3er Acuerdo de Produccion Limpia.
"Setrata de untemaimportante paralos asociadosy
para Asimpres. Contamos con el apoyo del gobierno
y tiene mucha visibilidad”, destaca.

El presidente de Asimpres hace énfasis en el valor
que las instituciones gubernamentales dan al APL
al momento de que las empresas se presentan a
las licitaciones. "Si estas con el sello APL te mejora
el puntaje. Son cosas que recomendamos a los
asociados mirar mas de cerca. No es sencillo de
llevar a cabo, pero es muy relevante”.

También afirma que Asimpres esta en la constante
busqueda de mejoras, de manera que, para los
SOcCios, y sobre todo para los nuevos, asociarse
sea de gran valor y que sea un beneficio tangible.
"Queremos que lo vean, lo sientan y lo aprecien.
Estamos trabajando mucho y queremos lograrlo”,
expresa Juan Carlos Gonzalez.

Finaliza haciendo unllamado. “Todos los socios que
tenganideasy cosas para proponer acérquense al
directorio 0 a Maria Eugenia Mingo. Asi podremos
darle una vuelta y ver silogramos implementarla.
Las asociaciones no solamente estan de cara a la
comunidad, sino que también deben estar de caraa
sus asociadosy estos deben sentirse beneficiados
por el grupo”.



LAVISION
EL0S
NUEV0S
IRECTORES
DE ASIMPRES

El 24 de julio, durante la Asamblea General
de Socios correspondiente al aino 2024,
resultaron electos cuatro nuevos directores.
En esta nota, comparten su mirada acerca
de los nuevos retos a los que se enfrenta la
industria y como quieren abordarlos.
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Cuatro nuevos
empresarios socios
fueron electos para dirigir
el periodo 2024 — 2026

de Asimpres. La votacion
se llevé a cabo durante

la Asamblea general de

Socios 2024 realizada en
la sede del Duoc UC de
San Carlos de Apoquindo.

La nueva directiva se
enfrenta aimportantes
desafios tecnoldgicos,
economicos y en materia
de inclusidn, taly como lo
expresan a continuacion:
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FRANCISCO BARDI,

GERENTE GENERAL DE TMD LABEL PACK

"Es la primera vez que me invitan a participar por lo
que estoy muy agradecido y honrado de haber sido
electo. Estoy convencido de que la industria grafica
tiene importantes desafios envarios ambitosy, como
empresarios, tenemos el deber de poder enfrentarlos
connuevas ideas e innovaciones que nos permitan,
de alguna forma, hacernos cargo de los cambios de
lademanda del mercado. Eso significala reinvencion
tecnoldgica, enalgunos casos, de modelos comerciales.

Tengo muchos afios en la industria graficay me he
desarrollado como profesional, asicomo alto ejecutivo,
en compafias transnacionales. Esto me ayudd a tener
una vision del negocio grafico bastante profesional
en su analisis, por lo tanto, mi experiencia hoy como
empresario esta fundamentalmente radicada en la
vision de como enfrentar los desafios. Mi expectativa
de participacion en este nuevo directorio es compartir
mi vision y experiencia de manera de ser un aporte
al gremio. En particular, en relacién a los proyectos
mas pequefios que estan surgiendo o que enfrentan
dificultades importantes”.




IGNACIO GONZALEZ URIBE,
GERENTE GENERAL DE COLORPACK

“Miintencion es colaborar con laactividad gremial, en
tiempos con granincertidumbre y cambios en materias
politicas, sociales y econdmicas que afectan atodos
los asociados. Considero que poseo la experiencia,
la trayectoria y el conocimiento en el area gréfica,
que puede ser un aporte a Asimpres.

Estimo que el trabajo en una Asociacion Gremial
debe ser con un equipo cohesionado, armonico y
con objetivos de corto y largo plazo definidos. De
estamanera, se podran obtener buenos resultados.
Espero, participar activamente y ser un buen inte-
grante del directorio”.

FERNANDO VALENZUELA,
GERENTE COMERCIAL DE DONNEBAUM

"Este es mi segundo periodo como director y estoy
contento de haber sido reelecto porque tengo todas
las intenciones de seguir trabajando y aportando al
gremioy alos socios. Es muy importante contar con
el apoyo de nuevos directores ya que son personas
que vienen con visiones distintas. Estoy seguro de
que podemos hacer un buen equipo y, entre todos,
buscar opcionesy soluciones para mejorar la situa-
cion de la industria.

Como cada periodo, en ladirectiva nos enfrentamos
a desafios como los cambios tecnoldgicos y en
cuanto a la busqueda de soluciones activas para
que la industria siga creciendo y reinventandose.
Tengo 14 afios de experiencia en la industria vy,
cada afio, se aprende mas y se puede ver como va
cambiando y evolucionando el negocio. Esa es la
idea: evolucionar, ser un aporte y trabajar para que
a todos nos vaya bien”.
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DANIELA ROMERO,
SOCIA FUNDADORA DE IMPRIMARTE

"Me gustaria que pudiéramos hacer crecer el grupo
de mujeres de laindustria grafica que esta formando-
se recientemente junto a otras asociaciones a nivel
latinoamericano. Visibilizar el aporte que hacemos
las mujeres en la industria en general junto con el
hecho de que cada vez hay mas mujeres en diferentes
cargos, como operaciones y de produccion.

También considero que debemos enfocarnos en
mostrar que somos capaces de hacer mas en conjunto
y de crear una unién vy, sobre todo, sacar provecho
a la tecnologia, puesto que cada vez mas podemos
combinar lo digital con laimpresidn a través de equi-
pos moviles. Es decir, hacer que nuestra industria
sea mas hibrida.

Anivel deindustria, sabemos que tenemos unimpor-
tante desafio por delante: hay incertidumbre y una
baja produccién. Pero también sabemos que, como
gremio, debemos buscar soluciones, adaptarnos e
ir avanzando para seguir creciendo como industria.



“Nos enfocamos, inicialmente, en dar
soluciones deimpresiony terminaciones
para el segmento de impresion digital, con
tiradas cortas. Comenzamos a ofrecer
soluciones para terminar productos,
encuadernar, cortar y troquelar, todo
de manera digital. Esto se convirtio en
uno de nuestros pilares: equipos para
la terminacion de productos impresos
digitalmente en hoja cortada”, dice
Fernando Alamos al recordar los inicios
de Graval hace cinco afios.

Ahise desarrollé una alianza con Ricoh
paralaventa de maquinasimpresoras de
producciony sus insumos, incluyendo
toner y los contratos de servicio téc-
nico relacionados. Adicionalmente, se
gestionaron proveedores de maquinas
einsumos para dar terminaciones alos
productos impresos, entre ellos mate-
riales paratermolaminary enfajar. En el
proceso crearon un sitio de e-commerce
que les ha permitido ofrecer un proceso
de venta y distribucion de productos
de manera amplia y eficaz.
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El gerente general y fundador de la
empresa cuenta que fue en pandemia
cuando se reunio con clientes que le
mostraron una nueva necesidad del
mercado: impresion de etiquetas au-
toadhesivas en corto tiraje.

Aflade: “También ofrecemos servicio
técnicoy postventa, y hemos desarro-
llado la etapa de produccion asistida
COmMo una parte muy importante de la
capacitacion. Cuando vendemos un
equipo, lo instalamos y, ademas, ca-
pacitamos y acompafiamos al cliente
hasta que sepa manejarlo de manera
correcta y logre sacarle el maximo
provecho. Lo asesoramos sin limite de
tiempo en este proceso. Es un plus que
marcala diferencia’, comenta Fernando
Alamos, destacando esto como uno de
los atributos de la compania.



ALIANZAS COMERCIALES

Con el paso deltiempo, Graval hasumado
marcas entre sus aliados comerciales,
las cuales se complementan entre sipara
ofrecer una soluciéon completa a sus
clientes. "Hemos llegado a 18 marcas
y hemos crecido exponencialmente
en el mundo de las etiquetas”, afirma
el fundador.

1

Pasamos de ofrecer soluciones para tiradas cortas de
etiquetas, tanto en impresién como en terminaciones,
a tomar la marca Gallus, del grupo Heidelberg. Nos
sorprendié cuando nos contactaron, buscamos puntos
de encuentro y hoy somos sus representantes para la
region: Chile, Argentina, Uruguay, Paraguay y Bolivia”.

20

Gallus es una solucion industrial que
ofrece también equipos de impresion
digital de gran nivel, los que requieren
de algunas maquinas e insumos que
los complementen, afirma Fernando
Alamos. "Entonces, sumamos unamarca
china especialista en soluciones de
troquelado laser, que se llama Golden
Laser, y tambiénhemos sumado algunos
proveedores de insumos y accesorios.
También trabajamos conuna empresa
portuguesa que se llama Lemorad, es
un proveedor de soluciones de finishing
paraimpresos hechos enbandaangosta,
enrollo arollo”, dice.

"Con todo esto contamos con un
portafolio bien amplio, que tenemos
disponible en nuestro sitio web. Cada
producto tiene sus datos técnicos y
video. Es bien informativo, para que
nuestros clientes conozcan todo en
detalle”, explica.

Asimismo, la compafiia se asocio re-
cientemente a Asimpres. Asi, espera
continuar el posicionamiento de mer-
cado aprovechando los beneficios que
le brinda la instituciéon gremial.
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INCORPORACI’C‘)N DE LA
FAMILIA: EN BUSQUEDA DE
LA SUCESION

Elgerente generaly fundador de Graval
relata la importancia de pensar en la
sucesion delaempresa. "Hay muchas
empresas en las que los hijos no tienen
interés en continuar el trabajo de sus
padres. Yo comencé a pensarlo por
una alerta que levantoé el equipo de
Gallus acerca de la continuidad de
nuestra empresa”.
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Y continda: “Mi hijo
Vicente hizo carreray un
MBA en Estados Unidos

y, al volver, se incorporé
por completo a trabajar
conmigo. Hoy esta a
cargo de las compras en
el exterior, los repuestos
y las importaciones. Es
una labor muy importante
porque tenemos bastante
flujo en la importacién de
repuestos y maquinas,

asi que debemos hacerlo
en la forma mas eficiente
posible”, comenta.

Por otra parte, Fernando Alamos hijo,
quiendirige Eco-opera, empresa cono-
cidaenlaindustria por brindar asesoria
enmateria del medioambiente, también
se incorpord al equipo de Graval. "Se
interesd en conocer como eslaempresa
y estamos terminando el proceso para
que pueda hacerse cargo del servicio
técnico. ¢Por qué en esa area? Porque
es estratégico, es el corazén de la
empresa: conoces las maquinas, los
técnicosy alos clientes. Es un trabajo
bien pesado, porque nadie llama feliz
aun servicio técnico".

En Graval trabajan con vision de futuro,
por lo que Fernando Alamos esté reto-
mando el tema comercial y la relacion
con los proveedores, enfocado en
tener como objetivo al cliente. "Estoy
desarrollando elmercado de Argentina,
Uruguay, Paraguay y Bolivia, viajando
paraalla, participando enferias y siendo
mas estratégico’, finaliza.
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LAS ETIQUETAS COMO
PROPUESTA DE VALOR DE
LA INDUSTRIA GRAFICA

Michel Sabelle, gerente comercial y socio de Artica, revisa los desafios que existen
en materia de tecnologia, servicio, calidad y sustentabilidad a los cuales se
enfrentan en Artica. Ademas, conversa sobre su exposicion “Etiquetas con historia:
un viaje por el arte del vino” que ofrecié recientemente en un evento organizado por
Fedrigoni Self-Adhesives.




"Losimpresores de etiquetas debemos colaborar en
eldesarrollo de una propuesta de valor, que ayude al
desarrollo de nuestros clientes. En este escenario,
tenemos la tarea de colaborar en las dreas mas re-
levantes: calidad, servicio, innovacion tecnologica'y
sustentabilidad”, comienza analizando Michel Sabelle,
gerente comercial y socio de Artica.

Para él, la calidad del producto es fundamental a
la hora de la decisidon de compra del consumidor,
siendo el tema central a desarrollar y mejorar. "Hoy
existe tecnologia que ayuda a conseguir un producto
homogéneo en términos de calidad y, gracias a esto,
es posible asegurar unamisma e idéntica calidad de
cada etiqueta producida”.

Paralograr este objetivo, explica: "Es fundamental el
uso de equipos de revision automatica de nuestro
producto. Esta tecnologia permite comparar digi-
talmente cada etiqueta impresa con una etiqueta
patrén aprobada por el cliente. Esto lo posibilitan los
equipos de revision de Ultima generacion que gracias
aunacamara de videoy software de revision de alta
velocidad permiten efectuar este trabajo”.
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Y destaca: “Los impresores
tenemos el desafio de disponer
de este tipo de equipos en
cantidad suficiente para la
revision del 100% de nuestra
produccion, asegurando la
calidad requerida por nuestros
clientes en los mercados
internacionales”.
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Asimismo, Sabelle se refiere al servicio como propuesta
de valor, asegurando que es necesario mencionar
lo fundamental que resulta paralos clientes contar
a tiempo con todos sus pedidos de etiquetas para
poder, a suvez, atender a sus clientes finales. "Esto
se cruza con latendencia creciente de los pedidos
cada vez mas pequefios y personalizados. Aqui te-
nemos la opcion de ayudarnos con las tecnologias
deimpresiondigital, que cada vez son mas eficientes
en la produccién de este tipo de pedidos y a una
calidad cada vez mas perfecta”.

Agrega que lainnovacion tecnoldgica va delamano de
loyaantes mencionadoy que la Revision Automatica
Digital es indispensable para lograr una revision del
100% de sus productos e impresion digital de los
pedidos mas pequefios.

“Nuestra sustentabilidad la podemos gestionar a
través de las certificaciones de calidad, inocuidad,
sustentabilidad, manejo de residuos, medicién de
huella de carbono, respeto de la legislacién vigente
y codigos de ética y conducta. Es imperativo

que nuestra industria grafica avance hacia estos
estandares lo mas rapido posible”, puntualiza.
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ETIQUETAS CON HISTORIA: UN VIAJE
POR EL ARTE DEL VINO

Fedrigoni Self-Adhesives organizo el evento "Co-
nexion Sustentable”, en el cual se destaco la oferta
de la empresa en materia de sustentabilidad e in-
novacion. Michel Sabelle participé como uno de los
expositores con su charla "Etiquetas con historia:
un viaje por el arte del vino".

Esta contempld unrecorrido histérico desde los afios
10.500 aflos AC, con el descubrimiento de la cebada
fermentada, y después el paso por civilizaciones
mas avanzadas que trajeron la produccion del vino.
El repaso abarco el descubrimiento del papel, el
inicio de laimprenta occidental y la union de diversos
elementos historicos que dieron nacimiento al vino,
papel,imprenta, botella, tapony los primeros impre-
sos a color (los cromos). Luego detall¢ la fundacién
de las diez primeras vifias de Chile y su impacto
en el desarrollo de este sector y, por supuesto, la
evolucion de las etiquetas.

moldear vidrio, produjo iniclaimente solo objetos de lujo,
Romanos empezaron a fabricar las primeras botellas de
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Tarso: Cleopatra y la cena més

El empresario destaca por qué es importante
conocer la historia: “El cambio de conducta
del consumidor ha sido siempre una
preocupacion permanente de las

viflas y esto se refleja en sus disefios,
terminaciones y colores que atienden a
dichas necesidades”.

Continda: "Laindustria vitivinicola esta preocupada
de cautivar y seducir a las nuevas generaciones,
como lo son hoy los millennials y centennials, ya
que ellos son los potenciales consumidores del
futuro. El consumidor antiguo ya es fiel y leal al
producto, en consecuencia, se requiere hacer un
esfuerzo de mantencién en el tiempo para que este
permanezca. Entender la historia puede ayudar a
tomar mejores decisiones en relacion a lo que se
debera enfrentar en el futuro”.
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Conexion Sustentable:

el encuentro organizado por Fedrigoni Self-
Adhesives para visibilizar la sustentabilidad
e innovacién en el mercado vitivinicola

La compaiiia
especializada en la
produccion de papeles
autoadhesivos premium
organizé un encuentro
dirigido al sector
vitivinicola de Chile con
exposiciones sobre la
innovacion en papeles
sustentables, el portafolio
de papeles disponible

en el pais, la tecnologia
para Wine & Spirits, la
gama de productos 100%
reciclables y mas.
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Fedrigoni Self-Adhesives convoco a
clientes, proveedores, distribuidores,
disefiadoresy publico relacionado con
el mercado del vino para presentarles
su portafolio de papeles sustentables
y la oferta de vinos y licores del grupo
enelevento Conexién Sustentable, que
se llevd a cabo en la sala de eventos
Hilaria de Santiago.

Augusto Arslanian, gerente general para
LATAM de Fedrigoni Self-Adhesives,
considera: "Eventos como este son
sumamente importantes para conec-
tar a personas de toda la cadena de
produccioén vitivinicola que persiguen
el mismo objetivo, la misma ideay las
mismas tendencias de mercado. El
atributo elegido hoy es la sostenibilidad
y estamos aqui pararevelar como cada
vinculo de la cadena puede contribuir
positivamente a un proceso de pro-
ducciony distribucion mas sostenible”.

Y agrega: "Chile es uno de los pioneros
de toda la produccién vitivinicola en
América Latina y lidera el mercado
de exportacion junto con los paises
europeos, por lo que de aqui provienen
las principales tendencias e influencias
de conceptos, arte, sustentabilidad y
buenas préacticas y queremos, como
lideres de este mercado a nivel mun-
dial, marcar la diferencia y conectar
los distintos enlaces para delinear un
nuevo modelo de negocio”.

Fedrigoni Self-Adhesives tiende a equi-
librar todoslos aspectos: ambientales,
socialy de gobernanza, enla gestion de
sus negocios, informa Augusto Arsla-
nian. "De este modo, la sostenibilidad
estd muy presente en nuestro trabajo
diario. Somos una empresaintegrada
verticalmente y hemos conseguido
desarrollar materiales técnicamente
capaces y con propiedades Unicas.
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La sostenibilidad forma parte de este
mundo, y en nuestras fabricas de papel
podemos estudiar y crear materiales
cada vez mas exclusivos con fibras
alternativas y recicladas”.

Asimismo, asegura que la compafiia
sostiene laidea de preservar la natu-
ralezay el medio ambiente en toda la
cadenade valor."Promover temas como
lalogisticainversa es un buen ejemplo
denuestro compromisoy preocupacion
por el futuro. Nos comprometemos a
tener un impacto positivo cada diay
estamos orgullosos de serunreferente
mundial”, expresa.
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POSICIONAMIENTO DE SU
OFERTA EN CHILE

Durante su exposicion en Conexion
Sustentable, Daniel Figueiredo, director
comercial para Latam de Fedrigoni
Self-Adhesives, expuso sobre los de-
safios de la compafiia respecto acémo
hacer que todala estructura compuesta
por las empresas adquiridas alo largo
delos afios funcione comounasolay
sea un beneficioreal paralos clientes.
E informd que, desde el afio 2018 ala
fecha, el grupo Fedrigoni Self- Adhe-
sives adquirié 14 compafiias.
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“"Promover temas como
la logistica inversa es un
buen ejemplo de nuestro
compromiso y preocupacién
por el futuro. Nos
comprometemos a tener un
impacto positivo cada dia 'y
estamos orgullosos de ser
un referente mundial”.

- Augusto Arslanian
Gerente general para LATAM de
Fedrigoni Self-Adhesives,




Destacélastres fabricas que lacompafiia
tiene en Latinoamérica: Brasil, Chile
y México, y el 100% de distribucion
en la region. "Tenemos una cartera
muy amplia de materiales vinicolas
desarrollados en América Latina, con
un fuerte enfoque en Brasil y Chile, lo
que facilita la logistica y la entrega a
nuestros clientes. Sabemos que el
mercado de materiales sostenibles,
recicladosy de fibras alternativas aun
esta en pafiales enlaregion, pero, aun
asi, contamos con mas de diez articulos
con cierto atractivo de sostenibilidad sin
perder sus caracteristicas de texturay
capacidad técnica para soportar con-
diciones adversas, como el tratamiento
ULTRA", sostiene Figueiredo.
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“Ademas de materiales reciclados y fibras alternativas, es
importante destacar nuestra certificacién FSC, que garantiza
a nuestros clientes que los papeles utilizados provienen de
reforestacion y asegura buenas practicas de produccidén

en toda la cadena. Queremos seguir creciendo en Chile en
materiales alternativos para el sector vitivinicola y este evento
fortalece la relacion entre importantes actores con el mismo
objetivo”, asegura.
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LA SUSTENTABILIDAD EN
LA OFERTA DE FEDRIGONI
SELF-ADHESIVES

Verdnica Jardel, gerente desarrollo
de negocios especializada en vinos y
licores de Fedrigoni Self-Adhesives,
informo durante su presentacion: "El
grupo adquirio la papelera Mohawk, con
90 aflos de trayectoriay especializada
en papeles delujo, con foco en disefio
y sustentabilidad, y potencialmente
podemos diversificar nuestro portafolio
gracias a esta union”.

También habldé de fibras recicladas y
alternativas en el mundo de las eti-
quetas de vinos, enrelacién afibras de
diversas procedencias, y explicé: "“Cada
una de ellas aporta diferentes texturas
al papel, permitiendo que se le puedan
hacer mejores terminacionesy relieve
para obtener el resultado esperado”.

Por otra parte, Diego Ampuero, jefe de
HSE y SGI de Fedrigoni Self-Adhesives
Chile, expuso acerca de las practicas
de mejora en la planta de la compafiia
en Chile en materia de sustentabilidad.
“Nos propusimos, como objetivo, reducir
elimpacto ambiental y lo hemos logra-
do.Hemos implementado una serie de
acciones destinadas principalmente a
reducir las emisiones, optimizar procesos
productivos, adoptar tecnologias mas
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eficientesy, por supuesto, utilizar ener-
gias renovables. Como resultado, hoy
la planta de Chile es mas sustentable”.

Paola Lira, gerente comercial de Fe-
drigoni Self-Adhesives Chile, detalld
en su exposicion todo lo relacionado
con respaldos, asi como los tipos de
adhesivos utilizados, acrilicos a base
de agua especialmente disefiados para
vinosy con certificacion FDA, y soportes
de materiales PET. Analizé la situacion
respecto a las viflas de quedarse con
el residuo final del producto y contd
que, a solicitud de un cliente, surgio la
importancia de haceralgoenprodela
sustentabilidad.
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“El consumo en Chile de
papel autoadhesivo es de
126 millones de m? al afio, si
eso lo pasamos a respaldo,
que es lo que al final se

bota, son aproximadamente
siete toneladas de basura

si usamos glassine, que
hasta el dia de hoy no se
puede reciclar. Si usaramos
material PET ya tendriamos
una disminucion del 28%,
porque esos 7.000 kg se
transforman en 5.000 kg
aproximadamente de basura,
solo por el hecho de cambiar
a PET”, informé.

Enelencuentro Conexion Sustentable
también hubo otras charlas presen-
tadas por Nicolas Fernandez, de la
Asociacion Nacional de la Industria
del Reciclaje; Paula Soler y Gonzalo
Carrasco, de Cristalerias de Chile;
Dalton Guastapaglia, de Kurz Chile;
Yessenia Moligueo, de Yep Design;
Nicole Scheidegger, de Ferrostaal
Graphics; y Michel Sabelle, de Artica.
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PLENA VIGENCIA DE LEY DE
PLASTICOS DE UNSOLO US0:

Senado aprueba proyecto
de postergacion

Debia entrar en plena vigencia el 13 de agosto de 2024 y esta

medida permite la revision del articulo 3, de la ley 21368 el cual
prohibe el uso de productos de un solo uso, compostabl
biodegradables, al interior de lugares de expendio de alimentos.
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Articulos de la Ley de Plasticos de
un solo uso, que debian entrar en
vigencia en agosto del 2024, tendran
la oportunidad de ser revisados en
vista de laaprobacion del proyecto de
postergacion de la normativa.

Segun la informacién publicada por
el Diario Oficial, el Senado aprobo
postergar la entrada en vigencia de
la prohibicion de entregar productos
de un solo uso por 54 meses desde
la publicacién delaley. Es decir, hasta
febrero de 2026. Se espera que en este
lapso de tiempo pueda ser revisado en
profundidad el articulo 3, y excluir de
la prohibicion a los productos de un
solo uso compostables y biodegra-
dables que se utilicen en los lugares
de expendio de comida.

Maria Eugenia Mingo, gerente general
de Asimpres, informa que los gremios
proponen las siguientes consideracio-
nes ala normativa.

Tratdéndose de establecimientos de
expendio de alimentos que puedan
ser consumidos en el mismo local,
exceptuar de la prohibicion, la entre-
ga de productos de un solo uso, que
sean de materiales valorizables o
compostables, originados a partir
de materiales distintos del plastico, o
plastico certificado.

Las empresas que pongan a disposi-
cion estos productos, deberan poner
a disposicion de las autoridades am-
bientales una memoria anual.

Ademas, deberan informar a los con-
sumidores sobre lamanera adecuada
de valorizary compostar, y contar con
basureros para materiales composta-
bles, valorizables y general.

"El articulo 3 representa un impacto
para la industria grafica debido a que
es un desincentivo a los numerosos
desarrollos de innovacion tecnolégica
relacionados con el mejoramiento de los
envases. Estosimplican la utilizacion de
menor cantidad de sustratoy ecodise-
flo en el packaging, para hacerlo mas
eficiente, junto con un incremento del
uso de papelrecicladoy la utilizacion de
sustrato certificado. En estas medidas
se hanhechoimportantes cambios en
el ultimo tiempo", destaca la gerente
general de Asimpres.

— Maria Eugenia Mingo
Gerente general de Asimpres
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ANTALIS Y
DIPISA EN
PROYECTO
FUTURG
GRAFICO:




Claudia Solé, de Antalis, y Nayadet Gonzalez, de Dipisa,
realizaron exposiciones para los estudiantes de la Escuela
de la Industria Grafica para acercarlos al rubro.

En junio y julio de este afio Antalis y
Dipisa participaron en el proyecto Futuro
Gréfico, de la Escuela de la Industria
Gréfica, en el cual varias empresas
del rubro estén realizando un ciclo de
charlas durante este afio para motivar
a los estudiantes de tercero y cuarto
medio del centro educativo a conocer
mas a fondo esta industria.

Claudia Solé, Backseller de Papeles
de Antalis, explicd que la compafiia
tiene més de 30 afios participando en
actividades de este tipo por diversas
razones:
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El contenido dela charla dela ejecutiva
tratd acerca de la fabricacion del papel
y SUS Us0s. "Es una exposicion bastante
completa porque abarca desde como
se hace una hoja de papel y los usos
de cada tipo", explica Claudia Solé.
Luego se realiza un conversatorio
sobre por qué es importante el uso
del papel, se aclaran algunos mitos y
se analiza el aspecto del medioambi-
enteylaimportancia de uso de papel
certificado. "Es una charla que parte
bastante técnica, pero después se
torna mas practica”, agrega.

“Primero, porque se crea un vinculo

entre la academia y la industria.
Segundo, porque se realiza un trabajo
colaborativo y complementario. Y,
tercero, porque estos estudiantes van
a estar trabajando en nuestra industria,
ya sea en la misma area o como
nuestros clientes”.
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Estetipo deinstancias permite que los
estudiantes se empapen de unamanera
mucho mas practicay contextualizada
de los procesos y materiales con los
que van a trabajar. "El hecho de estar
en contacto no solo les proporciona
orientaciony mentoria, sino que también
les ofrece la posibilidad de establecer
conexionesy redes de contacto que, a
lalarga, son muy valiosas para su futuro
profesional”, aflade la Backseller.

"Acompafiarlos de la teoria ala practica,
para que tengan la experiencia directa
cuando les toque desenvolverse en el
campo del trabajo. Eso es lo que pro-
porciona el aprendizaje practicoylo que
hacemos hace mas de 30 afios. En mi
caso, estaesunadelas grandeslabores
en las que puedo ayudar a los futuros
egresados”, concluye Claudia Solé.

DE LA ESCUELA GRAFICA

A DIPISA: UN VIAJE

DE APRENDIZAJE Y
CRECIMIENTO PROFESIONAL

Nayadet Gonzalez, ejecutiva comercial de
Dipisa, compartié su historia profesional.
Estainicid, de hecho, enla Escuelade
la Industria Gréfica y la llevé hasta su
cargo actual en la compafiia. "Espero
inspirar a mas jovenes a perseguir
sus suefios y a valorar el poder de la
educacion técnica”, comenta.

“La presencia de las compafiias en este tipo

de actividades es importantisima, asi como su
participacién, en general, dentro de las actividades
de la escuela. De ahi saldran nuestros futuros
profesionales y es fundamental estar presentes
dentro de su formacién”, afirma la ejecutiva.
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Como partedelacharlaellales conté el
caso de Dipisa, para que los conozcan
como proveedores. "El dia de mafiana
se pueden presentar oportunidades
de practicas, empleos y colaboracién
en distintos proyectos. Estainstancia,
ademas, ayuda a acortar labrecha en-
tre la educacion y el mercado laboral,
logrando que los estudiantes estén mejor
preparados para su futuro”, expresad.

La charla consistié enunrepaso de su
paso por la Escuela de laIndustria Gréafica
y como ha aplicado lo aprendido ahien
su trabajo diario. Gonzalez cuenta: "Les
expliqué como la vida y la experiencia
me llevaron a evolucionar profesional-
mente. Salide IV Medio dedicandome a
preprensay, hoy, soy ejecutiva comercial
en Dipisa. Hice énfasis enlaimportancia
de la perseverancia, la adaptabilidady
el valor de la educacion técnica en la
formacién de una carrera exitosa sin
estudios superiores formales”.

Ella declara que fue una experien-
cia positiva, ya que los estudiantes
mostraron interés en su historia y el
rol que cumple Dipisa en la industria.

“Se involucraron durante la
charla, haciendo preguntas
y compartiéndome sus
propias inquietudes. Me
dio la sensacion de que

se sintieron inspirados

al ver que es posible
alcanzar el éxito profesional
dedicandose a otros oficios
fuera de una imprenta, pero
ligados al rubro de igual
forma, sin necesariamente
seguir la educacion
tradicional”.

EL APORTE DE LAS
EMPRESAS A FUTURO
GRAFICO

Gabriela Carrasco, gerente de Comu-
nicacion Visual de Dipisa, comenta
el impulso que llevd a la compafia a
participar en el proyecto Futuro Grafi-
co. "Queremos contribuir en distintas
etapas parala escuela contemas sobre
insumos, productos, sustratos, entre
otros. Consideramos que estamos
alineados con sus objetivos, ya que
tienen una vision bastante transversal
delaindustriay es la misma forma en
que nos estamos acercando desde
la compafia”.

Carrasco también esté convocada a
participar como parte del proyecto en
los préximos meses, asi como otras
empresas. Suvision es que “los alumnos
puedan sentir que Dipisa es una opcion
de futuro laboral, por lo que debemos
motivarlos para que nuestra industria
cuente contalento capacitado paralas
siguientes décadas”.
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El packaging inteligente es aquel al
cual le puedo agregar caracteristicas
para que pueda ser conectado con
informacion. Por ejemplo, podemos
sumarle un cédigo QR o incluir
sensores dentro del mismo envase
para medir la frescura del producto,
su estado y la cantidad de tiempo
que le queda. Entonces, a partir

La Inteligencia Artificial estd cambiando los procesos
entodoslosrubros dela sociedady el packaging no
es la excepcion. Asies como, de cara a la operacion
y al consumidor final, surgen también nuevas opor-
tunidades de mejora dentro de su cadena logistica
con los packaging inteligentes.

"El packaging inteligente es aquel al cual le puedo
agregar caracteristicas para que pueda ser conectado
coninformacion. Por ejemplo, podemos sumarle un
codigo QR o incluir sensores dentro del mismo en-
vase para medir la frescura del producto, su estado
y la cantidad de tiempo que le queda. Entonces, a
partir de esta informacion, podemos ir tomando
decisiones para ir optimizando procesos”, explica
Claudia Gutiérrez, experta en experiencia de usuario
y estrategia digital, quien trabaja hace més de 25
afos en el &mbito de la experiencia de usuario (UX).

Claudia, quien también es consultora en Inteligencia
Avrtificial, profesora de postgrado en UX enla Universidad
CatdlicayenlaUniversidad de Chile, y recientemente
estuvo participando del Empack Innovation Summit
2024, afirma que elmercado en Chile es bastanterico
para hacer Packaging Intelligence. "Estamos ante
tecnologias que no son baratas en general, por o
que, de acuerdo con mis investigaciones, considero
que aun estamos en un estado bastante principiante.
Pero hay oportunidades”, expresa.
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de esta informacion, podemos
ir tomando decisiones para ir
optimizando procesos”.

- Claudia Gutiérrez
Experta en experiencia de usuario y estrategia digital,

EL ROL DE LA TRAZABILIDAD

Ella explica que, para aplicar inteligencia enlos empa-
ques, lo primero que debe existir es una trazabilidad
completa, desde la produccién del producto hasta
la llegada al supermercado o comercio. "Para medir
la trazabilidad completa del proceso debe haber una
integracion entre los datos que van pasando por toda
la cadena logistica”, afirma.

Un ejemplo concreto de aplicacion de tecnologia al
empaque es la Identificacion por Radio Frecuencia
(RFID), o tecnologia RFID, que permite identificar
objetos mediante ondas de radio de manera Unica
pudiendo captar cientos de objetos a la vez. Esta se
implementa en algunas tiendas del retail.

La consultora destaca que, a través de ondas elec-
tromagnéticas, se logra tener trazabilidad desde el
control del desarrollo del producto hasta que llega
a la casa de una persona que lo compro. "Cuando
tienes una misma tecnologia durante todo el proce-
so, tienes el control completo y es mucho mas facil
hacer una medicion inteligente y tomar decisiones
de negocio”, explica.
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APLICACIONEN LA
INDUSTRIA GRAFICA

Claudia considera que laindustria grafica podriaem-
pezar aincursionar en estas nuevas tecnologias para
ver como, a partir de un simple cédigo o sensor, se
puede obtener informacién clave de cada producto.
“"Lo relevante no es el cddigo en si mismo, sino que
lo que conlleva. A partir de él tu puedes sacar datos
del producto, llamados metadatos”, indica.

Estos pueden ser, por ejemplo: el tiempo que ese
producto ha estado en una géndola, el nimero de la
partida al que pertenecey eltiempo que ha transcu-
rrido desde que sali6 de la fabrica hasta que llego el
empaque. Dentro de estos datos se incluye, también,
informacion dindmica.

EDICION N° 178

Algo fundamental es que los metadatos
tienen que estar conversando con
todo el flujo del proceso completo para
lograr la inteligencia del packaging.

“Si yo no tengo trazabilidad completa
de todo lo que esta pasando, me
puedo perder una parte inteligente

del proceso de ese envase. Y como
este Ultimo tiene un flujo completo

de logistica, si no esta trazado con

los datos no tiene una funcién atil”,
concluye la experta.
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EPSON Y

MICROGEQ

consolidan alianza ante importantes desafios
en la industria del etiquetado y el packaging




La compaiiia japonesa apunta a las etiquetas, con opciones

flexibles y sustentables para la comunicacion visual, en
productos de todo tipo y tamafio de emprendimientos.

Con miras a enfrentar importantes
desafios en la industria del etiqueta-
doy el packaging, Epson y microgeo
consolidaron su alianza estratégica.
Ambas empresas cuentan con una
amplia trayectoria en el segmento gra-
ficoy este acuerdo viene a fortalecer
su trabajo en el mercado de etiquetas.

microgeo es una empresa que tiene
42 afios de trayectoria en comunica-
cion graficay visual. Partio vendiendo
maquinas de geomensura, autoCAD
y plotter, como también con ofertas
de software en gestion documental.
Hace un par de afios ingresaron al
segmento de las etiquetas industriales,
ofreciendo soluciones en sustratosy
consumibles, asi como asesorias en
disefio y software.

"Hoy, gracias a esta alianza con Epson,
estamos construyendo un puente
entre las dreas que tenemos dentro
de microgeo. Sumar la impresion de
la linea Surepress de la compania
japonesa nos permitird tener un cre-
cimiento natural dentro del mundo
de las etiquetas industriales”, explica
Héctor Rojas, director de tecnologias
graficas de la compafiia.

Por su parte, Vladimir Carvajal, Re-
gional Business Manager de Labels
en Epson, sefiala que “la industria de
la etiqueta continda en crecimiento,
con un 5% anual, especialmente en
las etiquetas digitales”.
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El ejecutivo agrega que junto a mi-
crogeo no solo buscan abastecer la
diversificacion de productos, sino que
también, apuestan por lainnovacion al
cambiar la tecnologia anéloga a digital:

1

De esta manera, las
empresas pueden
encargar, en poco

tiempo y con mayor

personalizacion,
tirajes de etiquetas
mas reducidos, sin
necesidad de producir
grandes volimenes, lo
que facilita cambiar el
etiquetado para lanzar
promociones en
distintas campanas o
temporadas”.

- Vladimir Carvajal
Regional Business Manager de Labels
en Epson

En un mercado que en Chile mue-
ve alrededor de los 350 millones de
dolares, la impresion de etiquetas se
estavolviendo una alternativa paralas
imprentas graficas tradicionales que,
poco a poco, han debido ir dejando
de lado la impresion de revistas, pe-
riddicos, folletos. “"A diferencia de ese
tipo de impresiones, el etiquetado es
sostenible en eltiempo”, explican desde
microgeo y resaltan que “la etiqueta
es sustancial para el packaging y la
identidad del producto, a lo que se le
suma hoy la ventaja de hacerlo con
tecnologia de impresion digital”.

"Esto se traduce en que antiguamente,
por ejemplo, para desarrollar una etiqueta
redonda, cuadrada o de cualquier tipo
se debia mandar a hacer una matriz,
queresultaba costosay tomaba tiempo.
Ademas, se debian imprimir grandes
partidas de etiquetas. Hoy, en la era
digital, se abrieron posibilidades de
flexibilidad y personalizacion para
una gama variada de productos que
requieren diversos formatos de eti-
quetado, incluidos los de pequefios
emprendimientos como las cervece-
rias artesanales. Es justamente ese
publico al que apunta esta alianza”,
ahonda Rojas.

Finalmente, ambos ejecutivos reiteran
la importancia de esta alianza, que
permite a microgeo acceder a un
gran portafolio de clientes, con foco
en la innovacion y sustentabilidad,
mientras que para Epson representa
la oportunidad de seguir creciendo en
laimpresion de etiquetas industriales,
con su linea SurePress, como o ha
hecho enlos ultimos afios.
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Exitosa edicion de Print Stgo
2024, Impresion que conecta

El 4,5y 6 de septiembre se realizé la 7° edicion
de Print Stgo, la expo de impresion y packaging
mas importante del pais. Esta conté con mas
de 40 expositores, 6.000 visitantes y 16 charlas
transmitidas en vivo desde Espacio Riesco.




PRINT STGO 2024

STANDS DE
EXPOSITORES

Mas de 6.000 personas asistieron a Print Stgo
2024, Impresidn que conecta. La principal expo de
impresion y packaging en Chile se realizd durante
tres jornadas —el 4, 5y 6 de septiembre—en Espa-
cio Riesco, y contd con 42 stands de expositoresy
16 charlas divididas en tres tematicas: packaging,
etiquetas, automatizacion e Inteligencia Artificial;
comunicacion visualy gran formato; y sustentabilidad
en laindustria gréfica.
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~ CHARLAS DIVIDIDAS EN TRES
TEMATICAS: PACKAGING, ETIQUETAS,
AUTOMATIZACION E INTELIGENCIA
ARTIFICIAL; COMUNICACION VISUAL Y
GRAN FORMATO; Y SUSTENTABILIDAD
EN LA INDUSTRIA GRAFICA.

Estas charlas, que fueron transmitidas envivoy estan
disponibles en el canal de YouTube de Print & Pack,
contaron también en algunos casos con invitados
internacionales.

EXPO

Print
STGO

Imgresitn que conects

S

o xa

Impresiol

conecta
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https://www.youtube.com/@printpacklatam

PRINT STGO 2024

MARCAS
PRESENTES

Las marcas que estuvieron presentes en esta
oportunidad, todas de reconocimiento nacional e
internacional, desplegaron su mejor oferta para
clientes, proveedores y publico general.

Estas fueron:

COLPIX.
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PRINT STGO 2024 EN CIFRAS:

asistentes presenciales durante los 3 dias del evento

CHARLAS de expertos nacionales e
internacionales sobre diversos temas

de la industria grafica E
P )

|
¢

recorridosivirtuales . i

visitas Gnicas desde todo
Chile y Latinoaméricaala por todos los stands
plataforma web coneéntrevistas'y

. demostraciones de la
WWW.pI‘II’\tSth.C' oferta de cada una de

las marcas.

@5

publicaciones en‘redes sociales con mas de

311.000Impresiones
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PRINT STGO 2024

Print Stgo 2024:
iRevive las 16 charlas
de esta edicion!

Especialistas locales e internacionales expusieron durante los tres
dias de la feria sobre packaging, etiquetas, automatizacion, A,
comunicacion visual y sustentabilidad en la industria grafica. Sus
presentaciones fueron realizadas desde Espacio Riesco y también
transmitidas en vivo por el canal de YouTube de Print & Pack.

> MESA REDONDA
COMO PRODUCIR UN PACKAGING DE LUJO

Este conversatorio, liderado por Juan Pablo Figueroa, director de
la revista Contrasefia Magazine, conto la experiencia detrds del
packaging premium del gin Blue Gin 128 BpM. Participaron cuatro
especialistas del rubro que estuvieron detras de este trabajo:
Ximena Ureta, de Ximena Ureta Design; Eliezer Jara, de CCL Chilg;
Rodrigo Leodn, de Colorpack; e Ignacio Pérez, de Flexo y Digital
Guerray Guerra.



https://youtu.be/MPEbPVVEHHc?si=Hh6Vf-XXsOherPen 

LAS 3R DEL PACKAGING RESPONSABLE

Marcela Gomez, directora de Comunicacionesy Mar-
keting de PEFC Chile, mostré su campafia packaging
responsable. Esta estd basada enlas 3R —Reciclable,
Renovable y de Origen Responsable— propias de la
certificacion que promueve la produccion y el con-
sumo responsable de materiales provenientes del
bosque. La campafia esté dirigida a productores y
consumidores.

EVOLUCION DE LA FLEXOGRAFIA
BANDA ANGOSTA EN SUDAMERICA
Gabriela Scucuglia, gerente de ventas internaciona-
resa brasilefia Etirama, abordé comola
xografica evoluciond durante los ultimos
omo esa tecnologia sigue creciendo
‘nizandose hasta hoy, incrementando su
‘afolio de productos para distintos mercados.
ta charla fue realizada gracias a la colaboracion
del expositor Gako Press.

ooy
ket ol g
'i:FEsa.E?z‘ i et

Hareels ComeZ
narcshqomezfipefcc!

INTELLIGENT AUTOMATION, UN
IMPULSO PARA LA INDUSTRIA

Daniel Feig, gerente general de Ferrostaal Graphics,
expuso sobre cémo la automatizacion inteligente, los
datosy lainteligencia artificial estan revolucionando
el futuro del sector en unviaje através de los avances
que estdn moldeando la industria.

RE-BOARD, MATERIAL DE
CONSTRUCCION EN FERIAS
COMERCIALES, EVENTOS Y SETS DE
PELICULAS

Maximilian Hansen, disefiador jefe en Nordwerk Design,
mostro junto a Papiro el material Re-board®y lo que
este puede hacer, y explico los beneficios de su uso
enlaconstrucciony disefio estructural, y las ventajas
que tiene sobre los materiales convencionales.
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https://youtu.be/3J-nTt5raLs?si=ePE1YnuFWqeppzgn
https://youtu.be/3x-0f_7iKT0?si=-MIwMlfdQSp8RlWc
https://youtu.be/0h_-cKPBc2Q?si=3ojV4AknSic2gYjP
https://youtu.be/45dIKh_79sM?si=Z5ZhQmE7V79Xa2S6 


PRINT STGO 2024

WORKSTATIONS CON IAPARAM
PRODUCTIVIDAD

Alvaro Rodriguez de HP Workstatior
tina, Uruguay y Paraguay expus
Workstations HP brindan la ma
productividad con sus apli
potenciando la creativid

b Y

CLAVES PARA DESBLOQUEAR NUEVAS
OPORTUNIDADES DE NEGOCIO

David Médinger, gerente general de Colpix Chile, dio
charla sobre cémo posicionarse alavanguardiadela
industria gréfica, explorando las estrategias clave para
losimpresoresy presentando los lanzamientos mas
innovadores que revolucionan el sector, equipados
contecnologia de puntay soluciones creativas para
destacar frente ala competencia.

EL VINILO TODO LO EMBELLECE

Dan Sefton, International Business Manager en Meta-
mark; Olga Angulo-Judez, International Sales Support
en Metamark; y Rafael Mufioz, referente mundial en
rotulacién de vehiculos (Wraping) e instalacion de
vinilos adhesivos; dieron charla presentada por Abin-
graf sobre el lanzamiento de vinilos para rotulacion
automotriz y arquitecténica de Metamark MIA.
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https://www.youtube.com/live/j4lMUiCblkM
https://www.youtube.com/live/26WHTkFztC4
https://www.youtube.com/live/WjeuJgGa54Y

v - e
Epson ) >
MAS ALLA DE LA IMPRESION:

EXPO
EL IMPACTO DE #PRINTEDBYEPSON prlnt
EN LA INDUSTRIA DIGITAL
Loreto Torres S., CMV Textil y Signage para Chile y
Boliviaen Epson, liderd un conversatorio junto a tres G

destacados profesionalesy artistas que han colabo-
rado estrechamente con Epson, experimentando y
potenciando sutrabajo con su tecnologia. Participaron
Eugenia Lemos, influencer en sublimacion, Benjamin

Briones, artista visual, y Carolina Bezanilla, socio en
Papel Pintado.

'+ B | >

PrintOQ y Holdprint

¢POR QUE NO DEBERIAS VENDER POR
METRO CUADRADO?

Rafael Ahmann, CEO de Holdprint Sistemas, dio una
clase practica presentada por PrintOQ donde mostro
los mayores problemas generados en la rentabilidad
de las empresas al vender por metro cuadrado, sin
utilizar un método técnico y cientifico en la fijacion
de precios de sus trabajos.

i > EX
Microgeo P o
TENDENCIAS ACTUA!_ES Y EL FUTURO = g
DE LA COMUNICACION VISUAL %J
Héctor Rojas, director Comercial Grafica en Microgeo, =

ofrecid una vision profunda de las tendencias mas ;

relevantes en el mundo de la comunicacion visual y z

plataformas digitales emergentesy las innovaciones

que estan redefiniendo la manera en que las marcas i o

ylos creativos comunican sus mensajes Impresmn onecta
>
‘ o .‘
Priiit

como influiran en el futuro de laindustria. Exploré temas
como el disefio gréfico, la tecnologia de impresion, las
'“‘P’“iéﬂqum

JVD Studio ,

NO TE DIFERENCIES, DISTINGUETE:

EL SECRETO PARA CONVERTIR TU
PACKAGING EN UN ICONO

Maria Jesus Vial, socia fundadora de JVD Estudio, y
Francisco Nova, diseflador grafico y director creativo de
JVD Estudio, mostraron las estrategias para crear una
identidad de marca que no solo atraiga, sino que deje una
huella duradera. JVD Estudio, a través de suinnovadora
plataforma "Whois This", lidera la vanguardia del disefio,
reuniendo alos mejores expertos para explorar las ultimas
tendencias, materiales y tecnologias.



https://www.youtube.com/live/1zFHrEYfGJ8
https://www.youtube.com/live/JMhxc3Cd8mA?si=i-bqWj3A6DcgdoS9
https://www.youtube.com/live/TizmRUxxAqw?si=7_mAHC_LfS2ke4u6
https://youtube.com/live/MG5C31GzmD8?feature=share

Grupo Datco Xerox <

AUTOMATIZACION EN PRE-PRENSA DIGITAL
Gregorio Lira Correa, Sales Manager Grupo Datco Xerox, con
mas de 20 afios de trayectoria en la industria grafica liderando el
segmento de negocios de Xerox Graphics Communication y con
un amplio portafolio de equipos y soluciones, expuso sobre como
ganar eficienciaahorrando tiempo y mermas en laimpresion digital
através de la automatizacion de sus flujos de trabajo.

PRINT STGO 2024
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Marketgreen

QUE TU MARKETING GRAFICO NO SEA
BASURA

Patricio Rivas, gerente general de Marketgreen, expu-
S0 sobre gestion de residuos graficos publicitarios y
economia circular. La invitacion fue a identificar una
problematica de la industria gréfica publicitaria, ofre-
ciendo soluciones para lograr que la produccion sea
sostenible y sustentable, aportando valor a los clientes.

> .

Ferrostaal Graphics con PrintReleaf
SUSTENTABILIDAD EN ACCION: COMPENSA,
REFORESTA... GANA

César Cabrera Merino, gerente comercial Wide Formaty Manager
Bolivia Ferrostaal Graphics, conté todos los detalles y beneficios
de PrintReleaf. Este programa ayuda a las empresas a alcanzar
sus objetivos de sostenibilidad, reforestando automaticamente
el equivalente a suconsumo de papel y materiales de fibray com-
pensando las emisiones de carbono asociadas.

Yute Natural

PACKAGING SOSTENIBLE: MATERIALIDAD,

DISENO E INNOVACION PARA EL DESARROLLO

DEL PACKAGING

Ignacio Domingo, jefe de negocios intermediarios de Yute Natural,
habld acerca delimpacto que genera laindustria a nivel medioam-
biental y las responsabilidades como actores de esta. Fue una
instancia para adentrarse en la importancia del disefio para el
packaging en un entorno empresarial donde la diferenciacion es
cada vez mas necesaria.
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https://youtube.com/live/WXvdkwQNhgY?feature=share
https://youtube.com/live/ospwZtZ3rkM?feature=share
https://youtube.com/live/IotBWR5TkiY?feature=share
https://youtube.com/live/vU9B3JBA3gU?feature=share 


Asi se vivio la experiencia
en cada stand

42 expositores participaron con sus mejores productos, demostraciones y
exhibiciones en el salon ferial de Print Stgo 2024. Revisa aqui sus entrevistas.
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https://youtu.be/JbIvB9pt064
https://youtu.be/lnGYQNbpbBA
https://youtu.be/jkY68cV3fmU 
https://youtu.be/GRDT3W18DRM
https://youtu.be/sPPLxejoNU4
https://youtu.be/xxegz6oQGbo
https://youtu.be/IMfk6hNeHvI 
https://youtu.be/l1WWS46_o_Q 
https://youtu.be/jcWNF9XiJgI 

ESCUELA DE LA .
EPSON INDUSTRIA GRAFICA GAKO PRESS

GRAVAL

GRAVAL

LABELS
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https://youtu.be/S6MUCgfmLsQ
https://youtu.be/SH0dknvjTfI 
https://youtu.be/vy_jjXvj0g8
https://youtu.be/yc9atON-Iz0 
https://youtu.be/nPU7wyK8TWw 
https://youtu.be/DaphvDWC3wA
https://youtu.be/CWAfchn-wTw
https://youtu.be/q933in-5JyY 
https://youtu.be/v5T0Ls6eQKQ
https://youtu.be/smtlbdX7N6g
https://youtu.be/PflGxu-0OZU 

HP CON FERROSTAAL
GRAPHICS

INCUTOOLS

"Ijm’:b{'?,”d‘hg M@iservice

NUTEC/ AXION DIGITAL/

ISMAGRAF
I

e 4

54 REVISTA PRINT & PACK 2024


https://youtu.be/rlDiIlGa4bY
https://youtu.be/MhJmx7_dbKc
https://youtu.be/gCIx9peMWqU
https://youtu.be/0-Esd8RaxpY
https://youtu.be/NXlNtP4Dc90
https://youtu.be/JpZQ4SVdbhU
https://youtu.be/2fDpqOEKCvA
https://youtu.be/T_wl-eqsaLY
https://youtu.be/lJArJVj51iY
https://youtu.be/G209tHbIdFI
https://youtu.be/kbsPKpQuTvI

PRINT STGO 2024

PEFC CHILE PRINTOQ

PROCER
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https://youtu.be/Rmqt3iZ21oM
https://youtu.be/oM7Wn3GlaYI
https://youtu.be/AxJZaEKgre8
https://youtu.be/jAiCxfsSyOQ
https://youtu.be/ggeEs1zg7aM
https://youtu.be/pjdMjRmJmZI
https://youtu.be/iMEvC6cwKVI
https://youtu.be/WFt80zqhGXU
https://youtu.be/R658n74DFiQ
https://youtu.be/kxSD5eeYPwc?si=0qY9x1EHwMdhCI2p
https://youtu.be/o-4SHWGcamw 

Centro de Distribucion

Dipisa

.. Aeroparque
nlplsa Ina“g"ra 26.600 m2 de bodega

nuevo centro
le distribucion
Reroparque

DIPISA ANUNCIO A FINES
DE AGOSTO LA APERTURA
DE UN NUEVO Y MODERNO
CENTRO DE DISTRIBUCION
AEROPARQUE UBICADO EN
AV. AMERICO VESPUCIO
2100, PUDAHUEL.

Con una superficie de 26,600 m?, 7 cortadoras y
4 rebobinadoras de papel, este centro representa
un hito importante por mejorar continuamente los
servicios y la experiencia de sus clientes.

Ubicado estratégicamente, "Dipisa Aeroparque”
permitird agilizar sus operaciones logisticas y au-
mentar capacidad de almacenamientoy produccién.

Av. Américo Vespucio 2100,
Pudahuel

Algunos beneficios de este nuevo centro:

< Mayor rapidez en entregas: Optimizacién de los tiempos
de envio para que el recibimiento de los productos sea mas
rapido que nunca.

<« Mejor disponibilidad de productos: Conun espacio tanamplio,
garantizan el mejor y mas completo stock.

< Compromiso con la calidad: Instalaciones modernas disefiadas
paramantener los mas altos estandares de calidad y seguridad.

Grupo Aplik es premiado en los Strategic
Supplier Partners Awards 2024

GRUPO APLIK FUE RECONOCIDO EN SAO PAULO, BRASIL, COMO MEJOR PROVEEDOR EN EL
AREA INNOVACION A NIVEL REGIONAL EN LOS STRATEGIC SUPPLIER PARTNERS AWARDS
2024, ORGANIZADOS POR LA MULTINACIONAL HH GLOBAL.

Grupo Aplik
2024 HH Glabal
Strategic Supplier
Partner Awards

Premio Innovacion

56

La compaiiia, que es socia de Asimpres a través de Aplik Impre-
siones, se convirtié asienla unica chilena premiada por HH Global,
empresa internacional con presencia en mas de 50 paises que
congrega a proveedores para servicios deimpresion e instalacion
de material publicitario a nivel nacional.

"Este reconocimiento es para todos nuestros colaboradores a
nivel nacional quienes, dia a dia, dejan el nombre de Grupo Aplik
en lo mas alto del trade a nivel nacional y latinoamericano”, ex-
presaron desde la compaiiia.

Y agregaron: “El premio que obtuvimos va enfocado alainnovacion
y entrega de soluciones en el punto de venta, manteniendo los
costos sin que esto sea una pérdida para el cliente”.

REVISTA PRINT & PACK 2024



Escuela de [a Industria Grafica fue reconocida como una
e las mejores escuelas técnico profesionales de Chile

“"Este logro nos enorgullece y refleja el compromiso
de cadaintegrante de nuestra comunidad”, expreso
la directora Vicky Godia Torres.

“Nos insta a seguir trabajando cada dia, para entregar
una educacion de calidad y formar jovenes integrales
que seran el futuro de nuestro pais”, afiadio.

Asimpres mantiene una colaboracion constante con
la Escuela, por lo que estamos muy felices por la

distincion a este espacio de formacion de los futuros
profesionales de nuestro rubro.

Avery Dennison celebra
30 aiios en Ghile

ANO®S

EN CHILE
AVERY DENNISON CHILE:

valores que unen pasado,

presente y futuro en tres décadas

ae Lral

1STOrMaciones.

@ AVETY
DENNISON
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Avery Dennison, lider mundial en ciencia
de materiales, celebro en septiembre 30
aflos de operaciones en Chile. Laempresa,
que ademas alcanzara 90 afios de historia
global en 2025, tiene su sede en EE.UU. y
esreconocida por haber creado la primera
etiqueta autoadhesiva.

Eduardo Espinoza, Business Unit Manager
Chile, hace hincapié en que la estrategia de
la compafiia en este aniversario es resaltar
sus valores, trayectoria y objetivos. Entre
las acciones, Avery Dennison Chile lanzé
una importante campafa con diferentes
historias y testimonios de empleados,
socios y clientes.

La historia de Avery Dennison en Chile
comenzoé en 1994 con la inauguracion de
sus oficinas e inicio de operaciones parala
distribucion de soluciones autoadhesivas.
Enlos afios siguientes, guiada por su fuerte
ADN de innovacion, las adquisiciones y la
ampliacién de carteramarcaron el recorrido
de la multinacional, que actualmente es
un referente en el mercado de materiales
autoadhesivos.
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iUneteala
Bolsda Laboral

de Asimpres!

Podras encontrar y compartir
ofertas laborales asociadas a la
industria grafica, packaging y
comunicacion visual.
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El match perfecto entre tu empresay
tus proximos colaboradores

Te invitamos a ser parte de la Bolsa de Trabajo de Asimpres en
Facebook, que hoy cuenta con mds de mil integrantes.

BENEFICIOS:
[ J
Publica directamente tus Llega a potenciales Visibilizamos tu oferta para que
ofertas de empleo profesionales y técnicos para llegue a la mayor cantidad de
los cargos que necesitas personas posibles

iOnete y comienza a publicar tus ofertas!

REVISTA PRINT & PACK 2024



SUSCRIBETE A
NUESTRO CANAL
DE YOUTUBE En nuestro canal Print & Pack

Latam podras encontrar los
videos de nuestras cenas y
eventos pasados, ademas de las
Gltimas tendencias en cuanto a
impresion, disefio y packaging,
noticias de nuestros socios

e interesantes contenidos de
actualidad.

:ETIQUETANOS EN TUS
REDES SOCIALES PARA QUE
ESTEMOS CONECTADOS!

Te invitamos a etiquetarnos

en tus publicaciones en redes
sociales para que podamos
difundir tus contenidos en
nuestras plataformas. Asimismo,
te llamamos a seguirnos en
nuestras cuatro redes sociales
de Print & Pack Latam donde
tenemos una comunidad de mas
de once mil usuarios.
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DIPISA

iHaz que tus proyectos brillen con PIX!
Descubre la nueva linea de tintas offset y
barnices de alta calidad para impresiones
perfectas #PIX. Encuéntralas en el sitio
web www.dipisa.cl y conoce mas de sus
insumos graficos.

EDIPAC

ECO3 ' Descubre una innovadora solucion

de CMPC que esta transformando la
manera en que se almacenay transporta
liquidos. El Bag in Box no solo garantiza
la conservacion de los productos, sino
que también se alinea con los principios
de sostenibilidad.

Desperdicie menos papel durante

la puesta a punto o cambie a

un stock mas barato con sus
innovadoras tecnologias de tramado.
Comprometidos con la innovacion
continua en productos y servicios, se
enfocan en tres areas ECO: Ecologia,
Economiay Conveniencia Adicional.

PROCOLOR

-NUEVA TECNOLOGIA THip iPackaging personalizado que destaca!
I

DE IMPRESION! e TMD LABEL PACK Procolor ofrece soluciones tnicas de

- Su nueva maquina de impresion packaging que reflejan la identidad de tu
digital es una revolucién en marca con terminaciones premium.

flexibilidad de disefio y eficiencia.
Ahora pueden producir etiquetas
de diversas formas y acabados
sin necesidad de herramientas
adicionales y en el mismo rollo.

PAC PAC

Sus bolsas de papel no solo : ! -
son eco-friendly, sino también T - O MICROGEO
personalizables para cada marca. =
Con Pac Pac reduces tu huella
ecoldgicay mejoras la experiencia
de tus clientes

Con las tintas Brother Chile Innobella
Textile Ink puedes llevar tu negocio al
siguiente nivel. Colores vibrantes que
duran, resistencia al desgaste y los
lavados, y facil de usary cambiar. Ingresa
a la tienda virtual renovada de microgeo

ONE LABEL para informacion.

Conoce las bondades de

las etiquetas de envoltura

termoencogible.

Se fabrican con

films resistentes e

impermeables, lo que o .
| atus proyectos.

ayuda a garantizar que

el etiquetado no se dafie T

duranteelenvioy la textiles 500 cc.
manipulacion.

iColor y calidad sin limites!

REVISTA PRINT & PACK es una publicacion de la Asociacion de Industriales Graficos A.G. ASIMPRES | comunicaciones@asimpres.cl www.asimpres.cl
UNA REVISTA DE: Comité editorial: Juan Carlos Gonzalez, Maria Eugenia Mingo, Juan Pablo Morgan, Jonatan Moran, Freddy Keutel, Edgardo Dinner, Hans Rerhr

PRODUCCION EDITORIAL NUMERO 178
ASIMPRES @

innata Coordinacion editorial: Natalia Ramos | Edicion: Ignacia Castillo | Periodista: Adriana Teran | Fotografia: Mauricio Vegall
~n Direccion de arte y disefio: Carla Caorsi.

Derechos reservados. Las expresiones publicadas en este medio son de exclusiva responsabilidad de los autores, entrevistados y
avisadores. La reproduccion parcial o total de los contenidos de esta edicion se permitira con la previa autorizacion de ASIMPRES A.G.


https://www.instagram.com/p/DAtP9qpsIQK/ 
https://www.instagram.com/p/DAbiNRJxYCG/?img_index=1 
https://www.instagram.com/p/C_qKLpyNL6B/ 
https://www.linkedin.com/posts/eco-3_waste-less-paper-during-make-ready-or-switch-activity-7242907965161189376-gy4y?utm_source=share&utm_medium=member_desktop 
https://www.instagram.com/p/C_ONdWev9VT/?img_index=1 
https://www.instagram.com/procolorcl/ 
https://www.instagram.com/p/DAq0EeHvfhE/ 
https://www.instagram.com/p/DArgRUutMI7/ 

