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Ricoh Latin America
anuncia el lanzamiento
de FusionPro

Es una plataforma de creacion de documentos
personalizados de alto rendimiento para el sector
de artes graficas, que integra una serie de herra-
mientas que permiten personalizar los documen-

ionPro Can Do For You
What Fusion tos de las empresas.

ey racts o v ad gt debowry

Esta tecnologia permite desde la creacion de
trabajos de impresion de datos variables (VDP)
basicos, hasta la generacion de montajes de do-
cumentos complejos en un flujo de trabajo de pro-
duccion totalmente automatizado y esta disponi-
ble en América Latina desde julio.

XXVI Edicion del concurso
latinoamericano de productos
graficos Theobaldo de Nigris

El concurso esté organizado por ANDIGRAF, en re-
presentacion de CONLATINGRAF y tiene como ob-
jetivo premiar la calidad de los productos graficos.
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La fecha limite para la inscripcion y presentacion
de productos es el 05 de octubre y la premiacion se
realizara el 18 de noviembre de 2021.

El reglamento para participar asi como los detalles
del concurso, pueden solicitarse al correo
myriam.toro@asimpres.cl
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Etiqueta impresa por Artica
gana medalla de oro en el
concurso A'Design Award

La etiqueta ganadora fue disefiada por Ximena Ure-
ta para el rango de vinos Organic de la vifia chilena
Montgras y fue galardonada con medalla de oro en
la categoria “Packaging Desing”.

El concurso A'Design Award and Competition, es
el mas grande del mundo y premia anualmente a
los ganadores con un certificado reconocido a nivel
mundial como indicador de calidad y perfeccion.

Foto cortesia: Diestro.studio
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iCompra tus W Drolibro

libros de manera
facil y segura!

( wwuw.prolibro.cl

O

Encuentra miles de
titulos, de diversas
categorias y con envios
a todo Chile.

Disfruta de eventos
culturales en linea. .
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ASAMBLEA GENERAL DE SOCIOS DE ASIMPRES

Presentacion de cuenta
del aho y eleccion de nueva
directiva 2021 - 2022

El pasado 30 de agosto se llevd.a cabo la 248 ava Asamblea
General de Socios de Asimpres. Durante la actividad, Rodrigo Ledn
—quien fue ratificado como presidente por un nuevo periodo- fue
el encargado de dar cuenta de las actividades y los hechos‘mas

relevantes del ultimo ano.

Durante el evento, realizado via Zoom, se entre-
go el detalle de la gestion de la asociacion du-
rante el ano y se avisaron importantes anuncios
para los meses futuros. Entre ellos destacd que
se realizara Print Santiago 2022, actividad refe-
rente de la industria gréfica en Chile y que tendra
lugar de manera presencial los dias 5,6 y 7 de
octubre del afio préximo en Espacio Riesco.

Asimismo, fue comunicado el cambio de las
bases del “Premio Empresa Destacada. En la
proxima edicion, todos los socios podran
postular a través de una plataforma, identifi-
cando los atributos que hayan desarrollado
durante el aio y que los haga merecedores
de este Premio’ Informé también que habra
un jurado con personalidades externas rela-
cionados con el quehacer de la industria. Adi-
cionalmente, los premios a los proveedores
seran calificados identificando y valorando
sus distintos atributos.

Durante su exposicion, el presidente resalto la
acciones de la asociacion en materia de susten-
tabilidad a través del programa de Produccion

Limpia llevado a cabo por las empresas socias;
la publicacion del Newsletter de Impresion Sus-
tentable, “dirigido a una contundente base de
personas al interior y exterior de la industria, que
contribuye a la imagen atractiva y sostenible de
la industria y la asociacion con organizacion in-
ternacional Two Sides la cual promueve las prac-
ticas de cuidado del medio ambiente”, detallo.

Por Ultimo, destacd hitos importantes como la
realizacion de la Expo Print & Pack Latam 2021,
primer evento virtual de indole regional que se
llevd a cabo de la mano de Conlatingraf y la rea-
lizacion de la primera jornada virtual de SAGA, el
Seminario Alianza Gremio Academia que reldne a
los principales representantes de la industria gra-
fica y el mundo académico.



Nueva directiva
Asimpres 2021 - 2022

Ademas, durante la asamblea se realiz6 la renovacion parcial del direc-
torio, siendo electos Rodrigo Ledn de Colorpack; Alejandro Garcés de
A Impresores; Juan Carlos Gonzalez, de Pac Pac y Juan Pablo Andreani
de Selecta Envases.

Finalmente la mesa directiva quedd conformada por:

RODRIGO LEON RICARDO OLAVE JUAN CARLOS GONZALEZ RODRIGO GONZALEZ
Presidente Ter Vicepresidente 2do Vicepresidente Tesorero

ALEJANDRO GARCES JUAN PABLO ANDREANI NICOLAS ADRIAZOLA JOSE PATRICIO CASTRO DANIELA ROMERO
Director Director Director Director Directora




PATRICIO EERNANDEZ, MIEMBRO DE LA ,
CONVENCION CONSTITUCIONAL'Y ANALISTA POLITICO

“Chile necesita un nuevo
pacto para generar un
crecimiento sostenido
sustentable”

El también escritor y comentarista de actualidad nacional
en radio y television, participé como invitado especial en la
248 ava Asamblea General de Socios de Asimpres. Durante
su exposicion, desde el edificio del ex Congreso Nacional,
Fernandez explico su vision acerca de la contribucion

que las asociaciones gremiales pueden hacer en estos
momentos histéricos que vive el pais.



“Creo que lo primero que deben hacer (las
asociaciones gremiales) es estar abiertas al
proceso de cambio que vive Chile, la mejor
manera en que pueden participar es abrién-
dose a entender que se necesita un nuevo
pacto para generar paz social, un camino de
desarrollo y crecimiento sostenido sustenta-
ble donde no vivamos en el permanente pe-
ligro de explosiones que lo ponen en jaque
y para eso |0 que se necesita es integrar y
entender”, es parte de su vision.

Asegura que para poder garantizar los de-
rechos sociales hay que tener un camino
de desarrollo estable y que “por otro lado
las fuerzas transformadoras que exigen
una mayor presencia del Estado para apo-
yar sus demandas tienen que entender que
se va a requerir de plata, de dinero de un
Estado que crece y que recauda’; sehala.

“Tenemos que entender que esas dos fuerzas
se necesitan una a otra incorporando las ne-
cesidades contemporaneas como una nueva
relacion con el medio ambiente, la incorpo-
racion de las mujeres, los distintos géneros,
la incorporacion de los sectores marginados,
unas ciudades mayormente integradas, en

fin, si entendemos eso creo que vamos a po-
der convertirnos en un ejemplo bastante ad-
mirable para nuestros alrededores que nos
estan mirando con mucha atencion y admira-
cion y que esperamos no frustrarlos”, detallo.

En su intervencion, Patricio Fernandez desta-
co la diversidad que quedod expresada en la
composicion de la Convencion y la importan-
te participacion de figuras que provienen de
fuera de los partidos tradicionales. “104 de
sus 155 miembros somos independientes.
Una inmensa mayoria no ha tenido nunca
ninguna relacion con el quehacer publico”.

‘Estan representadas las diversidades se-
xuales, todas las clases sociales, desde ex
empleadas domésticas hasta ex almirantes
de la marina, los pueblos originarios. El 40%
tiene menos de 40 anos, o sea hay mucha
juventud, los rostros de la politica tradicional
no se ven, todo este mundo llegd sin normas
previas”, finalizo.

Creo que lo primero que deben
hacer es estar abiertas al proceso
de cambio que vive Chile, la mejor
manera en que pueden participar

es abriéndose a entender que se
necesita un nuevo pacto para generar
paz social, un camino de desarrollo y
crecimiento sostenido sustentable.



////////////

Mundo Impresores:
Diversificacion

para adaptarse a los
cambios del mercado

En su constante busqueda de crecimiento e innovacion,
Mundo Impresores comienza a abrirse camino en nuevas
areas de innovacion con nuevas tecnologias y a estos
cambios, se suma la asociacion con Asimpres.

Mundo Impresores tiene mas de 45 anos en la industria
de la impresion offset en Chile, sin embargo, las nuevas
tendencias y la innovacion han tocado a su puerta y aho-
ra incursionan en la impresion digital. Jorge Jara, gerente
general de la compafiia explica como se reinventan y se
enfocan en lo que el mercado esta solicitando, siempre en
busqueda de crecer y trabajar con nuevas tecnologias.

“El mercado esta demandando packaging para los em-
prendedores, por lo que estamos perfeccionando esta
area que nos ha dado muy buenos resultados y ha ido
en crecimiento. También tenemos un area de servicios
que estamos prestando a otras imprentas como es el
caso de troquelados y emplacados, que también ha sido
una arista que nos ha permitido diversificar para crear
canales de ingreso en la empresa y asi mantener la sa-
tisfaccion de nuestros clientes habituales y los nuevos
que han ido llegando”, explica:



Jara comenta que los ultimos meses han aumen-
tado las solicitudes de packaging para pymes,
empresas de comida rapida, emprendimientos
de galletas, cervezas artesanales, entre otros.
Ante esto, reflexiona, “hay un nicho creciente de
crear cosas, ahora la gente puede mandar a ha-
cer su propio packaging y las redes sociales les
permiten tener su propia publicidad, por ejemplo.
Antes no se daba el caso porque solo las gran-
des empresas tenian la posibilidad de tener ese
tipo de herramientas de marketing, pero ahora,
todos tienen acceso a la informacion y recursos
para su negocio, en el caso del area grafica”.

RESULTADOS POSITIVOS
DE LAS CRISIS

Como es bien sabido, las empresas han tenido
que reinventarse y levantarse tras las crisis que
ha vivido el pais, sin embargo, Jorge Jara sefiala
que el equipo de trabajo de Mundo Impresores
se ha fortalecido. “A partir del estallido social y
pandemia hubo temor e incertidumbre entre los
colaboradores, sin embargo, con el pasar del

tiempo se formoé un gran equipo de trabajo en el

cual hay mas comparnerismo, mas integracion y
se muestra mas humano, se ha visto el cambio
para mejor”, comenta.

Respecto a la asociacion con Asimpres, el repre-
sentante legal de la empresa asegura que “es
muy importante estar asociado a un gremio para
sortear las diversas dificultades que se presen-

tan en el mundo gréfico, ya que es una industria

que mantiene muchos procesos productivos, es
bastante complejo, pero a la vez apasionante.
Estar en Asimpres cobra mucha fuerza, porque
es como unirse a una flota grande del mismo ru-
bro para estar apoyado”, finaliza.

‘ ‘ muy importante estar

asociado a un gremio para
sortear las diversas dificultades
que se presentan en el mundo
grafico, ya que es una industria
que mantiene muchos procesos
productivos, es bastante complejo,
pero a la vez apasionante.

Jorge Jara
Gerente general de Mundo
Impresores
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Ante una economia que sigue enfrentando es-
cenarios de incertidumbre, Dubost comenta con
orgullo que “nunca hemos parado la produc-
cion desde que empezd la pandemia”. Frente
al escenario de escasez de insumos junto con
las interrupciones de las cadenas de suminis-
tro a nivel mundial, el empresario informa que
la compalfiia ha hecho un esfuerzo continuo por
tener un stock suficiente para responder a la de-
manda de sus clientes.

, CO-
menta. Frente a un crecimiento importante de
la demanda interna y aun cuando SIDC ha en-
frentado retrasos con algunos embarques, se
han podido mantener dentro de una normalidad
controlada, segun explica.

INNOVACION EN FOLIAS

SIDC estd asociada desde hace 3 afios con
Univacco, empresa reconocida a nivel mundial
en el desarrollo de folias. “Es una empresa que
se preocupa por el medio ambiente, que cuen-
ta con todas las certificaciones a nivel mundial,
que innova fuertemente y que esta en perma-
nente crecimiento, conoce el mercado chilenoy
esta muy atenta a lo que ocurre en él. Para no-
sotros es muy importante contar con un aliado
de esta relevancia”, explica Dubost.

En materia de innovacioén comenta que estan
implementando cuatro tipos de folias para eti-
quetas:

Folias para sustratos termo-contraibles,
para las cuales han realizado pruebas
con resultados exitosos.

Folias Reverse Back, que son aplicacio-
nes de folia sobre sustratos transparentes.

Silk Foil, una novedosa aplicacion de fo-
lias que permite obtener una terminacion
mas sofisticada de la etiqueta.

Folias de sobreimpresién, sobre las cua-
les se estampa y se puede imprimir con
tintas UV.

IMPORTANCIA DE UNIRSE AL GREMIO

SIDC es nuevo socio de Asimpres. Respecto a
esta alianza, Dubost sefala que “siempre es in-
teresante pertenecer a las organizaciones gre-
miales ya que generar instancias de intercam-
bio de experiencia y mejores practicas, aportan
a la innovacion y adaptacion de nuevas tecno-
logias y permiten estar relacionado con las per-
sonas que estan en tu mismo rubro”, destaca.

Siempre es interesante pertenecer a
las organizaciones gremiales ya que
generar instancias de intercambio
de experiencia y mejores practicas,
aportan a la innovacion y adaptacion
de nuevas tecnologias y permiten
estar relacionado.
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La impresion de bajo tiraje ha
sido una solucion para sacar

nuevos titulos

Castro & MacDonald es una empresa con apenas 20 meses en el mercado,
pero cuyos lideres suman 50 anos de experiencia en la industria editorial
chilena. Roberto Tapia y Mario Castro se unieron para atender a las inquietudes
que el libro electronico estaba causando entre los editores y encontraron en el

bajo tiraje una solucion.

Roberto Tapia, director ejecutivo de Castro &
MacDonald, describe el escenario ante la situa-
cion de los impresores de libros en la actualidad
de la siguiente manera, “en la ultima década,
los editores estaban expectantes ante la in-
certidumbre y desafio que presagiaba los li-
bros electrénicos y luego, los requerimientos
de impresion de acuerdo solo a la demanda,
la fuerte reduccion de los tirajes y sobre todo
los altos recursos inmovilizados en bodegaje,
distribucion, administracion y sobre stock que
muchas veces tienen que castigar contable y
financieramente al manejar su negocio de for-
ma tradicional, entre otros’.

“La impresion de bajo tiraje ha sido una solucion
para mantener en el mercado y editar nuevos ti-
tulos bajo la pandemia, situacion que nosotros ni
soffdbamos y no podiamos considerarla cuando
montamos la empresa, ya que partimos en di-
ciembre 2019y la pandemia nos atacé en abril del
2020”. De acuerdo al empresario, esta iniciativa
ha traido consigo importantes desafios para lograr
el funcionamiento normal de la compafiia durante
los ultimos 20 meses.

Probar una nueva férmula capaz de producir, ren-
tabilizar y aprender junto a sus clientes, ha sido un
gran reto de acuerdo a Tapia. “Las editoriales de-
ben pasar de medir la rentabilidad de una edicion
por el precio unitario de muchos libros que que-
daran en la bodega, a medir la rentabilidad del
proyecto en forma escalonada respondiendo a la
demanda real. Esto aunque tengan que reimpri-
mir dos 0 mas veces ya que el sistema digital nos
permite no tener grandes variaciones de precios
entre tiraje y tiraje.

La impresion de bajo tiraje ha sido
una solucion para sacar nuevos
titulos, situacion que no- >
sotros ni sofiabamos y no
podiamos considerarla cuando
montamos la empresa, ya que
partimos en diciembre 2019 y la
pandemia nos golpeo en 2020.

Roberto Tapia
Director ejecutivo de Castro
& MacDonald



Todo esto ha sido un cambio de paradigma que
hemos ido consolidando y trabajando con nues-
tros clientes y hasta aqui ha sido muy exitoso”.

Continua, “los clientes ven que el negocio esta
cambiando, los requerimientos de baja demanda
se han ido convirtiendo en una realidad, los costos
de los largos tirajes les impide editar una mayor
cantidad de titulos con el mismo presupuesto, ya
son problematicas inmanejables, el financiamien-
to no les permite manejar grandes stocks, inquie-
tudes que siguen latentes y es a lo que nosotros
respondemos, a resolver estos y otros problemas
al crear una empresas de bajo tiraje sustentado en
las tecnologias digitales”.

Respecto a las oportunidades, Tapia es optimistay
considera que “si crecimos durante los ultimos
veinte meses, las expectativas son muy sélidas
porque nos estamos consolidando muy fuerte,
siempre que nho transemos nuestros principios
de servicio, calidad, trasparencia y confiabili-
dad, estrategia comercial y rentabilidad, ecua-
cion que hasta la fecha nos esta dando buenos
resultados’

Unirse a Asimpres como
herramienta de fortalecimiento

La importancia de ser parte de Asimpres es poder
manejar las situaciones adversas y las oportuni-
dades en conjunto, afirma Tapia. “El aprendizaje
y el fortalecimiento entre los componentes de
la industria se ha convertido en una herramien-
ta fundamental, para esto, estar asociados es
la mejor formula para entender, compartir ex-
periencias y estar informado sobre lo que esta
pasando y de lo que puede pasar en nuestra
industria, los clientes y sus mercados y los de-
sarrollos tecnolégicos, donde los proveedores
cumplen un rol esencial’

Agrega que “para visualizar el futuro, apoyar, de-
fender, contrarrestar decisiones politicas, econo-
micas nacionales y regionales, debemos estar
unidos y asi se fortalece el gremio, porque mien-
tras mas seamos interactuando, mejores respues-
tas vamos a tener”.
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Diversificacion
para adaptarse
a los cambios del
mercado

La Organizacion Mundial del Comercio (OMC)
publicé un barémetro sobre la recuperacion del
comercio mundial de mercancias producto de
la crisis econdmica causada por el Covid-19.
Los resultados reflejan la solidez de la
expansion de compraventa a nivel mundial
con un aumento del 8%, muy por encima de
la tendencia y un aumento que no se detiene.
Sin embargo, hay circunstancias que preocupan
a los empresarios, como las importaciones, el
abastecimiento y el alza de precios.

Los empresarios de la industria grafica ponen so-
bre la mesa las diversas circunstancias a las que
se enfrentan diariamente en los Ultimos 8 meses,
las cuales, ademas, podrian verse intensificadas
para finales de afio.

La realidad es que existe demora en la produccion
de materia prima de diversas plantas de Estados
Unidos y Europa, problemas con los embarques
tanto por la salida de los puertos de origen como
por el desembarco en puertos nacionales, lo que
conlleva a que los tiempos de entrega pasaran de
60 a 100 dias. Esto significa un aumento en los
precios de los fletes, dificultades para conse-
guir productos importados porque los ciclos
productivos de afuera estan siendo demanda-
dos por el mundo, entre otras situaciones.

B4
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SOLUCIONES PARA
CAPEAR LA CRISIS

Algunas de las medidas que los lideres de la industria grafica
en Chile han implementado para sobrellevar la situacion, son:

¢ Aumentar el stock: algunas empresas han hecho
compras para almacenar hasta 6 meses de
materiales. En este caso, la planificacion es muy
importante.

¢ Diversificacién: tanto de proveedores como de tipos
de papel certificados y que se puedan reemplazar
entre si.

¢ Comunicacién: entre proveedores e impresores para
evaluar riesgos en conjunto, alternativas y mantenerse
informado de las problemdticas existentes.

¢ Capacidad de adaptacién: ante las circunstancias,
tanto los proveedores como los impresores se estan
adaptando en tiempo y forma ante la situacion y
reactivacion del pais.

OTROS FACTORES
PARA ESTAR ATENTOS

A los problemas logisticos y de los precios de los contenedo-
res, se suma un factor que se observa en el presente en menos
medida, pero que, con el paso del tiempo, podria incrementar-
se: los repuestos de las maquinarias. Existe una incertidumbre
de parte de los fabricantes respecto de como van a prestar ser-
vicio técnico a los equipos a largo plazo, por lo que la recomen-
dacion apunta a mantener un cuidado 6ptimo desde ahora.

Respecto al papel, existe una escasez en la cartulina porque a
pesar de que las fabricas estan operando con normalidad, no
existen los medios para distribucion. Los expertos recomien-
dan planificarse respecto al papel couché y bond ya que tam-
bién van a ver incrementados sus costos a pesar de que van a
tener mas presencia en el mercado.
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AVERY
DENNISON

Marcas Inspiradoras. Mundo Inteligente.'

\

ust

portafolio de soluciones
medioambientales de-

Avery Dennison

La compainia tiene a disposicion
una completa gama de productos
que permiten a las empresas

de industrias globales utilizar
menos recursos naturales, reducir
emisiones de carbono, residuos y
avanzar de manera consistente hacia
una economia circular. Con ello,
buscan cumplir con la misiéon de
proporcionar una linea de productos
100% reciclables al anho 2030.

Avery Dennison lanza al mercado Sustainable
ADvantage, su nuevo portafolio de productos y
soluciones, el cual establece un punto de refe-
rencia para el futuro de la innovacioén y la susten-
tabilidad. Si bien muchos productos y soluciones
dentro de la cartera han estado disponibles, re-
unirlos bajo un mismo “paraguas” brinda facili-
dad de aplicacién y confianza en los mercados.
Ademas, ayudara a los clientes a cumplir con sus
propios objetivos de sustentabilidad.

Al crear un estandar claro, Sustainable ADvanta-
ge permitira a las empresas de las industrias glo-
bales utilizar menos recursos naturales, reducir
las emisiones de carbono, reducir los residuos y
avanzar de manera consistente hacia una eco-
nomia circular baja en emisiones de carbono. A
través de estrategias digitales y soluciones de
etiquetado inteligente, Sustainable ADvantage
impulsa la circularidad y brinda a los clientes
una perspectiva invaluable sobre el impacto de
su cadena de suministro: promover los esfuer-
zos para reducir su huella ambiental, satisfacer la
demanda y las expectativas de los consumidores,
aumentar la reciclabilidad y responder de manera
efectiva a las regulaciones gubernamentales.

56

En Avery Dennison, la
sustentabilidad es un valor
fundamental. Esta integrado en
el diseiio de nuestros productos,
nuestras operaciones, cultura, y
en las decisiones que tomamos
todos los dias.



La sustentabilidad como
compromiso y valor de la compaiiia

Las soluciones dentro de la gama incluyen ad-
hesivos que permiten reciclar mas pléastico, im-
presoras digitales de bajo consumo de agua,
etiquetas y rétulos fabricados con papel 100%
certificado, cintas industriales mas livianas, em-
balajes de papel compostable para envios, tec-
nologfas de identificacion digital y herramientas y
servicios para capacitar a las empresas en lograr
productos y operaciones mas sustentables.

“En Avery Dennison, la sustentabilidad es un va-
lor fundamental. Esté integrado en el disefio de
nuestros productos, nuestras operaciones, cultu-
ra, y en las decisiones que tomamos todos los
dias”, comenta Tina Hart, vicepresidenta de la
Plataforma de Innovacion Estratégica Global de
Avery Dennison. “Innovamos no solo para re-
ducir el impacto ambiental, sino para ir mas
alla y mejorar realmente el planeta y las indus-
trias a las que servimos. Estamos orgullosos
de hacer nuestra parte para ayudar al mundo a
avanzar hacia un futuro regenerativo".

Con un compromiso establecido desde hace mu-
cho tiempo para promover la sustentabilidad en

EL PROGRAMA DE IMPRESION SUSTENTABLE
DE ASIMPRES ES AUSPICIADO POR KODAK'Y
FERROSTAAL GRAPHICS

toda la cadena de valor, Avery Dennison ha dise-
Aado Sustainable ADvantage teniendo en cuenta
los Objetivos de Desarrollo Sustentable 12 y 13
de la ONU. Al mismo tiempo, la gama de produc-
tos contribuira directamente a lograr los objetivos
de la compania al 2030 (proporcionar una carte-
ra de productos y soluciones que satisfagan los
requisitos de reciclaje, compostaje o reutilizacion
de materiales) y respalda su ambicién de ser una
empresa con cero emisiones de gases de efecto
invernadero para 2050.

La gama de productos
contribuird directamente a
lograr los obijetivos de la

su ambicion de ser una

de gases de efecto
invernadero para 2050.

Ferrostaalcrarhics

compaiiia al 2030 y respalda

empresa con cero emisiones
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INICIATIVA DE
SUSCRIPCION LITERARIA

Somos
Impreso:
iteratura y arte
Impreso con el
factor sorpresa

El proyecto acaba de lanzar su primera edicion
y consiste en suscripcion mensual o anual, en
la que las personas reciben un sobre con un
libro, una ilustracion, un regalo y la opcion de
participar en un encuentro virtual con el autor.
Gerardo Jara, librero y miembro del equipo
fundador de Somos Impreso, comenta porqué
surgio esta iniciativa.

Sabemos que ya existen proyectos que se estan de-
dicando a esto, pero sentiamos que hacia falta un
0jo mas particular, una propuesta mas critica y mas
directa. Quisimos agregar valor con un texto que
acompafia el libro y que justifica la eleccion del mis-
mo con el arte impreso, quiere decir que son objetos
que dialogan, cuestionan, o por lo menos tienen una
forma particular de mirar el arte o lo que nos rodea en
general”, observa.

Somos Impreso esta compuesto también por los edi-
tores Emiliana Pereira y José Rocuant y con su lanza-
miento, esperan reunir a las personas "de manera fra-
terna alrededor de un libro, de la apreciacion del arte
que no tienen tanta difusion. Con Jorge y Emiliana,
nos aseguraremos de que les llegue la mejor oferta
literaria y artistica posible”, finaliza Gerardo Jara.

Conoce mas en:

@ somosimpreso.cl

somos.impreso




iIANIMATE!

Participa
de esta seccion
etiquetandonos

en tus post como

@asimpres o

usando el hashtag

#Asimpres

MICROGEO

Microgeo ofrece el Plotter
Roland Miutility a través del
servicio as a service, incluye
mantenciones preventivas,
continuidad operativa y
renovacién tecnoldgica para
realizar impresién de gran
formato de alta calidad.

Plotter Roland
Para que comprar si tienes miutility

A IMPRESORES

Cada vez son mas las personas que
se animan a escribir un libro,
probablemente porque cada vez hay
mas posibilidades de imprimirlo. A
Impresores te invita a cumplir ese
suefo que tienesy asi llegar a
muchas personas a través de la
magia del papel. No solo imprimen
el libro, sino que también ofrecen
asesoria para todo el proceso.

ANTALIS

Diversidad en papeles
estucados con alto rendimiento
en la impresion y que, ademas,
cuenta con certificaciones
medioambientales, son parte de
la oferta que presenta Antalis.
Papeles para alto brillo, en
colores y blanco, reciclado y de
pasta quimica para multiples
aplicaciones.

EADEC CHILE

Los detalles y el cuidado en el
diseno, el relieve, los colores, la
tinta y el material impreso, se
conjugan para crear una etiqueta
atractiva que invita a conocer el
producto. En este caso, un vino.
Viene de la mano de Eadec Chile,
quienes presentan una linea de
etiquetas de alta gama.

IMPREX .

Un empaque visualmente atractivo y
de buena calidad ha tomado tanta
relevancia como el contenido, por lo
que cada vez las personas le dan un
valor mas importante. Una caja con
disefio que emula el marmol con
materiales, disefio e impresion
Premium es la opcion que presenta
Imprex para el traslado de alimentos.

ICONOSUR

Un packaging llamativo y ademas
elaborado bajo normativas y
certificaciones sustentables es la
oferta de Iconosur. La textura y
firmeza del material permiten la
envoltura segura y el mantenimien-
to de la temperatura de un
alimento tan delicado como el
chocolate.

SCM

Etiquetas autoadhesivas impresas
en materiales de calidad, a color y
con un disefo moderno que
combina con el packaging y que,
en conjunto permiten que el
alimento se mantenga en
dptimas condiciones.

ESTA EDICION FUE
POSIBLE GRACIAS A:

AGFA ©

Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis

Mesa central (+56 2) 2730 0000
Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100
800 470 855 / www.canon.cl

ﬁipiso

Teléfono (+56 2) 2387 1000
www.dipisa.cl

cm pcf'

biepackaging | edipac

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAFL]

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com

Siguenos en
www.asimpres.cl
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