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EXPO PRINT & PACK LATAM 2021

“Unir a la region tras una idea comun: dos idiomas, un
continente, una industria, millones de oportunidades”. En base
a este concepto, Conlatingraf presenta la Expo Print & Pack Latam
2021, evento digital que se realizara entre el 5 al 9 de julio de 2021.
El registro para asistentes "Early bird" ya se encuentra activo.

Visibilizar, impulsar y potenciar la oferta de valor de las
industrias graficas y creativas en América Latina son los
objetivos de la Expo Print & Pack Latam 2021. El evento
busca reunir en un solo lugar a una comunidad de 80 mil
empresas y 2.5 millones de contactos potenciales.

Esta es una iniciativa de la Confederacion Latinoame-
ricana de la Industria Gréfica (Conlatingraf) que busca
proyectar la forma de hacer negocios en un entorno di-
gital post Covid-19. De esta manera, el evento cuenta
con el apoyo activo de los 14 paises miembros de la
organizacion: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Costa
Rica, Ecuador, El Salvador, México, Nicaragua, Panama,
Paraguay, Perd, Republica Dominicana y Uruguay.

El fin Ultimo de este evento online es impulsar la reacti-
vacion de la industria grafica a nivel regional, un sector
de la economia que tiene una relevancia esencial en las
cadenas de valor de productos y servicios, junto con la
generacion de empleo.
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Drupa
en tu region

Esta expo es también una oportunidad de acercar a
Latinoamérica los avances, innovaciones y tematicas
revisadas en la pasada Drupa 2021, como tendencias
en materia de packaging, soluciones para nuevos
mercados, evolucion tecnoldgica en automatizacion,
impresion funcional, 3D, entre otros.

El presidente de Conlatingraf, Héctor Cordero, invitd
a los asociados regionales a participar de la primera
Expo Print & Pack Latam y destaco que esta es una
“‘inédita e historica feria virtual en la que participaran
los principales proveedores e impresores de toda
América Latina”.

Invito a la comunidad grafica en
general a que sean parte del evento
mas grande de la industria en la
region, y puedan participar de

este exclusivo evento en donde
encontraran oportunidades Unicas
para hacer negocio, explico Cordero.




Vitrina virtual,
charlas y oportunidades
de networking

En la Expo Print & Pack Latam 2021, se podra ofertar
maquinaria y equipamiento offset, digital, flexo; nue- - ~
vosqsustratoi e iNsumos y servicios gara la industria INSCRIBETE AQUI
grafica y/o del packaging, comunicacion visual y fun- para asistir
cional, como preprensa, terminaciones, softwares,
sistemas de gestion, de tratamiento y disposicion de
residuos, entre otros.

Contara con una vitrina virtual, en la que cada empre-
sa podra anunciar sus productos y servicios con in-
formacién detallada de cada equipamiento o insumo
ofertado, todo esto en un formato atractivo y permi-
tiendo el contacto directo con los especialistas.

Proximas actividades

Lo Ry SurT TR

Durante la semana del 5 al 9 de julio
de 2021 se realizaran cerca de 30

webinars, los que podran ser vistos )
desde printpacklatam.com Descubre como

puedes ser
EXPOSITOR

El sitio web ademas contara con un espacio para ne-
tworking, espacio de interaccion con grupos de inte-
résy encuentros para nuevos negocios. Todo esto en
una plataforma amigable para agendar actividades
de interés y organizar el horario de los asistentes, op-
timizando la experiencia de los usuarios.




iTienes que estar!

Participa en el primer evento que retine a todos los
actores de la industria grafica de la region.
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PACKAGING: RESULTADOS
Y PERSPECTIVAS 2021

En un webinar organizado por Two Sides y la
Asociacion Peruana de Medios de Impresion
(Agudi), Fabio Mortara, Country Manager de
Two Sides Brasil y América Latina expuso acer-
ca de las cifras de producciéon y demanda del
carton a nivel mundial.

, explico.
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Un estudio publicado por la Asociacion Euro-
pea de Envases de Papel (EPPA) revela que los
envases de un solo uso (desechables) hechos
de papel para alimentos y bebidas utiliza-
dos en los restaurantes de servicio rapido
europeos tienen menos impacto ambiental
que las soluciones reutilizables hechas de ma-
teriales como plastico, vidrio o ceramica, segun
publica Envapack.

El estudio informa que los envases reutilizables
generaron 177% mas de emisiones de CO2,
consumieron un 267% mas de agua dulce y pro-
dujeron un 132% mas de particulas finas que los
envases de papel y cartdon de un solo uso.



Datos de la Reserva Federal de Estados Unidos
muestran que en marzo de 2021 los precios au-
mentaron en un 24,96% respecto al mismo mes del
3 ANCU DE |_ A RESERV A ano anterior. Estas cifras aun se encuentran lejos

de los precios alcanzados en diciembre de 2018,
cuando se registro el precio maximo observado

"EDERAL DE ESTADOS
JNlDUS REG'STRA ALZA El desajuste a nivel logistico que se ha registrado a
nivel mundial debido a la pandemia, ha generado el
aumento de precios de contenedores provenientes
EN I_US PRECIUS de China en hasta un 300% y los que provienen
de Europa han doblado su precio. Esto ha traido
DE PULP A PAPEL Y COMo consecuencia, la falta de inventario de papel
’ y un aumento de los precios, explica Jonatan
Moran, gerente general de Papelera Dimar al ser

PRODUBTUS AFINES consultado por esta situacion.

“Los elementos claves que los socios deben
tener considerar para que esto les genere el
menor impacto posible son, el conocimiento
para poder proyectar su trabajo y orientar a
los clientes y también ser cautelosos con las
cotizaciones de mediano plazo, considerar
factores de reajustes, para que no se vayan a
quedar con productos vendidos a pérdida”
recomienda.

ANIVERSARIOS

SOCIOS ASIMPRES

AGFA &  ANINICROPACK
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INnvitamos a todos los socios a compartir sus
aniversarios de empresa al correo:
comunicaciones@asimpres.cl



TENDENCIAS:
Soluciones

para el mundo
de los alimentos

El sector de alimentos de la industria grafica esta enfocado en
la innovacion de materiales, en el diseho de empaques que se
adapten a las operaciones logisticas de despacho de los esta-
blecimientos expendedores, a nuevos modelos de negocios a
través de canales digitales, entre otros factores. ¢El objetivo?
que el cliente final reciba alimentos con las caracteristicas
adecuadas para ser consumidos y disfrutados.



- La sustentabilidad y la tecnologia

son las protagonistas

El mercado de los alimentos frescos esta exi-
giendo materiales sustentables, biodegradables
y compostables. En cuanto a la impresion se
exige el uso de tintas de baja migracion que no
afecten la integridad de los alimentos en el in-
terior de los empaques. El mercado ofrece una
amplia gama de barnices, con multiples propo-
sitos. Dentro de ellos, estan los impermeabilizan-
tes que vienen a sustituir laminados que impiden
la biodegradabilidad de los envases.

Existe una demanda creciente de envases
que van en busca de segundos usos por
parte de los clientes finales. Hay ciertas ca-
tegorias de productos en que, las empresas,
estan dispuestos a invertir en empaques de
mayor costo, con la intensién que sus clien-
tes los conserven en el tiempo, dandoles
usos posteriores.

A nivel tecnoldgico, Colorpack tiene en evalua-
cion la incorporacion de algunas tecnologias,
como es el caso de los envases inteligentes que
permiten la trazabilidad de los productos, lo que
los hace més interactivos. Otra tecnologia, esta
relacionada con las tintas conductivas que per-
miten la identificacion de los productos, también,
el uso de realidad aumentada para entregar in-
formacion ampliada de los productos y los enva-
ses ya empiezan a incorporar microchips. Tecno-
logias que estan disponibles en el mercado, pero
por su alto costo, por el momento, no es posible
masificarlas y estan orientadas hacia ciertas ca-
tegorias de productos.
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- Disefio de nuevos productos

Safe-Box: Este producto garantiza que el alimento
que se empaco en el restaurante llegue al cliente
sin ninguna manipulacién por parte del repartidor.
Tiene una evidencia de apertura bastante notoria
mediante el rompimiento de un prepicado.

Selecta Envases realiza estudios para determi-
nar las caracteristicas especiales de cada em-
paque, diferenciando aquellos que son para
despacho de los que son para retiro en tienda.

Para lograr el desemperio deseado, el proceso
de disefio contempla pruebas con distintos ma-
teriales. Como resultado, comprobaron que en
los primeros 19 minutos, un alimento transporta-
do en una caja micro corrugada mantiene la tem-
peratura un 20% mejor que en una

bolsa de papel.

Z7p

- Reemplazo del plastico por cartulina

Gracias a la implementacion de cartulina con
barrera a las grasas y humedad es 100% reci-
clable, compostable y libre de pléastico, Icono-
sur ha innovado en la creacion de envases para
despacho de alimentos y chocolateria.

Ademaés, la asociacion con especialistas que se
encargan de la comercializacion de los produc-
tos de manera digital, ha permitido externalizar
la venta. De esta forma, le dedican mas tiempo
a la innovacion y al desarrollo de nuevas ideas.

Como ejemplos en materia de innovacion, en
Iconosur desarrollan tecnologia de cédigo QR
para informar acerca de las certificaciones de
los envases, ya que educar al consumidor esta
entre sus objetivos mas importantes.



- La venta en linea como nuevo

modelo de negocio

@yuju.delivery es el resultado de la nueva estra-
tegia de ventas de R&R Impresores y JVD Estu-
dio. Con esta colaboracion, la empresa grafica
se encarga de la fabricacion, comercializacion y
distribucion de cajas y la empresa de marketing
del disefo.

Caracteristicas como infraestructura de caja,
barniz para contacto de alimentos, armado
automatico, orificios para el transporte de co-
mida caliente, separadores interiores, colores
atractivos, distintos tamanos y un bajo tiraje
es una propuesta de valor que ha calado muy
bien en el mercado.

A través de un sistema de ventas totalmente en
linea, R&R ofrece cajas genéricas, las que se
personalizan. Se trata de packaging de altos es-
tandares con precios asequibles.

o
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- Empaques Flexibles en bajo

tiraje con materiales sustentables

BROWNLE DE LEGUMBRES

Mezcla lista para preparar

::* n:zm ARapina
_ManTECA DE roco
|
0 HECHO BN Casa

Quintero incorporé a su oferta de etiquetas, el
desarrollo y fabricacion de envases flexibles mul-
ticapa con materiales tradicionales como polieti-
leno y polipropileno, asi como también materia-
les biodegradables y compostables, fabricando
envases tipo Pouch o Doypack que permiten
varios usos y una excelente conservacion de los
alimentos.

La empresa adquirié la primera Indigo 20.000
para Chile. De esta manera una ofrece envases
flexibles, con alta calidad grafica, multiples cam-
bios, en bajo tiraje y cortos tiempos de entrega.
Los envases flexibles tipo Doypack, son enva-
ses de mas de un uso. Han ido ganado espa-
cio, dado que son perfectos para envasar todo
tipo de productos ya sean solidos, en polvo,
geles o liquidos, tienen como ventaja la facilidad
de traslado, ocupan menos espacio en gondolas
de tiendas, es ligero y al mismo tiempo protege y
preserva el alimento.

11



La propuesta de OTIC SOFOFA para
enfrentar la escasez de personal
calificado en las industrias

12

La escasez de personas calificadas para cubrir la diversidad de cargos actuales
en las organizaciones es el talon de Aquiles de los distintos sectores productivos
del pais, sin embargo, la moneda tiene dos caras y la problematica no esta solo del
lado de las empresas, ya que también hay personas que, producto de la incorpora-
cion de nuevas tecnologias, ven como sus cargos se modifican planteando nuevos
desafios que no siempre estan preparados técnicamente para asumir.

Natalia Lidijover, Gerente OTIC de la Corporacion
de Desarrollo SOFOFA explica que esta proble-
matica no se presenta Unicamente en la industria
grafica, y que, ademas, en los Ultimos afos se ha
visto un marcado impacto en la forma en que se ca-
pacita el capital humano para los distintos sectores
productivos del pais.

Ante este escenario, OTIC SOFOFA en una alianza
con el Banco Interamericano de Desarrollo (BID),
SOFOFA y con el Servicio Nacional de Capacita-
cién y Empleo (SENCE), desarrollaron una iniciati-
va que tiene por objetivo gestionar la reconversion
laboral de los trabajadores del pais. La iniciativa
promueve mejoras, en cuanto a informacion de las
rutas laborales y formativas, tanto para los traba-
jadores, como para las empresas y el Estado; en
este Ultimo caso facilitando impulsar politicas pu-
blicas que hagan frente a los desafios de la trans-

formacién del trabajo, como la incorporacion de la
tecnologia 4.0, en las distintas industrias.

La UE se dio cuenta que desde
las competencias no podian gestionar las re-
conversiones, porque son descritas de acuerdo
con su contexto especifico y a la tecnologia que
ocupan, y justamente son las condiciones que se
encuentra en cambio permanente, ellos se die-
ron cuenta que, si se enfocan en la habilidad, se
vuelve gestionable y se pueden capitalizar para
la reconversion”.



“Decidimos trabajar con taxonomia ESCO
ya que se actualiza automaticamente, es un
diccionario con todas las ocupaciones des-
critas por habilidades y por conocimientos
necesarios. Con esto preguntamos, ¢,cuéles son
las habilidades que se requieren para las ocupa-
ciones?, jcuéles son las habilidades que tienen
las personas?, ;cual es tu inventario de habilida-
des dada tu trayectoria laboral y tu trayectoria
formativa? y sobre ese inventario, vemos cuanto
match haces con las ocupaciones que se nece-
sitan y, por lo tanto, en vez de partir formando de
cero, formamos solo las brechas que si son de
contexto tecnolégico” explica Natalia.

En base a esto, el desarrollo de Relink, como
plataforma online con Inteligencia Artificial y big
data, puede ser utilizada tanto por las empresas,
como por las personas, para identificar nuevas
oportunidades laborales en base a sus habilida-
des y experiencia previas.

La iniciativa, por medio de su plataforma, pro-
yecta abarcar una amplia gama de perfiles e
industrias, en base a las necesidades que estas
tengan de reconvertir a sus trabajadores. “A tra-
vés de reuniones gremiales estamos levantan-
do los perfiles que se requieren para tenerlos
por industria y subirlos a la plataforma y poder
utilizarlos para la reconversion de las personas
hacia esos perfiles” finaliza.

El departamento de innovacion técnico-educa-
tiva de la Corporacién de Educacion de Artes
Gréficas desarrollé un programa que busca for-
talecer la alianza con la industria gréfica a través
de la capacitacion de los maestros guias. Esta
dirigida a los trabajadores que se hacen cargo
de recibir a los alumnos aprendices de la Escue-
la de Artes Graficas y trabajadores nuevos y que
tienen la mision de ser tutores en la ensefianza
técnica y practica en las empresas duales.

Son cinco charlas de competencias técnicas
dictadas por relatores nacionales e internacio-
nales y cinco charlas pedagdgicas enfocadas
en como abordar a los adolescentes para ayu-
darlos a tener el mejor desempefio posible.

Son dos encuentros mensuales a través de
zoom con una duracion de 45 minutos y que
culminan el 8 septiembre.

La plataforma permite generar

el inventario de habilidades que

las personas han desarrollado a lo
largo de sus experiencias laborales

y formativas y capitalizarlas parala
reconversion laboral en ocupaciones
con demanda en diversos sectores
productivos.

- Natalia Lidijover
Gerente OTIC SOFOFA




materiales para

alimentos:

Cartulinas reciclables,
100% compostables y
libres de plastico

Cartulinas CMPC tiene entre sus ultimos
productos desarrollados, una cartulina con
barrera que destaca por su sustentabilidad

Desde hace al menos dos afios Cartulinas CMPC
trabaja en el desarrollo de materiales relacionados
con las nuevas necesidades que han surgido en el
rubro de los alimentos, las cuales vienen muy apa-
lancadas en la tendencia mundial de la eliminacion
del uso de plasticos de un solo uso.

“Creamos alternativas de cartulinas con materiales
organicos que reemplazan empaqgues que hasta
ahora habian sido elaborados con plastico como
elemento primario o para proteger o laminar la car-
tulina por el lado que va de cara con el alimento y
que no requiere proceso adicional para separarlo
de la cartulina”, explica Pablo Yunis gerente comer-
cial de Cartulinas CMPC.

Este producto se llama Natural Craft con barrera.
Se trata de una cartulina de color café por ambas
caras que posee la certificacion de compostabili-

dad industrial o casera Din Certco y que ha sido
muy demandado a nivel internacional, puesto que
se cumple con las condiciones que el mercado
esta solicitando: calidad y sustentabilidad. “Tene-
mos dos tipos de barreras, dependiendo de la exi-
gencia del alimento, mas humedos o secos” expli-
ca el gjecutivo.

Creamos alternativas de cartulinas
con materiales organicos que
reemplazan empaques que hasta
ahora habian sido elaborados con
plastico como elemento primario.



Innovacion con enfoque
en el medioambiente

“Otro producto que desarrollamos es una cartuli-
na ecoldgica, tiene componentes mas organicos,
menos quimicos y un aspecto mucho mas ami-
gable con el medioambiente. Ha tenido una de-
manda muy grande a nivel internacional, incluso
la vendemos para una pasta de dientes vegana en
China, algo nunca esperado, ya que este produc-
to se relaciona con blancura” sefala.

Entre otros aspectos mas técnicos, Yunis explica que
trabajan en el desarrollo de un blanqueador ¢ptimo
OBA free para las cartulinas. “Estamos haciendo
pruebas para eliminar el blanqueador, pero son
procedimientos que requieren de muchas prue-

bas antes de obtener el resultado deseado’. "EXpOI‘t amos el 85 y 90% de
En cuanto a barreras de cartulina, CMPC también lo que produamos a Europa'
tiene en progreso la fabricacién de un material Estados Unidos y Latinoamérica,
ideal para envases de alimentos mas humedos nuestras innovaciones en el rubro de
como las frutas. “Esperamos tener la alternativa ) )

para reemplazar los envases de plastico con ce- materiales Para los alimentos cobran
rradura en las esquinas en los cuales se venden mas fuerza con la eliminacion

las frutas en los supermercados. Son procesos
industriales largos para asegurar que sacamos al

mercado un producto 100% confiable”. - Pablo Yunis
Gerente comercial de Cartulinas CMPC

del plastico".

Por ultimo, esperan ofrecer también la cartulina con
barrera en formato blanco, ya que ahora se en-
cuentra disponible solamente en color café. “Hay
clientes que las demandan porque a veces quieren
imprimir algo que luce mas en una blanca, esta-
mos haciendo pruebas finales” agrega.

“Somos los principales productores de cartulinas
en el mundo, tenemos una capacidad de produc-
cion mucho més grande de lo que se consume en
Chile. Exportamos el 85 y 90% de lo que produ-
cimos a Europa, Estados Unidos y Latinoamérica,
nuestras innovaciones en el rubro de materiales
para los alimentos cobran mas fuerza con la elimi-
nacion del plastico”, finaliza.
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Ley que prohibe plasticos de un
solo uso en Chile: oportunidades
para el uso de derivados del papel

El pasado 20 de mayo el Congreso aprobod la normativa cuya implementacion
comenzara a cumplirse en los préoximos seis meses. La legislacion restringe
la entrega de los productos de plastico de un solo uso en restaurantes, bares,
panaderias y locales que comercializan alimentos.

Esta ley regula la entrega de platos, vasos, tazas, cubiertos, palillos, pocillos, mezcladores,
bombillas, platos, cajas, envases, bandejas, individuales y tapas que no sean de botellas
ni que sean reutilizables, los que solo podran ser fabricados con materiales reutilizables.

El contexto del plastico en Chile:
¢Por qué es un problema?

De acuerdo con un estudio presentado en 2019
por la Asociacion de Industriales del Plastico, en
Chile se consumen cada ano 990 mil tonela-
das de plastico, de los cuales solo se recicla
el 8,5% que corresponde a 83.679 toneladas.
Del total de plasticos reciclados, el 17% (14.281
toneladas/afno) corresponde a reciclaje domici-
liario y el 83% (69.398 toneladas/afio) a reciclaje
no domiciliario.

Ante este contexto, Juan Carlos Gonzalez, geren-
te general de Romipack Chile S.A., destaca que
esta nueva normativa significa un avance para
Chile, posicionando al pais como un referente en
temas de sustentabilidad a nivel mundial. “Es un
beneficio muy grande para el pais y para el mun-
do, espero que avancemos mas en esta materia
y veamos ejemplos europeos como la inclusion
de productos como las toallitas humedas. Aun
hay mucho por hacer, pero definitivamente creo
que veremos los efectos muy rapido”.

Aun hay mucho por
hacer, pero definitivamente
creo que veremos los
efectos muy rapido.

Juan Carlos Gonzalez
Gerente general de Romipack Chile S.A.



El plastico en el mundo vs
aumento del uso del papel

Los plasticos representan el 85% de la basura
marina a nivel mundial, ademas, se prevé que la
cantidad de desechos plasticos que desemboca
en el mar cada afio casi se triplicara para el afo
2040, ascendiendo a 29 millones de toneladas,
segun publica la revista National Geographic.

Ante estas cifras, han surgido iniciativas legales
que buscan reducir la basura marina. Por ejem-
plo, la Unién Europea, aplica medidas especificas
para los desechos que mas abundan en los mares
y playas de Europa, prohibiendo la comercializa-
cion de productos fabricados con plastico de un
solo uso para los cuales existan alternativas facil-
mente disponibles.

En el caso de los productos que no tengan opcio-
nes mas asequibles, se limita su uso a través de
requisitos de disefio y etiquetado, asi como obli-
gaciones de gestion y limpieza de residuos por
parte de los productores.

A raiz de este tipo de medidas, la demanda de
papel y cartdn ha aumentado de forma exponen-
cial, segun cifras publicadas por la Comparia Es-
pafola de Seguros de Crédito a la Exportacion,
la demanda mundial de papel y cartdn crecera
hasta los 490 millones de toneladas en el 2030.
Esto equivaldria a un incremento anual del 1,3%
en Espana. Asia representa el 46% del consumo
mundial de papel y cartdn. Le sigue Europa (22%),
América del Norte (18%) y América Latina (7%).

Jorge Sanhueza
Gerente general de PHRER

A la industria le hace bien porque lo
que no se haga en plastico, como
buen sustituto esta el papel, que
sigue siendo el elemento mejor
considerado en términos de ama-
bilidad con el medioambiente, su
funcionalidad y costo.

En Chile, Jorge Sanhueza, gerente general de
Printer reafirma su apuesta por el papel, “a la in-
dustria le hace bien porque lo que no se haga en
plastico, como buen sustituto esta el papel, que
sigue siendo el elemento mejor considerado en
términos de amabilidad con el medioambiente,
su funcionalidad y costo. El plastico ha sido el
amo y sefior durante muchos afios porque tiene
una utilidad muy grande y un precio mas bajo,
pero si tenemos que dejarlo a un lado, el papel
debe ser el que lo sustituya” sefala.

La demanda mundial de
papel y carton crecera

hasta los 490 millones
de toneladas en el 2030
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Hay en desarrollo
distintos productos en
reemplazo del plastico:
bombillas de papel,
clamshells que hoy se
pueden hacer en cartulinas
como KraftPak con
aprobacidn para contacto
con alimentos y con una
imagen natural.

Alvaro Carvajal

Lider de Desarrollo de Negocios e Innovacion
de Dipisa

La celulosa como alternativa

Desde hace afios, la industria de los derivados
de la celulosa viene trabajando en el desarrollo
de una amplia gama de productos que puedan
posicionarse en el mercado como una alternativa
sustentable frente al plastico.

En la actualidad, a la irrupcion de las bolsas de
papel, se suman diversas innovaciones con las
que la industria busca demostrar que todo lo que
hoy se hace con productos derivados de combus-
tibles fésiles, pronto podra ser reemplazados con
materiales provenientes de fuentes renovables
como los arboles.

Asi lo destaca Alvaro Carvajal, lider de Desarro-
llo de Negocios e Innovacion de Dipisa, “hay en
desarrollo distintos productos en reemplazo del
plastico: bombillas de papel, clamshells que hoy
se pueden hacer en cartulinas como KraftPak
con aprobaciéon para contacto con alimentos y
con una imagen natural. Cartulinas con barrera
no plastica tanto para congelados como de otros
usos. Otra opcién puede ser el reemplazo de plas-
tico termocontraible para latas de bebidas, jugos
y/o cervezas con cartulinas con resistencia como
CKB Carrier con disefios muy atractivos para el
consumidor” comenta.



4 ejemplos de como el papel ya
esta reemplazando el plastico:

La Ley del plastico de un solo uso es una medida que no solo beneficia al medioambiente,
sino que también es una via para el desarrollo de tecnologia e innovacion en la industria
del papel, como el desarrollo de una tecnologia de recubrimiento comercialmente viable
que logre las propiedades de barrera necesarias sin efectos negativos sobre la repulpa-
cién o el rendimiento de la fibra en la corriente de reciclaje del papel.

Botellas de papel:

Existen dos prototipos para crear la primera botella
de cerveza de "papel" del mundo hecha de fibras
de madera de origen sostenible que sea 100% de
base bioldgica y totalmente reciclable. Uno de ellos,
utiliza una barrera de pelicula de polimero PET reci-
clado delgado y el otro, una barrera de pelicula de
polimero PEF 100% de base biologica.

Envases para productos
cosméticos y alimentos:

La bolsa de tubo mantiene su forma incluso cuando
el volumen de contenido en el interior disminuye.
El uso de su pelicula patentada GL BARRIER en la
superficie interna asegura el desempefio de barre-
ra que requiere.

Sulapac:

Producto hecho a base de madera y es comple-
tamente biodegradable, no deja residuos de micro
plastico, puede ser lanzado al océano y se desinte-
gra sin dejar residuos. Tiene resistencia al agua, al
aceite y no penetra el oxigeno. Se puede producir
en masa con el mismo equipo que el pléastico.

Celofan hecho de celulosa
NatureFlex:

Hecho de pulpa de madera certificada FSC y bio-
degradable. Viene sin recubrimiento, ideal para
productos frescos y lacteos, barrera para panade-
ria, snacks, café, té, chocolate, confiteria, asi como
articulos para el hogar y cuidado personal.

EL PROGRAMA DE IMPRESION SUSTENTABLE
DE ASIMPRES ES AUSPICIADO POR KODAK'Y

S——
“ Ferrostaalcraprics
FERROSTAAL GRAPHICS -



COLORPACK

Empaqgues para sandwiches a todo

color, armados con cartulina por
Colorpack. Con su elaboracién, buscan
que el packaging de los alimentos
sean tan seductores que inviten a
probar el contenido.

Participa

de esta seccion
etiquetandonos
en tus post como
@asimpres o
usando el hashtag
#Asimpres

PAPELERA
DIMAR

Cajas para pizzas con disefios
personalizados, diversos tamafos y
mejor aun, sin restriccion de
cantidad. Papelera Dimar ofrece
venta on line a través de su sitio

IMFRESION 4 COLORES web y garantiza entrega rapida.

-LOED ¥ DISERD PERSONALIZADD
~5IN MiNImMaS
ERTHEGA EN 5 DIAS RABILES

ROMIPACK

Empaques reutilizables y
resistentes fabricados por
Romipack de varios tamanos y
disefos para empresas, pymes y
emprendedores. El packaging
ecoldgico y atractivo debe estar a

la altura del producto en si mismo

y esta es una buena muestra

Dale o TUS CLIENTES
El packaging PERFECTO

SOMOSLAHOSA

Packaging para alimentos con
disefio original y entretenido
para sorprender a todo tipo de
publico. En la tienda virtual de
Somoslahosa se pueden
adquirir diversos tipos de
empaques para llevar lo mejor
de las marcas al cliente final.

PROCOLOR

Envases personalizados para
helados y yogurth y otros
alimentos fabricados por
Procolor. Una mezcla entre
tecnologia, disefio y materiales
sustentables para la creacion del
packaging ideal para los
consumidores.

ALPHAPRINT

Alphaprint Providencia presenta
algunos de los trabajos realizado
para el sector hotelero realizado en
impresion digital. Papeleria
corporativa y otros elementos
indispensables para identificacion
de espacios y elementos en hoteles.

TUS PRENDAS

EN EL MEJOR EMPAQUE

o

Z3

ESTA EDICION FUE
POSIBLE GRACIAS A:

AGFA

Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis

Mesa central (+56 2) 2730 0000
Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100
800 470 855 / www.canon.cl

ﬁipiso

Teléfono (+56 2) 2387 1000
www.dipisa.cl

cmpc_‘

biopackaging |edipac

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAFL]

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com

Siguenos en
www.asimpres.cl
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como Asimpres




