


BREVES

TENDENCIAS DE DISENO
DE MARCA PARA 2021

El sitio 99designs.com publicé el prondstico de
los disefiadores acerca de las tendencias de dise-
fio grafico para el nuevo afo. Algunos de los mas
populares seran: Psicodelia abstracta, colores ex-
cesivos y abstracciones intensamente intrincadas.
Renacimiento del simbolo, iconos aspiracionales
de resiliencia, crecimiento y empoderamiento. Fu-
turismo retro con colores brillantes. Y surrealismo
sin fisuras a través de collages surrealistas.

TENDENCIAS DE
FOTOGRAFIAS PARA 2021

El sitio fotocreativo.com publicé,cuales son los tipos de
fotografia que estaran mas vigentes en el ano que comien-
za. El estilo visual de los fotografos, las técnicas que estan
ganando popularidad en los proyectosy hasta los filtros de
redes sociales, son determinantes.

Los principales son: siluetas;, pueden ser de personas en-
marcadas por luz o con el fonde.como aspecto a destacar.
Mascarillas y distancia social, como manera de reflejar la
‘nueva realidad” y fotografias de personas solas al aire li-
bre, bien sea en caminatas o bicicleta.
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Em todo o mundo, os emissdes lolais geradas por
e-mails sdo estimadas em 300 milhdes de
toneladas de CO2 por ano - o equivalente as
emlsséfes anuais de 63 mldh_i_':yes de carros

TWO SIDES:

MARTYN EUSTAGE, GEO FUNDADOR
DE TWO SIDES PARTICIPO EN EL CONGRESO
INTERNACIONAL DE TECNOLOGIA GRAFICA

Su exposicion en el congreso, se tituld “El
papel del papel en la sustentabilidad de la
industria gréafica”. En la cual informo cifras,
mitos y realidades de Europa y el mundo
acerca del impacto ambiental del papel
versus el que producen las comunicacio-
nes digitales.

_ 0 PAPEL DO PAPEL NA
“Los materiales y productos de papel SUSTENTABILIDADE DA

conocidos por ser renovables, son la I b
forma mas sustentable de comunicar y
proteger el medio ambiente en la medida
en la que el mundo se mueve en el esta-
blecimiento de una economia circular”,
destaco Eustace.

Palestrantre: Martyn Eustace

IMPRESOS
LAHOSA LANZA
lahosa LAHOSASTORE.CL

La empresa socia de Asimpres, Impresos
- Lahosa, presentd su nueva tienda virtual

3 T ' = & Lahosastore.cl. Bolsas y cajas personali-
‘ I “;PON w‘ zadas con diversas caracteristicas como
ﬁ UTS duras, verticales o auto armables, estan

tronica. Productos versatiles que ademas

cuidan el medioambiente, ya que cuentan

i [ W- con certificaciones de PEFC y el sello es-
N Ok " / Y trella azul del APL.

%Q@ { disponibles para cotizacion y venta elec-

.-‘



Las predicciones de 2021
realizadas por experbtos de la
industria a nivel inGernacional

La revista especializada en la industria grafica a nivel mundial Labels & Labeling
publicé las impresiones de representantes de multinacionales de etiquetas,
equipamiento, metalicos, proveedores y packaging acerca de lo que se espera
para 2021. Impresiones recopila algunas de ellas.

Avery Dennison

Jeroen Diderich, vicepresidente y director
general de etiquetas y materiales graficos

‘Las etiquetas inteligentes jugaran un papel cla-
ve en 2021. El comercio electrénico es uno de los
principales beneficiarios de esta revolucion vy las
etiquetas inteligentes brindan a los minoristas y
consumidores la visibilidad de la cadena de sumi-
nistro que es esencial para el crecimiento continuo
en este segmento”.

Xeikon
Danny Mertens, gerente de
comunicaciones corporativas

‘La pandemia ha acelerado muchas cosas.
Nuestros clientes han estado muy ocupados,
lo que demuestra que estamos en una indus-
tria muy resistente. Se aceler6 la digitalizacion
de una forma agresiva y de muchas maneras 'y
estamos convencidos de que quedara mucho
de eso".

Actega

Jan Franz Allerkamp, director gjecutivo

"Con un comercio de bares y restaurantes muy
reducido, vemos que los mercados de nivel
2 y 3 comienzan a crecer a medida que los
consumidores compran en linea desde su ca-
sas. Veremos un cambio en el comportamien-
to de los consumidores hacia la compra de
productos de alta calidad pero mas baratos".




Fedrigoni Group

Fulvio Capussolti, vicepresidente gjecutivo

'En 2021 esperamos el aumento en la im-
presion digital para pequefios y medianos
tirajes que requieren la presencia de datos
variables. La trazabilidad y seguridad del
producto es una necesidad cada vez mayor
y el cambio hacia la impresion digital permi-
te que sigamos aumentando nuestra gama
de productos para ese mercado".

ePac Flexible Packaging

Carl Joachim, cofundador y director de marketing

‘Las campanas "Compra Local" y los incentivos
fiscales fomentan la creacion de empresas y la
fabricacion local para reducir la dependencia
de las importaciones. Esperamos que todo esto
continle en 2021 ya que impulsara una mayor
demanda de tirajes cortos y tiempos de entrega
mas rapidos en cuanto al embalaje flexible".

3D AG

Oliver Kay, director de ventas y
desarrollo comercial

‘La demanda de los consumidores de envases in-
teligentes y conectados seguira creciendo, al igual
que el comercio mundial y el comercio electroni-
co. La falsificacion crecera y, por lo tanto, la nece-
sidad de implementar tecnologias inteligentes de
proteccion de marcas contra la falsificacion”.

Dursb
Helmuth Munter, gerente de segmento de
impresion de etiquetas y paquetes

‘La adopcion de etiquetas de impresion digital
ha tenido un crecimiento anual de alrededor del
20%. La tecnologia de impresion de inyeccion
de tinta de una sola pasada con su versatilidad
y flexibilidad, combinadas con la alta calidad
de impresion y velocidades de impresion, son
caracteristicas clave para el éxito y el creci-
miento futuro".




Los productos, necesidades del publico y circunstancias
sanitarias y sociales en general estan en constante cambio,
entonces, ;cudles serdn las tendencias que se verdn en
Chile en materia de comunicacién visual?, ;Cémo se van

a comunicar las industrias con las personas? La Revista
Impresiones conversé con 5 empresarios de la industria
grafica para conocer su punto de vista.

Fastsigns Chile

Gonzalo Alcayaga,
director Ejecutivo Fastsigns Chile

“La comunicacion visual se ha tornado en este Ultimo tiem-
po hacia la iconografia, a la sefialética con mensajes claros,
muy simples pero que ayudan a moverse y desenvolverse
en espacios mas delimitados donde esta toda la informacion
respecto a la seguridad y salud.

La pandemia nos permitié ayudar a las empresas a se-
nalizar, a informar a sus clientes de sobre las medidas
sanitarias, para que sigan haciendo la vida lo mas nor-
mal posible, a través de senales de distancia. En 2021 va
a seguir la misma linea, tenemos pedidos muy ligados al
COVID, pero en general, las empresas tienen pensado un
aho mas normal, en término de campanas promocionales.
Esperamos retomar el stock que hemos tenido siempre, que
las empresas salgan a informar a sus clientes de sus produc-
tos y servicios a través de la comunicacion visual, mas que
estarlos informando solo con temas de salud”.



RENUEVA EL AMOR POR TU HOGA Inser Impresores

(IR ' 7773 | A el s AR S L= i
N ﬂ Andrés Santander,
( ' o gerente general Inser Impresores

“La comunicacion visual en tiendas apunta a productos
que den visibilidad a lo que el publico va a encontrar en
el interior de forma directa. La gente volvié a las tiendas,
pero permanece poco tiempo en ellas, ya no es un paseo
de vitrineo, sino que quiere encontrar mas rapido lo que
esta buscando, por lo tanto, la comunicacion debe estar
a la vista de forma clara y precisa en las vitrinas.

Asi que la tendencia va a ser: ;jcomo hago que la comu-
nicacion sea mas efectiva de lo que era antes? Ahora el
mensaje no es tan genérico como “oferta” sino que es mu-
cho méas dirigido a un determinado producto. Las mismas
tiendas van a dar relevancia a la vitrina porque tienen que
generar el interés al publico para que se quede haciendo la
fila para entrar, mostrarle algo mas interesante para captar
la atencion desde el pasillo, ya no puedes entrar a ver por
si acaso, tienes que invertir tiempo para entrar, tiene que
haber algo que llame su atencion”.

Croma

Ignacio Ruiz- Tagle,
gerente general de Croma

“Las tendencias del 2021 va a seguir asociado al tema de la
pandemia, va a haber todavia mucha necesidad de prevencion,
de sefalética y todo lo relacionado con COVID. Los clientes
de retail siguen demandado estos productos porque, ademas,
hay mucha fiscalizacion en las tiendas y en los malls. Algo que
vamos a observar como tendencia en la comunicacion visual
van a ser los muebles publicitarios tipo transitorios, de los que
después de que se termina el evento se botan, en cartén, en
materiales que son desechables.

El packaging fue el protagonista en 2020 y probablemente
lo seguira siendo, ya que los productos de vestuario, de pri-
mera necesidad y de alimentacién han requerido mayor ma-
nufactura de cajas para poder hacer los despachos con los
productos, definitivamente va a tener un repunte importante’.




Newgraph

Nicolds Fracchia,
gerente de innovacion Newgraph

“Acostumbrados a trabajar en estos rubros desde hace
casi 30 anos el cierre de actividades comerciales y el
confinamiento nos hizo replantear lo que haciamos de
forma natural y tuvimos que reinventar lo que haciamos
volcandonos al mundo de la higiene/COVID-19. Dentro
de este mundo nos dimos cuenta de un producto que
nosotros encontradbamos de bajo perfil y resultd ser
uno de los mas cotizados del ano: la caja.

Todas las marcas comenzaron a dejar de lados los
gastos de marketing y arriendos de oficinas carisimas
para enfocarse en como llegar a las casas de la gente
con algo memorable y potente a nivel comunicacio-
nal. En ese enfoque creo que una caja, un packa-
ging bien disefiado y funcional es una herramienta
perfecta para comunicar una idea, un lanzamiento,
enviar desde tecnologia, hasta comida. Yo diria que
el packaging va a ser tendencia en comunicacion
visual, ademas puede ser sustentable, con materia-
les reciclables y darle una segunda vida al sustrato
de base que es el papel’.



Dipisa
Alberto Tuidn Pardo,
gerente autoadhesivos y Viscom

“El mundo, el mercado grafico y especialmente
el mercado de comunicacion visual se preocu-
pa cada vez mas de la sustentabilidad de sus
productos y procesos, por esto los usuarios
finales y los impresores estan enfocandose en
el uso de sustratos derivados del papel biode-
gradables, reciclados y reciclables.

La tendencia 2021 continuara su senda en el con-
sumo de corrugados, microcorrugados, cartuli-
nas, cartones, panal de abeja y especialmente en
las planchas de Ultima generacion como el Opp-
boga que reemplaza sustratos de plasticos por su
gran versatilidad y comportamiento en punto de
venta. La industria esta terminando un ciclo com-
plicado y nuestros clientes requieren productos
de calidad y distribuidores de insumos que en-
tiendan sus necesidades y las de sus clientes y es
ahi donde DIPISA pone a disposicion las solucio-
nes Viscom que el mercado requiere”.




La reinvencion de Alphaprint:

“El packaging resulto
ser un reto, pero también
una alternativa”

Si bien histéricamente se habian dedicado a la impresion
de materiales fotograficos, cuadernos y afiches, durante
2020 Alphaprint de Impresiones Creativas dio un giro a
sus servicios. Con el fin de adaptarse a la nueva realidad,
la empresa socia de Asimpres abridé una nueva linea

de negocios enfocada en los empaques de alimentos
fabricados con materiales reciclables.



Ahora que las personas estan
haciendo teletrabajo, una forma de
acercar a las corporaciones y a las
personas es brindarles productos
como libretas, cuadernos o cualquier
otro, que los puedan conectar y

“Estamos en constante movimiento, trabajan-
do en innovacion, buscando alternativas de
crecimiento y encontramos en el packaging
una excelente opcion. No era algo que hu-
biésemos hecho antes, pero algunos clientes
comenzaron a demandarlo y ofrecimos el ser-
vicio. Este requerimiento no surgié solamente
por la pandemia, también fue propiciado por
las restricciones que implementaron algunas
comunas respecto al uso del plastico”, de esta
manera explica la ampliacion del negocio, lvan
Smirnow, gerente general de Alphaprint de Im-
presiones Creativas.

Gracias a esto, los socios de Asimpres, co-
menzaron la fabricacion de empaques de
alimentos con materiales compostables y
reciclables. “Los clientes han quedado feli-
ces con el resultado, por lo que hemos des-
cubierto que es un area en la que podemos
crecer’.

Smirnow sefiala que esta estrategia responde
a una busqueda que han llevado a cabo por
anos para desarrollar productos terminados y
establecer una marca propia. “La gente bus-
ca un producto bonito, funcional, con materia-

hacerlos sentir presentes ante la
ausencia.

Ivan Smirnow
Gerente general de Alphaprint de
Impresiones Creativas.

les amigables con el medio ambiente, que no
sean clorados, reciclables, con tintas vegeta-
les y ademas a bajo costo”, agrega.

Lo impreso como una manera
de conectar

Ademas de la nueva linea de packaging, la
empresa continda desarrollando las lineas de
productos que tradicionalmente habia realiza-
do como afiches, albumes con memoria histé-
rica de empresas, impresion fotogréfica, per-
sonalizacion de productos, entre otros.

El gerente general explica que el teletrabajo
ha impulsado el hecho de que las empresas
impriman material corporativo, como una for-
ma de estar presente en la cotidianidad de los
colaboradores.

“Ahora que las personas estan haciendo tele-
trabajo, una forma de acercar a las corporacio-
nes y a las personas es brindarles productos
como libretas, cuadernos o cualquier otro, que
los puedan conectar y hacerlos sentir presen-
tes ante la ausencia”, sefiala.
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‘.a‘ey REP va a

permitir valorizary al
MIisMO tiempo saber cuanto
residuo se esta generando

Conversamos con Fernando Alamos,
gerente general de Eco-opera y asesor
medioambiental de Asimpres, sobre to-
dos los detalles que implica la nueva ley
REP para la industria grafica.

La Ley de Responsabilidad Extendida del
Productor, conocida como Ley REP, esta
presente como normativa en mas de 30
paises en el mundo. En Chile, vigente des-
de el 2016, se enmarca en la iniciativa que
promueve el ministerio del Medio Ambien-
te para fomentar las metas de valorizacion
y recoleccion responsable de residuos por
parte de la figura del productor de produc-
tos prioritarios.

Dos de los seis tipos de productos priori-
tarios involucran al rubro del print & pack:
aparatos electronicos y eléctricos, para
quienes tengan representacion de equi-
pamiento de impresion, y los envases y
embalajes, producto prioritario que tendra

sus metas establecidas y aprobadas los
proximos meses y que para la industria gra-
fica le compete tangencialmente declarar.

“Todos los embalajes, packagings, ca-
jas o films plasticos que las imprentas
utilizan para entregar sus trabajos al
cliente se deben declarar. Esto incluye
los envases y embalajes relacionados
con productos importados para uso
profesional. En el caso de las etique-
tas, el liner, que es el sobrante que
queda de las etiquetas, es en si mismo
un embalaje que permite transportar
la etiqueta y en teoria, también seria
una responsabilidad de la imprenta al
momento de declarar”, explica Fernando
Alamos, gerente general Eco-opera, empre-
sa asesora de gestion ambiental.



El fin ultimo de la ley REP contribuir a reducir la ge-
neracion de contaminantes a través de la valoriza-
cion de los residuos. La declaracion se debe hacer
en la Ventanilla Unica del Registro de Emisiones y
Transferencias de Contaminantes (VU-RETC) y es
una responsabilidad prioritaria de las imprentas. El
no hacerlo expone a las empresas a pagar eleva-
das multas hasta clausuras temporales o definiti-
vas de la operacion del establecimiento.

“La Ventanilla Unica del RETC permite realizar
las declaraciones del sectorial SIDREP para quie-
nes generan mas de 12 toneladas anuales de
residuos peligrosos o 12 kg de residuos téxicos
agudos. También esta la declaracion de residuos
no peligrosos, como los sobrantes de papel, en
el sectorial SINADER si estos superan las 12 to-
neladas de generacion anual. La ley REP es un
sectorial mas de esta ventanilla. El desafio para la
industria hoy es tomar cartas en el asunto porque
las metas que se estan aprobando son bastante
altas y en un plazo no menor”, enfatiza el asesor
medioambiental de Asimpres.

Las empresas que estan suscritas a los Acuerdos
de Produccién Limpia ya cuentan con un trabajo
avanzado relacionado a la Ley REP, pues una de
las exigencias para acceder al acuerdo es declarar
residuos a través de VU-RETC. El segundo paso es
unirse a un sistema de gestion —que pueden ser
Individuales, Colectivos o0 GRANSIC-. Estas son
instituciones sin fines de lucro organizadas por
productores con el fin de velar por el cumplimien-
to de la normativa. Actualmente, el Unico sistema
de gestién aprobado es el de la Asociacion de Ali-
mentos y Bebidas, AB Chile, donde por su figura —
GRANSIC- también admite empresas fuera de este

EL PROGRAMA DE IMPRESION SUSTENTABLE
DE ASIMPRES ES AUSPICIADO POR KODAK'Y
FERROSTAAL GRAPHICS

€

El desafio para

la industria hoy es tomar

cartas en el asunto

porgue las metas que se estan
aprobando son bastante altas
y en un plazo no menor

Fernando Alamos
Gerente general de Eco-opera y asesor
medioambiental de Asimpres

rubro. “Lo ideal seria que la industria de la imprenta
creara su propio GRANSIC”, recomienda Alamos.

“Las metas son iguales para todos. Si una empresa
produce solo papel y cartén, y el GRANSIC donde
esta asociado tiene todos — papel, carton, plasti-
co, aluminio o vidrio- esa empresa solo pagara la
ecotasa que le corresponde segun su generacion
de envases y embalajes de papel y cartdon. Cada
imprenta debe cubicar sus residuos generados
y asi estaran mejor preparados para cumplir con
la legislacion que en 2024 estara completamente
operativa”, concluye el experto.

——
Ferrostaalcraprics
—
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Seminario Alianza
Gremio Academia:
Experiencia, Opinion
y Expectativas

¢Cudl fue su experiencia?, ¢como noté la
participacion de los estudiantes?, ;qué espera
de SAGA?, son algunas de las preguntas que
cuatro de sus participantes responden para
Revista Impresiones de Asimpres.

Durante el mes de noviembre del 2020 se realizé SAGA,
el Seminario de la Alianza entre el Gremioy la Academia
organizado por Asimpres y en el cual participaron es-
tudiantes; representantes de la industria grafica, como
productores y proveedores; y académicos de diversas
instituciones. A continuacion, se exponen las opiniones
de algunos participantes en representacion de empre-
sarios y docentes:

Mesa Wiki Print & Pack

“Haber reunido a todos los actores relacionados con la industria
gréfica fue una experiencia enriquecedora porque pudimos es-
cuchar las opiniones desde la vereda del frente. Este programa
va a permanecer en el tiempo en la medida que los participantes
le den sentido y puedan acceder a la plataforma en busqueda
de material de apoyo y comprobar que a veces la realidad difiere
de lo que dice el texto. En la medida que se genere esa simbio-
sis donde jovenes, academia y proveedores puedan comulgar en
un espacio comun de interaccion, comunicacion e informacion, la
plataforma va a prevalecer, para esto tiene que haber un compro-
miso de todas las partes”.

- César Cabrera
Gerente comercial de formato ancho
de Ferrostaal
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Mesa Muestrario

“Me pareci6 interesante la mesa muestrario porque acerca el mundo real
que es el nuestro con el area académica, porque a los estudiantes les en-
sefian una forma de imprimir, pero en realidad conocen poco, porque los
sistemas han ido cambiando y evolucionando. Hoy dia es mas facil hacer
combinaciones de sistemas de impresion: flexografia con hot stamping
o folias en frio, serigrafia, letter print, todo se puede combinar sin ningun
problema, pero no lo conocen, entonces no vamos a tener desarrollos
para esos sistemas de impresion. En la industria, cada dia hacemos cosas
que antes mirabamos con envidia en el exterior, etiquetas preciosas llenas
de recursos graficos que no se podian hacer en Chile hace 5 afios, hoy
estamos a nivel de los europeos y norteamericanos. Encontramos todos
los recursos que ocupan afuera, eso hay que mostrarlo a los estudiantes”.

- José Patricio Castro
Gerente general y socio de One Label

“SAGA es una instancia genial, fue un punto de vista esperanzador,
poder armar nuevas directrices y un discurso que nos permita crecer
en todos los ambitos, manifestando claramente que la industria grafica
puede y debe ser un gran aporte al crecimiento del pais. Las expecta-
tivas son altas porque este encuentro de un mes viene a sentar el inicio
de un trabajo que debe perpetuarse en el tiempo que sea necesario,
hasta cuando veamos avances concretos en el aula de las iniciativas
que puedan nacer ahi. La continuidad de SAGA también depende de
los organizadores y de los participantes, de su perseverancia y cons-
tancia. Pero creo que estamos a la altura del desafio”.

- Cristian Toledo
Director de Carrera Area de Diseno,
INACAP sede Arica

Mesa Certificacion de Competencias

“Debemos apuntar a capacitar méas a las escuelas de disefio, ayudarlos
y mostrarles la realidad de la industria, que vean cémo se esta imprimien-
do en el inkjet, gran formato, sobre sustratos como vidrio, madera o lata
donde antes solo se podia hacer como sistema de impresion de serigrafia.
Hoy dia la impresion de gran formato permite muchas otras cosas. Mi ex-
pectativa es que los estudiantes puedan asistir a las empresas, ver como
se imprime, cémo se hacen las separaciones de colores. La expectativa
es acercarlos mas al mundo de la impresion. Escuchar a los estudiantes
fue de los mayores aportes porque vimos sus necesidades reales como

; disefiadores, sobre todo fuera de Santiago y en las partes mas extremas.

/ Creo que es labor de los proveedores y de Asimpres poder ayudarlos ya
que tienen muchas dudas”.

- Javier Meneses
Gerente Comercial de Agfa



SEMINARIO WEB DE KURZ - FSK

Embellecimiento
sostenible: ; Contradiccion
O ventaja competitiva?

16

El grupo Kurz, multinacional alemana
representada en Chile por el socio de
Asimpres, FSK, realiz6 un ciclo de tres
webinars acerca del acabado sosteni-
ble en impresiéon y embalaje a lo largo
de toda la cadena de valor. Cémo sa-
ber si un material o un elemento de de-
coracion en particular son reciclables,
los puntos de reciclaje y sistemas de
clasificacion para los envases fabrica-
dos por la empresa, entre otros.

Durante el webinar, Linda Groéhn, direc-
tora de desarrollo empresarial global
para marcas globales y sostenibilidad,
destaco la importancia de la sustenta-
bilidad. “Antes del COVID las personas
ya buscaban apoyar los temas de sus-
tentabilidad. Una investigacion reciente
destaca que el 66 % de los consumi-
dores esta dispuesto a pagar mas por
marcas sustentables, 73% de los mille-
nials esta dispuesto a pagar mas por
ofertas sustentables y 52% esta influen-
ciado por empaques eco amigables”.

Por su parte, Dalton Guastapaglia, ge-
rente general de FSK en Chile, afirmo
que “no solo estamos a la vanguardia
en materia de produccion; trato y ma-
nejo de productos; y terminacion de
embalajes en el mercado, sino que es-
tamos tomando cada vez con mas fuer-
za y compromiso la sustentabilidad.
Nos preocupamos y hacemos cargo
del reciclaje y el trato de los residuos
gue generan nuestros productos. Es-
tamos trabajando en alianzas con las
marcas y disefiadores y con este tipo
de eventos online, buscamos hacer el
traspaso de informacion a los clientes
de las imprentas”.

‘Jé investigacion reciente

destaca que el 66 % de los
consumidores esta dispuesto

a pagar mas por marcas

sustentables. - Linda Gréhn,

Directora de desarrollo empresarial global
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CANON RECIBE IMPORTANTES
RECONOCIMIENTOS INTERNACIONALES
EN MATERIA DE INNOVACION Y
DESEMPENO AMBIENTAL

La empresa socia de Asimpres recibio tres premios BLI
Outstanding Innovation Awards por sus avances en impresion
de produccioén. Junto a ello, la compania fue reconocida con
el SmartWay Excellence Award por su compromiso con la
sustentabilidad y la eficiencia energética.

El evaluador independiente, Keypoint Inte-
lligence, recientemente reconocid a Canon
con tres premios BLI Outstanding Innovation
Awards. El galardéon destaca a las empresas
qgue incorporan tecnologias que mejoran la ca-
lidad de impresion, favorecen la productividad,
aumentan la eficiencia de los flujos de traba-
jo, repercuten en la sostenibilidad y suponen
avances significativos en los segmentos de
sus productos.

Los productos reconocidosfueron la varioPRINT
serie iX con inyeccion de tinta y alimentacion de
hojas sueltas; la impresora de inyeccion de tin-
ta de alimentacién continua ProStream 1800; y
la serie de impresoras de arquitectura de mesa
plana Arizona 2300.

Reconocimiento por
desempeno ambiental

Por otra parte, Canon fue premia-
da con el SmartWay Excellence
Award, otorgado por la Agencia
de Proteccion Ambiental de EEUU

pOor su compromiso con la susten-
tabilidad. El premio posiciond a
Canon como una de las 17 empre-
sas reconocidas por optimizar sus
operaciones de transporte y ca-
dena de suministro para hacerlas
energéticamente eficientes.
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Evento online de Ferrostaal Graphics y Scodix

Oportunidades 2021

para impresion

premium de light

packaging

En el webinar “Oportunidades 2021 para Im-
presion Premium de Light Packaging’; se pre-
sento el nuevo portafolio de soluciones de re-
alce digital de la innovadora marca global de
tecnologia grafica, Scodix.

Scodix realizé un lanzamiento de su nueva linea
de productos para Latinoamérica: Comercial,
Packaging, Web2Print y Web2Pack. El evento
online fue organizado en conjunto con Ferrostaal
Graphics, representante de la marca en Chile y
principal distribuidor en la region.

El evento contd con la participacion de Isaaac
Castiel, vicepresidente para Latinoamérica de
Scodix, quien desde la casa matriz en Israel,
recorrié cada uno de los aspectos de la nueva
generacion de prensas Scodix Ultra. La nueva
serie consta de seis modelos de prensas digita-
les, cada una dirigida a un segmento de merca-
do especifico.

La demostracion se llevo a cabo aplicando mejo-
ras digitales de barniz selectivo y folia a pliegos
impresos para estuches de cartulina. Pasando por
la estructura, la operacion y un completo analisis
de costos, la cita reuni6 a distintos participantes
del mercado gréfico y de envases de cartulina.

,L. iRevive el evento!

Por su parte, César Cabrera, gerente comercial
de formato ancho de Ferrostaal comenté que “el
packaging de los productos que estan llegan-
do a la casa de los consumidores tiene un valor
tanto o igual de relevante que el producto en si
mismo. Por eso, la tecnologia Scodix llega para
dar una aplicacion, un concepto de optimizacion
porque el proceso es muy rapido y de embelle-
cimiento de lujo a un packaging que tiene que
diferenciar a las marcas”.

N
La tecnologia Scodix llega para dar una
aplicacién, un concepto de optimizacién
porque el proceso es muy rdpido y de

embellecimiento de lujo a un packaging que

tiene que diferenciar a las marcas.

César Cabrera
Gerente comercial de formato ancho de Ferrostaal



Alberto Pérez, estudiante de Ingraf y
colaborador de MM Marinetti

las Instituciones por
donde he pasado”

Estudia con una beca en Ingraf para obte- donde trabaja hace 10 afios y se desempenfa
ner el Titulo de Técnico Profesional Gra- como Job Preparation en Demand Planing. En
fico de Nivel Superior, mencion Gestiony  su rol destacan las labores de administracion
Produccion de Medios Graficos. Ademas, para: la informacion técnica en base de datos,

se desempena como Job Preparation en emision de 6rdenes de produccion, informa-
dpto. Demand Planing en MM Marinetti cién documentada y grafica. Ademas, cola-
Packaging y manifiesta con entusiasmo bora activamente planificando y coordinando
su pasion por la industria grafica. el proceso productivo a lo largo de cadena
grafica de un producto Impreso.

Interesado en la industria grafica al conocer

las experiencias de familiares en este rubro, En paralelo brinda asesorias y ha continuado
Alberto Pérez se tituld en 2008 como Técnico sus estudios en Ingraf, institucion que le otor-
Profesional Gréafico nivel medio en la Escuela g0 una beca. “La experiencia ha sido muy

Nacional de las Artes Gréficas. grata desde que me notificaron que me ha-
bian otorgado una beca de estudios. Siem-
Durante sus estudios realizd précticas profe- pre habia querido formalizar mis conoci-

sionales con programas duales en empresas mientos y experiencia en el rubro. Por eso
como El Mercurio, Filter Print y RR Donelly, de no dudé en ingresar al Instituto de Estudios
esas experiencias comenta que “las aprove- Graficos de Chile, Ingraf, de ahi en adelante
ché al maximo, aprendi de todas las personas ha sido muy enriquecedor y he ampliado mi
con las que comparti y fue aumentando mi vision de la industria”, sefiala Alberto.
conocimiento por el mundo gréfico”. Las ga-

nas de desarrollarse lo llevaron a MM Marinetti
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INGRAF Y CANON
INVITAN A CHARLA ONLINE

Estabilidad de color, sistema de alimentacion y
los mas recientes desarrollos de prensas digi-
tales Canon seran los temas que abordara la
charla “Gestion de Color en Prensas Digitales
Canon”. El registro de la exposicion se encon-
trara disponible entre el 11 de enero al 11 de
marzo de 2021.

INSCRIPCIONES

A TRAVES DEL CORRED
\.GODIA@EDUCAGRAFICA.CL
Y CONSULTAS AL WHATSAPP
+56996504365.

o (Centro de Formacidn Técnica
de 12 Industria Grafica
AUTONOMD

Canon
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FUNDADA EN 2010
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@ SELECTA
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T=EKKROM

ACCION GRAFICA

FUNDADA EN 1999

Invitamos a todos los
SOCios a compartir sus
aniversarios de empresa al correo:

comunicaciones@asimpres.cl



ONE LABEL

One Label demuestra creatividad a través
de las etiquetas para diversos tipos de

productos. Una etiqueta fabricada con
materiales de calidad y que resulte atractiva
para el publico, es clave para consolidar a
las marcas. En esta lata, los consumidores
tienen en sus manos un disefo original que
sin duda atraera las miradas.

Participa

de esta seccion
etiquetandonos
en tus post como
@asimpres o
usando el hashtag
#Asimpres

LA XEIKON CX300 HAG RAF

El Grupo Hagraf dio la bienvenida
a UPM como parte del nuevo
portafolio de productos en
papeles y films autoadhesivos,
que cuenta con certificaciones
medioambientales y que pueden
ser empleados en calcomanias
de libros, vinos, alimentos, uso
decorativo, entre otros.

DAVIS GRAPHICS

Davis Graphics tiene a
disposicion el equipo Xeikon
C300 gue tiene como
caracteristica principal
versatilidad de aplicacion y que

esta diseflado para lograr un
alto rendimiento y tiempos de
preimpresion reducidos.

URETA MATTE IMPRESOS
IMPRESORES SOCIAS

Ureta Matte Impresores fabrica Caja's tipo faja en couché con
etiquetas de todo tipo. En este laminado en tonos pasteles para

caso, muestran una impresion delicados productos de ninos
directa sobre trovicel de 3 mm elaboradas por Impresos Socias.
con mensajes que promueven el Tienen base en carton, reverso
autocuidado entre las personas blanco y papel mantequilla
para evitar contagios de Covid. impreso.

OGRAMA

La impresiéon de libros de
diversos temas y estilos sigue
vigente gracias a empresas como
Ograma Impresores. En este
ejemplar sobre el Rio Mapocho,
se transmite no solo informacion
y conocimiento, sino también la
importancia de perpetuar los
iconos de una ciudad a través de
la impresion.

COLORPACK

Crear packaging que sea
funcional, seguro y atractivo
puede ser un desafio. ColorPack
lo asume con toda su artilleria y
presenta esta caja completa-
mente autoarmable, sin
pegamento y con perforaciones
para colocar una cinta como
manilla de manera que cumpla
la funcion de bolsa.

IMPRIMARTE

Las gift cards de PVC son una opcion
llamativa para las empresas como
reconocimiento a colaboradores y
clientes. Aparte de ser utilizada como
obsequio, también es ideal para
transmitir un mensaje especial.

ESTA EDICION FUE
POSIBLE GRACIAS A:

AGFA &

Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis

Mesa central (+56 2) 2730 0000
Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100
800 470 855 / www.canon.cl

ﬁipiso

Teléfono (+56 2) 2387 1000
www.dipisa.cl

cmpc,,‘

biopackaging |edipac

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAFL]

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com

Siguenos en
www.asimpres.cl

LA flin

como Asimpres




