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BOLSAS DEPAPEL: oD
| A OPCION NATURAL PARA EVITAR
MAS PLASTICO EN EL MAR

En comparacion con otros materiales, los pro- CUMPANIA DE
d bol fabricad b d I
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nativa para evitar ser parte de los 8 millones de

toneladas métricas de basura plastica que ter- TINTA BASADA EN ALGAS

mina en los océanos cada afo, dafiando no soélo
la fauna marina si no también, la salud humana.

Living Ink Thecnologies, comparia de
California, Estados Unidos, cred Algae
Ink, la primera tinta del mundo 100% bio-
degradable. Fabricada a partir de células
de un cultivo de algas, nace el tinte vege-
tal, insumo vital para la industria gréfica.

| Disponible en tonos verdes, marron vy
negro carbodn, esta tinta puede ser apli-
cada manualmente o través de serigrafia
en envases de carton, plastico y gomas,
ayudando a ser una alternativa a las tin-
tas fabricadas tradicionalmente, que
mayoritariamente son desarrolladas con
productos derivados del petréleo, dafii-
nos para el medioambiente.

La organizacion Two Sides
con su campana ‘| love pa-
per”, busca dar a conocer las
ventajas de los empaques
basados en papel por su
sustentabilidad, a través de
diferentes datos que mues- ; .
tran el impacto pgsitivo que MAS INFORMACION EN
tiene este material para el
cuidado del planeta.
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OPORTUNIDAD PARA EL
PRINT & PACK

Debido al COVID-19, los cédigos QR o Quick Res-
ponse Code, han tenido un incremento en su uso a
la hora de evitar el contacto fisico y se han converti-
do en una oportunidad de comunicacion visual para
rubros como la hoteleria, restaurantes y locales de
consumo presencial, ademas de su utilizacion en el
packaging del e-commerce.

Siguiendo la l6gica de los codigos de barra, los QR
permiten acceder a una gran cantidad de informa-
cion como paginas web, menus y videos. Este re-
vival de los lectores de QR abre nuevas alternati-
vas de estrategia de marketing, para los negocios,
ayudando a una facil recopilacion de datos y fide-
lizacion del cliente.

PAYMENT

Accepled Hera
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Asimpres invita

a conversar sobre los
desafios para el 2021 en su
evento de cierre de ano

El gremio de la industria grafica convoca a todos sus
socios al evento de cierre anual “Descifrando claves del
Print & Pack 2021"” con el objetivo de reunir a los actores
principales de la industria grafica para conversar sobre
los desafios y proyecciones para el préoximo ano.

El encuentro, el cual se realizara via streaming el 3 de diciem-
bre alas 17 hrs, sera conducido por la periodista especializa-
da en economia y conductora de Radio Agricultura, Gabriela
Valenzuela, y contara con la participacion especial de Juan
Sutil, presidente de la CPC, quien nos compartira su vision del
panorama econdmico para el 2021.

Ademas, estaran presentes diversos actores de cada rubro en
la industria del Print & Pack, quienes abordaran los principales
objetivos y proyecciones que planean para fortalecer al gremio
y la industria nacional.

Como cada afio, ademas se entregaran los reconocimientos
a las empresas, proveedores y ejecutivos socios de Asimpres
que han tenido un desempefo destacado en este 2020.



Procolor

“Nuestros clientes

se han mantenido en

el tiempo por la calidad
en el servicio”

Juliana Reinoso
Gerente comercial de Procolor




Destacados por el servicio premium de
terminaciones e impresion digital, Proco-
lor ha podido sortear las dificultades en
este ano de confinamiento, enfocados en
seguir entregando y mejorando solucio-
nes integrales y personalizadas a cada
uno de sus clientes.

Con 18 afios en el mercado, Procolor ha
mantenido el expertise de ser una imprenta
especializada en servicios de impresion y
terminacion digital con calidad premium.

“Para nosotros lo mas importante no es la
entrega final, sino que la experiencia que
tuvo el cliente desde que nos contactod has-
ta el final de su compra y en pandemia pu-
dimos entregar soluciones rapidas y acor-
des a la demanda. En general, nuestros
clientes se han mantenido en el tiempo por
la calidad en el servicio”, destaca Juliana
Reinoso, gerente comercial de Procolor.

Sustentabilidad v/s costos

Los desafios a futuro de Procolor siguen
en la linea de mejorar su especialidad: las
terminaciones y la impresion digital de baja
demanda, tendencia que, en opinion de Ju-
liana Reinoso, continuara, aungque con un
mayor énfasis en la sustentabilidad.

“Si el cliente ve que imprimié menos y que el
uso del papel se optimizo, sélo se da cuenta
cuando esto le costd menos. Varios no en-
tienden como se fabrica un papel reciclado y
por qué tiene un costo mayor, pero ahi entra
el rol educativo de nosotros como proveedo-
res de explicar cual es la solucion técnica
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Para nosotros lo mas
importante no es la entrega
final, sino que la experiencia
que tuvo el cliente desde que
nos contactoé hasta el final
de su compra y en pandemia
pudimos entregar soluciones
rapidas y acordes a la
demanda. En general, nuestros
clientes se han mantenido en

el tiempo por la calidad en el
servicio.

mas eficiente para ellos y qué es lo que real-
mente necesitan. La idea es que el concepto
de la sustentabilidad no sélo se quede en
el papel”, sefiala Reinoso y agrega. “En ge-
neral las exigencias de certificaciones se dan
mas en multinacionales que en empresas na-
cionales, pero si te sumas a estos cambios
de paradigmas, también te permite mejorar
el nivel de tu produccion y ampliar las posibi-
lidades de negocio”, concluye.



“La pandemia nos
confirmo que tenemos
un equipo humano super
comprometido”

Con mas de ocho décadas de “Hoy la gente esta saliendo menos a

existencia, Vera y Giannini Impre- comer afuera. Esto permiti6 que cre-

sores se ha consolidado como ciera mucho el segmento de alimentos

una de las empresas especialis- de productos de primera necesidad,

tas en packaging en cartulina y ademas del aumento que tuvimos de

carton corrugado en el pais. packaging de deliveries de comida.
Esta situacion ha significado para no-

No solo siguid funcionando durante  sotros un crecimiento a la fecha de un

el periodo de restriccion en plena cri-  12-13% en comparacion con el afio

sis sanitaria; este aflo Vera y Giannini  pasado”, detalla.

Impresores incrementd su produccion

por ser parte, junto a sus clientes, de

la cadena de abastecimiento alimen-

tario. De acuerdo a su gerente gene-

ral, Matias Jarpa, la pandemia ha sig-

nificado importantes oportunidades

de crecimiento para esta empresa.



A la hora de hablar del manejo operacional del
negocio durante este ano, Matias Jarpa destaca
que ha sido vital contar con un equipo colabora-
tivo y dispuesto a cumplir con los objetivos.

“Entre otras cosas, implementamos turnos
espejo en varias areas y cuarentenas pre-
ventivas; duplicamos los gastos de apoyo
al equipo en términos de salud y seguridad
para garantizar que las personas no corrieran
riesgos en la planta ni en los trayectos, ase-
gurando sobre todo de que lleguen bien a sus
casas durante el toque de cueda. Todos los
trabajadores de Vera y Giannini comprendi-
mos cual era nuestro rol y honramos el com-
promiso que hicimos con el pais y su cadena
de abastecimiento’, destaca.

huality preduce

Mas alla de haber sobrellevado con éxito la com-
pleja situacion vivida durante este periodo, el eje-
cutivo cuenta que no han estado exentos de com-
plejidades, las cuales han podido superar gracias
a su rapida y constante capacidad de adaptacion.

Al momento de proyectar el futuro de la indus-

“La pandemia nos ha obligado a ser muy flexibles
en términos de como tomamos las decisiones y
como nos adaptamos. Esa flexibilidad nos permitié
mantener los buenos indicadores de entregas y de

tria, el gerente general de Vera y Giannini plan-
tea que el gremio se debe preparar para los
cambios en las formas de ejecutar el trabajo en
las empresas y relacionarse entre si.

calidad que ya teniamos”, enfatiza.
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La pandemia
acelero muchos
cambios culturales
en lo laboral, en
nuestra empresa,
Yy en nuestros
proveedores y
clientes.,,

Matias Jarpa
Gerente general Vera y Giannini

‘La pandemia aceler6 muchos cambios cultu-
rales en lo laboral, en nuestra empresa, y en
nuestros proveedores y clientes. Yo no espero
que los jovenes que entren el dia de mahana
a Vera y Giannini se adapten completamente
a la empresa; a nosotros también nos cabe
una responsabilidad muy importante en tener
que prepararnos y adaptarnos a como estan
trabajando hoy en dia esos jovenes y por lo
mismo tenemos que encontrar buenos equi-
librios en lograr los resultados con nuevas o
maneras distintas de trabajar”, concluye.




Daniela Romero
Socia fundadora de
Imprimarte
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Con una década de experiencia, Impri-
marte se autodefine como una impren-
ta boutique. En esta entrevista su fun-
dadora, Daniela Romero, cuenta como
esta empresa familiar con sello femeni-
no se proyecta a seguir creciendo.

Como “todo un desafio” califica Daniela
Romero, socia fundadora de Imprimarte,
la experiencia de crear Imprimarte junto a
su hermana. Mientras estudiaba disefio y
trabajaba en la imprenta de su abuelo co-
menzaron sus primeros pasos en el rubro
y que, sumado a los estudios posteriores
de ambas en ingenieria en marketing, les
permitieron consolidar el negocio que

Es importante
S
darse cuenta de
que existen otras
formas de hacer
iImprenta

er abiertos y

crearon con la idea de compatibilizar la
vida familiar con la laboral.

“Teniamos experiencia en la parte de
produccion, pero fuimos aprendiendo la
parte comercial en el camino. Asi logra-
mos hacernos conocidas por el tema de
las credenciales y las cintas con logos”,
sefala Romero.

Autodefinida como una imprenta bouti-
que, esta empresa se caracteriza por su
consolidado equipo compuesto por mu-
jeres, donde el foco es entregar un servi-
cio completamente personalizado e inte-
gral para cada cliente.




Impensado boom en pandemia

A diferencia de imprentas tradicionales que
cuentan con maquinas offset o flexo, Impri-
marte trabaja con maquinas de impresion
digital, cuestion que en plena crisis sanitaria
les permitio enfrentar la explosiva demanda
que vivieron.

“Con la normativa que solicitaba a los tra-
bajadores esenciales portar credenciales,
tuvimos un periodo explosivo de pedidos.
Pasamos de procesos de aprobacion de
meses 0 semanas, a entregar en 24 horas”,
cuenta Daniela Romero.

Proyecciones con foco
en el cliente

Los planes para Imprimarte durante el proxi-
mo ano van enfocados en poder facilitar aun
mas el acceso de los clientes a través de un
servicio que permita reducir al minimo los
intermediarios.

“Tenemos la idea de implementar un sis-
tema web to print donde los clientes nos
puedan solicitar un pedido 100% online con
un catalogo que se renueve en el tiempo.
Nuestro foco es tener full flexibilidad y dar-
les soluciones a nuestros clientes”, sefiala.

"Tenemos la idea de

implementar un sistema web

to print donde los clientes nos
puedan solicitar un pedido 100%
online con un catalogo que se
renueve en el tiempo. Nuestro
foco es tener full flexibilidad
y darles soluciones a
nuestros clientes”

Rol de directora:
promover la colaboracion

Daniela Romero es ademas parte de la nue-
va directiva de Asimpres para el periodo
2020-2022 y cree que la industria del futuro
se basara en la colaboracion entre los pa-
res del rubro.

“En el encuentro SAGA se comento bastan-
te que estamos en una etapa de colabora-
cion entre todos. Creo que es importante
tener una vision abierta y darse cuenta de
que existen otras formas de hacer impren-
ta. Imprimarte apunta a un nicho muy espe-
cifico y creo que cada una puede tenerlo
porque hay espacio para todos”, concluye.
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Avanza proyecto

de ley que prohibe
envases y productos
plasticos de un solo uso

La normativa que prohibira la entrega de productos,
envases y embalajes de plastico de un solo uso,

ya fue aprobada en julio por el Senado, y avanza
en su segundo tramite constitucional, luego de ser
aprobada por la comision de Medio Ambiente de la
Camara de Diputados.

La ley obligara a restaurantes y locales que co-
mercialicen comida preparada para servir o llevar
a cambiar las materialidades de todos los enva-
ses que entreguen por sustratos reutilizables o
compostables. La iniciativa pretende disminuir la
enorme cantidad de residuos plasticos que alcan-
zan los 8 millones de toneladas que terminan en los
océanos cada afio.




Estudio
senala gue el delivery
sera algo cotidiano

Esunadelasconclusionesqueevidencio
el tercer estudio de Comportamiento de
Compra. Chilenos: Pre, durante y vision
Post Pandemia, realizado por el area
de investigacion de la Asociacion de
Agencias de Medios, AAM.

La encuesta destacé que durante la
pandemia el delivery se potencié al
punto de establecerse como un habi-
to de compra que, segun los exper-
tos, permanecera en el tiempo. Asi lo
senalé George Lever, gerente de es-
tudios de la Camara de Comercio de
Santiago, invitado a la presentacion
de AAM.

“El delivery se transformé en un nuevo
habito y va a costar que se deje de lado
porgue es muy comodo para todos. In-
cluso en algunas categorias como tec-
nologia, hay productos que se compran
y despachan el mismo dia. La ventaja
comparativa de comprarlo online ver-
sus presencial es significativa”, sefiala.

Este nuevo comportamiento de compra
influye y potencia la industria del pac-
kaging que ya ha sido testigo del au-
mento del volumen de pedidos relacio-
nado con este boom del e-commerce.
Otro de los beneficiados de esta nueva
forma de comprar, ha sido el peque-

filo comercio y los emprendedores que
comenzaron a vender en sus propias
plataformas por primera vez. Un pun-
to para destacar considerando que un
50% de los encuestados compro a tra-
vés de e-commerce al menos una vez,
incluyendo compras a través de redes
sociales como Instagram.

El estudio concluye ademas que la pan-
demia ha evidenciado que existe un
consumidor mas empoderado, lo que
obliga a las empresas a ofrecer mas
informacion y otorgar mucho mas valor
del tangible para asi poder mantener la
fidelidad de sus consumidores.
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EDIPAC

LIDER EN DISTRIBUCION

de papeles, cartulinas y productos de papel

cmpc?

biopackaging |edipac

Bond / Cartulinas / Couché / Embalaje / Autocopiativo / Soluciones de Empaque

o

Empresa Distribuidora de Papeles y Cartones SpA. Comprometidos con el - |romoviendo
Medio Ambiente gC/EZA-ZHWO sustentable
0 Casa Matriz: Santiago, Las Esteras Sur #2501, Quilicura. edipac.cmpcbiopackaging.com

Sucursales: Concepcion, Paicavi #3025.
Temuco, Av. Rudecindo Ortega # 02305.

@ ventas.edipac@cmpc.com @ (+56 2) 2375 2410
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Jueves 17 de diciembre | 16:00 hrs

Relator: Mauricio Villarroel “Conceptos de prensas digitales y
servidores de impresion”

Martes 22 de diciembre | 16:00 hrs

Relator: Carlos Gallardo “Nuevas tecnologias de impresion offset y
conceptos de eficiencia”

Martes 29 de diciembre | 16:00 hrs

Relator: Ricardo Romero “Los lenguajes del color”
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Applied toLife: N nte i Para mas informacién, enviar
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ANIVERSARIOS

SOCIOS ASIMPRES

& Ferrostaalcrarrics
Papelera Dimar S.A. ~—c—
FUNDADA EN 1973 FUNDADA EN 1974

OPTIMA ~TNDROS
FUNDADA EN 1978 FUNDADA EN 1989

Invitamos a todos los
SOCios a compartir sus
aniversarios de empresa al correo:

comunicaciones@asimpres.cl




BOTELLA DE CARTON

HECHA CON 82% DE RECURSOS
RENOVABLES: UN EJEMPLO DE
FCONOMIA CIRCULAR

Tetra Top es una botella desarrollada por Treta Pak®

que esta fabricada principalmente con carton certifi-
cado FSC™ y su tapa, con plastico de origen vegetal
proveniente de la caiha de azucar, lo que genera una

baja emision de CO2.
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Un ejemplo de economia circular que busca reducir los
residuos y generar menor huella de carbono al ser enva-
ses reutilizables, ademas de su bajo costo de fabricacion
en comparacion con envases similares. Actualmente son
varias las marcas que utilizan este envase en Chile, como
los productos JUST Water, Rustika, Daily y Vivo.
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CANON ENTRA EN EL
RECORD GUINNES CON LA FOTO
IMPRESA MAS LARGA DEL MUNDO

Canon logr¢ entrar al Libro Record
Guinnes al imprimir digitalmente
la fotografia mas larga del mundo.
Equivalente a la altura de la Torre
Santa Maria de Santiago, la ima-
gen alcanzé mas de 109 metros
y se logré realizar desdeslonmas
alto de la colina del salto de esquf
Schattenberg ubicada en Oberst-
dorf, Alemania.

El equipamiento utilizado fue la
impresora fotografica imagePro-
gaf PRO-6100 modelo de 2400
ppp de maxima resoluciéon, con

un cabezal de 12 colores y 1,28’
la cual posee un software de in-
teligencia Professional Print, que
controla los ajustes previos a la im-
presion y que, bajo extremas con-
diciones meteorolégicas y en 16
horas ininterrumpidas, logré impri-
mir una recopilacion de imagenes
histéricas de la ciudad, utilizando
apenas 1,37 litros de tinta de pig-
mento LUCIA PRO de Canon.
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Participa
de esta seccion

etiguetandos en

tus post como
@asimpres o

usando el hashtag

#Asimpres

OGRAMA

Con mas de 100 afos de
trayectoria especializados en
impresos, Ograma destaca su
pasion por lo que hacen al dar
vitrina a sus novedades en
libros y sus terminaciones
enfocadas en cautivar a los
amantes del print.

AVERY
DENNISON

Opciones de etiquetas en que
ademas del disefio importa su
proceso de fabricacion, es lo que
destaca Avery Dennison con la
disponibilidad de materiales para
etiquetas hechos con 100% de
fibras de papel post consumo,
ayudando a un proceso de
produccién mas sustentable.

Desempefioy '
sustentabilidad o ;

enun solo
frontal

ICONOSUR

Conscientes de la responsabilidad
en ofrecer alternativas amigables
con el medio ambiente, Iconosur
ofrece packagings 100%
compostables, al utilizar cartulinas 'y
materialidades O plastico.

A IMPRESORES

Con mas de 40 afos de
experiencias en soluciones
graficas en impresion digital y
offset, A Impresores entrega
practicos datos para el proceso de
impresion en linea, como parte
del compromiso con el cliente y
SUS Negocios.

Variedad de estilos y disefios
siguiendo las tendencias del
unboxing, que es el publicar la
apertura de cajas con sorpresivos
productos en su interior y publicarlo
a través de redes sociales.

(o] | JW.N-] 8

Proyectos como un cambio de

imagen de marca son uno de los
desafios que Onelabel destaca y
que garantiza la filosofia de esta
imprenta de entregar satisfaccion
a los requerimientos de sus
clientes.

DIPISA

Una variedad de soluciones print y
productos asociados es lo que
ofrece Dipisa en su oferta, que
incluyen papeles, cartulinas,
autoadhesivos, papel fotocopia y
packaging y POP entre otros.

ALPHAPRINT

Con todas las medidas de
seguridad y proteccion sanitaria,
AlphaPrint reabre sus locales para
ofrecer soluciones de
comunicacion visual y print,
garantizando una atencién
personalizada a todos sus clientes,
menteniendo su servicio de
cotizacién de impresos online.

DONNEBAUM

Donnecare es la tienda virtual
que imprenta Donnebaum lanzé
este ano, donde se puede
encontrar desde papeleria 'y
libros especialmente disefiados
para las creaciones de nifias y
ninos. El papel es duplex de 240
gramos, perfecto para acrilico,
acuarela y plumones, ademas
tiene hojas prepicadas, para
poder guardarlas.

ESTA EDICION FUE
POSIBLE GRACIAS A:

AGFA &

Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis

Mesa central (+56 2) 2730 0000
Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100
800470 855 / www.canon.cl

ﬁlplso

Teléfono (+56 2) 2387 1000
www.dipisa.cl

cm pcf‘

biopackaging | edipac

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAFE]

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com

Siguenos en
WWW.asim pres. cl
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como Asimpres




