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Evitar el uso del
papel, no significa ser
ecoldgico

La idea del cambio del papel por lo digital como una
iniciativa mas ecoldgica y que ayuda a salvar arbo-
les, ignora el hecho de la creciente huella ambien-
tal de los equipos electrénicos y las caracteristicas
sostenibles exclusivas de la comunicacién impresa
en papel:

El papel es uno de los materiales mas reci-
clados del mundo y alrededor del 85% de
su matriz energética, proviene de fuentes
renovables.

El 63% de los consumidores brasilefos
esta de acuerdo de que es mas agradable
leer un libro impreso, el 49% considera que
las revistas impresas son mas agradables,
y el 39% prefiere los periédicos impresos.

La organizaciéon Two Sides con su campana “| love
paper, busca dar a conocer las ventajas de los empa-
ques basados en papel por su sustentabilidad, a tra-
vés de diferentes datos que muestran el impacto posi-
tivo que tiene este material para el cuidado del planeta.
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cobre antibacterial
y viral

Copperportek, empresa que patenté el uso
de microparticulas de cobre para uso anti-
microbiano en superficies, hoy trabaja en la
aplicacion del aditivo en el papel. Actualmen-
te se encuentran en estudio muestras de pa-
pel y carton en Estados Unidos para saber la
eficiencia contra el Coronavirus y H1N1, pero
ya hay estudios comprobados de la eficacia
del barniz en papel en un 99,9% contra bac-
terias como el staphylococcus aureus y es-
cherichia coli.

Raul Molina, cofundador y gerente comercial
de Copperprotek, explica que este barniz,
estd compuesto con microparticulas de
cobre, el cual contiene diferentes estados
del oligoelemento lo que permite poder
modificarlo para distintas condiciones
del producto, alta o baja disociacion, Ph
y temperatura. La aplicacion tiene un bajo
costo y, a juicio de Molina, agrega un valor
con gran potencial para la industria nacional.
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Nosotros estamos abiertos a nuevos
desarrollos, somos expertos en cobre

y felices podemos colaborar con la
industria grafica. Hemos tenido demanda
de empresas de Delivery y también de
fabricantes de bolsas y empaques

de papel y cartén.
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Innovacion
antimicrobiana aplicada
al packaging

Desarrollado por el fabricante de tintas de
impresion aleman Epple Druckfarben AG, el
barniz de impresion de base acuosa “Fini-
shfit Microbe Protect 2400” puede aplicarse
en la flexografia y en off set, como también
en diversos sustratos de papel. José Mosre,
technical sales director de Doneck Sudamé-
rica, empresa distribuidora de este barniz en
el pais, explica que puede ser una efectiva
solucion antiviral y microbiana que sume va-
lor al rubro del packaging, gracias a su me-
canismo de liberacion de iones de plata de
carga positiva, que reducen bacterias y virus
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en un 99,9% en superficie, proteccion que H?mos teniqo deman_da de algunos
tiene una prolongada durabilidad y que fun- clientes nacionales, ligados al rubro
ciona 24/7. de la exportacion, por lo que hemos

pedido un stock a Chile. En Europa,

- » este barniz se esta vendiendo bastante
Mas informacion en: y se mantienen los altos voliumenes de
https://www.doneck.com/es . : . ~

pedido en Alemania, Francia y Espana.



“ RODRIGO LEON,
PRESIDENTE DE ASIMPRES:

Seguiremos trabajando

para visualizar la importancia
de la industria grafica parala
economia y actividad del pais

Impulsar un rol mas activo del gremio y aprovechar las
oportunidades que se han revelado durante la pandemia, son
los puntos centrales que Rodrigo Ledn, presidente de Asimpres
tiene como objetivos a lograr en su periodo y cuenta en detalle
en esta entrevista.

El “cambio radical en los mercados y en los habitos de consumo,
producto de la explosién social y de la pandemia’, explica Rodrigo
Leon, presidente de Asimpres, ha impactado a la industria grafica
como a tantos otros sectores de la economia local y global. Segun
su experiencia -en su rol de vicepresidente en la directiva anterior del
gremio y en su gestién como director de Colorpack Impresores-, lo
vivido durante este periodo viene a confirmar tendencias y adelantar
cambios profundos en todo el ecosistema que esta relacionado con
la comunicacion grafica.

“El e-commerce ha establecido nuevas formas de adquirir
bienes y servicios, adaptandose a las exigencias legales sani-
tarias, que han sido asimiladas favorablemente por los consu-
midores. Otro desafio para el sector grafico es la sensibilidad
gubernamental, empresarial y ciudadana, por el efectivo cuida-
do del medio ambiente, privilegiando las marcas, servicios y
productos que certifiquen el uso de materias primas biodegra-
dables y compostables’; ejemplifica.

Rol del gremio frente
a la pandemia

Uno de los principales objetivos de su plan como
presidente del gremio es demostrar la importancia
y el rol estratégico que ha tenido la comunicacion
grafica en circunstancias de emergencias como las
vividas bajo esta pandemia, demostrando a la vez,
un rol activo y de apoyo a labores de salud publi-
ca, de reactivacion econdmica para sectores de
servicio y produccion, como también en activida-
des de logistica y emprendimiento de las PYME.




“La idea es seguir trabajando para visualizar
la importancia de la industria grafica para la
economia y actividad del pais y esto se logra
consolidando la posicion de Asimpres como
una entidad gremial moderna e innovadora
que representa a un sector productivo estra-
tégico y que ha redoblado sus esfuerzos para
aportar al crecimiento y fortalecimiento de la
economia nacional. Necesitamos fortalecer
nuestro sector, ir en ayuda de los empresarios
y subsectores de la industria grafica que mas
han padecido y asi, entre todos los actores

aportar visiones y recursos para salir adelante;
sefala. En esta dinamica, se agregan desafios
que vayan en linea con las politicas publicas,
que actualmente, por ejemplo, promueven la
diversificacion de la matriz exportadora, donde

la industria grafica podria ser un actor relevante.
“Los diferentes gobiernos se han orientado a
promover las exportaciones de productos no
tradicionales. Debiéramos apoyar este desa-
fio participando con nuevos elementos a los
productos exportados, tales como informa-
cién grafica, packaging primario y secundario,
rotulacion, etiquetado, manuales, folletos in-
formativos, todo tipo de difusién que fomente
las exportaciones actuales, como asi también,
promover el sustituir productos importados por
produccion nacional, cada vez mas en linea
con estandares internacionales’ sefiala Ledn.

Proyecciones de la
industria a futuro

Un llamado a mantener “una integracion efecti-
va de los socios y de la industria grafica, com-
partiendo experiencias, dificultades y resolvien-
do temas de interés comun” es la invitacion que
el presidente de Asimpres hace a sus socios,
como también a fortalecer el capital humano.

“La industria requiere de trabajadores mas
capacitados ante los cambios tecnoldgicos y las
empresas deben ser conscientes de la impor-
tancia que tiene la formacién del equipo huma-
no para afrontar estas innovaciones. Mi men-
saje para todos es tener una mirada optimista
hacia el futuro. Hay que continuar con el desafio
de la innovacion y analizar en cada caso el
“core business” del negocio, para poder enmen-
dar, innovar, desarrollar productos y satisfacer
las necesidades emergentes’; concluye.

Necesitamos fortalecer
nuestro sector c ir en ayuda de los
subsectores de la industria grafica
gue mas han padecido.



JIRECTORIO DE ASIMPRES
PROYECTA LOS OBJETIVOS
PARA EL GREMIO

Enfasis en la innovacion, colaboracién y uso de las nuevas
tecnologias son algunos de los temas que destacan los nuevos
directores de Asimpres ante la pregunta ;cual es el principal aporte
que desea realizar como parte del directorio de la asociacion?

Debido a mi experiencia en otros secto-

) res, busco aportar con una mirada dife-

" rente sobre la viabilidad de la industria
bajo un punto de vista de reinvencion del
negocio, mas que de una visién gremial
de mantener el status quo.

Juan Pablo Andreani

La Selecta Envases

Hacer de la aso-
ciacion un ente

: gue sea un apor-
Puedo aportar el sello femenino te considerable a los asociados. Dar
dentro de la industria y transmitir la

o : ; ideas para participar en el desarrollo
pasion que siento por este trabajo de proyectos que refuercen esta idea

a las nuevas generaciones. En y que el gremio busque solucionar
estos tiempos es fundamen- problemas que las imprentas puedan
tal trabajar en conjunto para tener, como consultoria técnica, recur-
lograr objetivos comunes y sos laborales, obtencion de certificados
es importante conocer de clave e informacion de alternativas de
primera fuente donde esta- financiamiento e inversion, entre otros.

mos ubicados en la indus-
Juan Carlos Urruticoechea

tria grafica.
Daniela Romero o : SCM Mediterraneo

Imprimarte




Ayudar al desarrollo de nuestra indus-
tria, buscando sinergias y acuerdos que
potencien nuestra actividad. Buscar
establecer criterios de eficiencia

que guien la operacion de nuestras
empresas, y que sirvan de parametro,
para maximizar el desempeno de
las diferentes areas de nuestras
companias.

José Patricio Castro
One Label

€6

Mi principal motivacion es poder
apoyar la labor del presiden-

te, especialmente en los temas
que me son mas cercanos, COmo
uso e introduccion de tecnologia,
ademas de colaborar en dar a
conocer y promover el uso de
impresos y envases sustentables \ N
en nuestro pais y fuera de él. ?

Juan Carlos Gonzalez
Romipack

¢

Es importante estar juntos como
asociacion y continuar con la mentalidad
colaborativa, ayudarnos para sacar ade-
lante todas las empresas del rubro, no
sentir que somos competencia entre im-
prentas. Compartir datos, hacer estudios
y modernizandonos para que las nuevas
generaciones tengan ganas de participar
disenando, creando y produciendo.

Nicolas Adriazola

Koala Box

€6

Creo que la industria grafica
debe y puede seguir agregan-
do valor al pais. AMF es una
empresa que siempre se ha
caracterizado por ser pionera

! eninnovacion y tecnologia.
.~ Esa experiencia puede ser un

aporte para este nuevo directo-
rio. Son momentos de muchos
cambios tecnoldgicos y
esta industria no puede
guedar fuera de ellos.

Rodrigo Gonzalez

AMF Impresion Variable
y Seguridad

Los tiempos actuales requie-
ren union, encontrar sinergias

y hacer los esfuerzos entre los
empresarios para aumentar los
asociados. En un entorno tan
competitivo, lo ideal, es wque
nuestro equipo de directores
pueda impulsar iniciativas para
una mejor valoracion de nues-
tros servicios y mo-
tivar la innovacion,
ademas de profun-
dizar en especiali- S
zacion por lineas de {%
productos.

Ricardo Olave
Fyrma
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Seminario Alianza
Gremio Academia

SAGA: El inédito

encuentro en pro de

la industria grafica

El 4 de noviembre se realiz6 la pri-
mera jornada virtual de SAGA, el
Seminario Alianza Gremio Acade-
mia que reuniod a los principales re-
presentantes de la industria grafica
y el mundo académico con un solo
objetivo: la colaboracion entre am-
bos mundos en pro de fortalecer el
sector productivo nacional.

Con un centenar de participantes co-
nectados via streaming a lo largo del
pais se dio inicio a SAGA, encuentro
que reunié desde impresores, pro-
veedores como también docentes,
estudiantes y actores relevantes de la
industria grafica en una convocatoria
inédita para el rubro.

El evento fue inaugurado con palabras
del presidente de Asimpres, Rodrigo
Ledn, quien llamo6 a seguir trabajan-
do en fortalecer la alianza academia
e industria a través de esta iniciativa,
que, por primera vez, busca establecer
una ruta de trabajo colaborativo entre
todas las areas involucradas, para
acortar las brechas de comunicacion
y fortalecer la produccién e impresion
grafica a nivel nacional.




Mapeo de la
produccion grafica

Con la realizacion de cuatro encuentros durante
todo noviembre, SAGA establecié cuatro ejes de
trabajo principales, que buscan lograr la creacion
de una biblioteca con material grafico de consul-
ta online, disponible para docentes y estudiantes,
ademas de un muestrario fisico, que contenga
insumos, sistemas y procesos, para su uso en
las bibliotecas de estudio de cada establecimien-
to. A estas metas, se suma desarrollar una guia
de apoyo al aula, que haga vinculante la relacion
entre proveedores, productores y docentes, y la
creacion de una certificacion que valide el domi-
nio de quienes ensenen materias asociadas a la
produccion grafica.

Cada uno de estos temas, fueron los topicos que
conformaron las cuatro mesas de trabajo en las
cuales participaron docentes de universidades,
institutos y centros de formacion técnica relacio-
nadas con el disefio y la produccion grafica, estu-
diantes de carreras asociadas al rubro y también
impresores y proveedores del sector productivo.

La amplia convocatoria, en parte facilitada por
la realizacion online de todas las jornadas de
reunion, mantuvo activa la interaccion entre los

Esteftany Saio .

Carmen Morales

participantes, muchos de ellos provenientes de
regiones y donde pudieron compartir sus inquie-
tudes y experiencias en cada uno de sus roles, y
en lo que fue para varios, la primera instancia de
encuentro entre industria y academia.

Realidad estudiantil y laboral
en el proceso grafico

Osvaldo Zorzano, académico de la Universidad de
Chile y uno de los impulsores de esta iniciativa, se-
nala que uno de los principales objetivos de SAGA
es construir puentes de comunicacion fluida entre
los estudiantes con sus futuros proveedores y enfa-
tiza sobre la importancia de seguir con estas instan-
cias de encuentro, considerando el contexto social y
laboral en constante cambio.

“Mi preocupacion es que la idea de
entender a los impresores como socios
estratégicos, siga la légica de la cultura
y la produccioén, y que esa capacidad de
asesorar a un cliente, los estudiantes
sepan canalizarla y proponer soluciones
realistas, posibles y ojala sorprenden-
tes”, senala.

Préximas coordenadas

SAGA arrancé el miércoles 4 de noviembre y con-
tinudé con sesiones de trabajo realizadas el 11 y 18
de noviembre que incluyeron la definicién de meto-
dologias, oportunidades y las prioridades concretas
por cada eje anteriormente definido, para concluir en
una sesion el 25 de noviembre, con la rendicion del
trabajo realizado por cada mesa y las proximas ac-
ciones a concretar.



Mesa Wiki Print & Pack

Creemos que es necesario acercar estos dos mun-
dos, para unificar criterios, tener un vocabulario
comun y hacer disponibles los contenidos y nuevas
tecnologias de manera colaborativa y democratica,
ademas de construir una relacion bidireccional en
donde la academia pueda colaborar en la deteccion
de tendencias, proyectos de investigacion aplicada,

y la industria abra sus puertas a pasantias, practicas
profesionales, visitas de estudiantes, asesorias, entre
otras colaboraciones.

- Karen Schwartzman
Subdirectora area grafica de Escuela
Disefio Duoc UC

Mesa Certificaciéon de
Competencias

Todo proceso de certificacion y con mayor razén la
construccion de uno plantea la revision de todos los
actores, conocimientos e impactos ligados. La indus-
tria grafica en el mundo y en Chile enfrenta procesos
de cambio que la desafian a revisar su impacto en
el medioambiente, en las personas y la sociedad,
asi como la proyeccion y direccion de su crecimiento
en un planeta que no puede seguir planteandose el
crecimiento perpetuo. Los disenadores del presente
y del futuro deben conocer la industria, pero también
cuestionarla y transformarla.

- Patricia de los Rios
Docente escuela de Diseno PUC




‘ Mesa Muestrario

Esperamos conseguir no solo una mayor
cercania, sino que también una comunica-

cion mas directa y una retroalimentacion entre
las necesidades y visiones de ambas partes.
Tenemos como eje principal el instalar las
opciones sustentables que ofrece la industria,
asi como que los estudiantes sean capaces de
incorporar los sustratos, procesos de impresion
y terminaciones en el proceso de disefo.

- Alejandra Amenabar
Académica PUC/ UDP

Mesa Apoyo
‘ ‘ Activo en Aulas

El propdsito es generar un espacio de partici-
pacion permanente, donde se reuna la acade-
mia y la industria en torno a las brechas que
visualiza el sector productivo en la formacion de
estudiantes de la especialidad Diseno Grafico.
SAGA es una instancia de unién para consen-
suar las competencias que deben tener los
técnicos y profesionales que ingresan al mundo
laboral, quienes deben estar preparados en las
tendencias digitales y sepan adaptarse rapida-
mente a los cambios de transformacién tecnolé-
gica y sustentabilidad.

- Rodolfo Coronado
Director Area Disefio de INACAP




Socios Asimpres:

Las claves

para la vigencia
de Salesianos
Impresores

Con mas de un siglo de experien-
cia, Salesianos Impresores se man-
tiene en el mercado gracias a una
estrategia impulsada por la adapta-
cion de las nuevas tendencias en
torno al libro y a una vision colabo-
rativa con miras al fortalecimiento
de la industria editorial nacional.

Desde sus inicios en el ano 1897, nu-
merosos han sido los cambios y los
constantes desafios que Salesianos
Impresores han vivido en el rubro edi-
torial. Este ano, en plena pandemia y
contraccion economica, han sabido

resolver, segun senala el gerente ge-
neral, Jorge Herrera Jiménez, rapida-
mente las circunstancias mas dificiles
gracias a la adaptabilidad, trabajo en
equipo y vision de negocio.

‘Actualmente estamos haciendo mu-
chos mas titulos, pero menos ejem-
plares por tirada, lo que ha sido una
tendencia en los ultimos afos, pero
durante la pandemia esta tendencia
ha sido mucho mas notoria. Al comien-
zo las ventas bajaron bajo un 50%, y
al cabo de seis meses, estamos te-
niendo ventas en torno a un 75% de
lo normal, gracias a las nuevas opor-
tunidades de negocios’, describe.




Nueva demanda,
nuevos clientes

Debido a esta tendencia, Salesianos ha ve-
nido trabajando en inversion de maquinarias
que permitan trabajar estos nuevos niveles
de tiradas medias y bajas. Como conse-
cuencia de ello, también han observado el
surgimiento de nuevos clientes: personas
que sin el apoyo de una editorial detras,
quieren hacer sus libros personalizados.

La mayoria de estos clientes, segun Herrera
Jiménez, son del segmento millenial: jove-
nes entre los 20 y 35 afos que buscan que
toda la gestion sea via online y los resulta-
dos que han visto proyectan su continuidad.

“En plena pandemia, hemos tenido perso-
nas que han querido imprimir 300 libros, los
venden por redes sociales y vuelven pidien-
do el doble o el triple. Este nicho puede estar

representando actualmente entre un 5% y
un 10% de la venta normal, con proyeccio-
nes que podrian llegar a un 20%), destaca el
ejecutivo.

El valor de potenciar la
industria nacional

Las grandes editoriales junto con el merca-
do publico siguen siendo los pilares para
los impresores como Salesianos, quienes
basan sus modelos de negocios anuales en
torno a la demanda de estos clientes y quie-
nes, a su juicio, han sido un apoyo a la altura
de las circunstancias.

“Con la pandemia, aparecieron nuevos
oferentes extranjeros, pero por un tema
de confianza y la calidad de los proce-
sos, las editoriales han seguido traba-
jando con nosotros, lo cual nos beneficia
porque sin ellos, no podriamos mantener
un ano de operaciones” enfatiza.

Y aunque los avances de la tecnologia pro-
meten mas facilidades para el consumo de
libros en formato electrénico o incluso en au-
dio, en Salesianos Impresores creen que el
valor de un libro impreso no se perderay que
convivira con el abanico de posibilidades de
entretencion, que seguira expandiéndose.

“Las estadisticas en el pais
sefialan que la venta de libros esta
aumentando y aunque la tirada ha

cambiado, es mucho mas importante
concentrarnos en las posibilidades
que en las limitaciones”.

Jorge Herrera Jiménez
Gerente general de Salesianos Impresores
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Socios Asimpres: _
“Donnebaum es una empresa que existe

hace mas de 80 anos por lo que hemos

DO n neba u m: vivido constantes cambios y crisis. Si

bien esta pandemia nos pillé a todos por

I_a CAa paC|d ad sorpresa, es un gran recordatorio que

debemos siempre poder adaptarnos a lo

d e a d a pta C | O N que necesitan nuestros clientes’; senala

Fernando Valenzuela, gerente comercial de

eS C | ave Donnebaum.

Justamente, el nuevo escenario y los cam-
bios en la demanda en la industria, los llevo
a fabricar insumos de proteccion sanitaria,
considerando la personalizacién de cada
uno de ellos para satisfacer las necesidades
de cada cliente, lo que, a su vez, los motivd
a generar una plataforma virtual para co-
mercializarlos, abriendo posibilidades para
la generacion de nuevos productos.

Con ocho décadas de trayectoria,
Donnebaum continua desarrollandose
gracias a la diversificacion de sus negocios
en las areas textil e impresos. Hoy suma
Donnecare: una tienda virtual nacida

en pandemia que difunde el trabajo de
artistas e ilustradores nacionales.
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Donnecare: innovacion
en plena pandemia

En un comienzo pensada como una forma de
comercializar los articulos de proteccion sani-
taria como mascaras y escudos faciales, hoy
esta tienda virtual, implementada en abril, se
ha enfocado en destacar productos como li-
bros, libretas y papeleria creados por artistas
chilenos para darles una vitrina online:

“Nacié como un e-commerce para la ven-
ta de productos de proteccion sanitaria y
rapidamente le dimos un giro y lo trans-
formamos en un proyecto colaborativo.
Partimos con grandes ilustradores y artis-
tas nacionales, en donde gracias a nues-
tro expertise en la fabricacion de libros,
vimos la oportunidad de trabajar junto
con ellos y crear productos en donde no-
sotros mas que ser la imprenta somos
sus socios en cada uno de estos nuevos
productos’; describe Valenzuela, refiriéndo-
se a artistas como Camilo Huinca, conocido
como OnlyJoke, Elena Ho, Ro Gonzalez y
Diego Candia, entre otros.

Encargados desde la fabricacion de los li-
bros, libretas y productos de papeleria, hasta
la produccion y logistica de venta de cada
uno de ellos, Donnecare se posiciona como
una innovacién digital de Donnebaum, que,
segun el ejecutivo, ven entusiasmados y con
grandes expectativas de crecimiento.

“Hoy en dia es una plataforma en donde
recibimos cientos de pedidos semanales, y
es una gran opcién para comprar o regalar
libros y otros productos de papeleria. El ob-
jetivo es seguir sumando artistas para poder
crear una plataforma aun mas grande de pro-
ductos y asi potenciar tanto el arte como los
productos chilenos’ cuenta Valenzuela.

Actualmente hemos y

seguiremos creciendo en el area
de impresion y de manejo de
archivos digitales. Donnebaum
nacié como una empresa
textil y hasta el dia de hoy es
uno de los grandes actores
del rubro por lo que también
seguiremos invirtiendo y
ampliando nuestra gama de
servicios en esa area.

Fernando Valenzuela
Gerente comercial de Donnebaum

Proyeccion de futuro basado
en la experiencia

Fundada en 1941, esta empresa ha sabido
reconvertirse de acuerdo con la demanda de
sus clientes factor clave para que hoy man-
tengan posicionados sus negocios del area
textil, ademas del area de impresos, donde la
fabricacion de tarjetas de pvc, y la produccion
de libros, papeleria y folleteria corporativa o
publicitaria siguen siendo la oferta estable de
Donnebaum. Fernando Valenzuela, gerente
comercial, destaca que la vision de futuro en
el negocio, adaptandose a las necesidades
de sus clientes, ha sido fundamental en el
éxito de la compahia:

‘Actualmente hemos y seguiremos creciendo
en el area de impresion y de manejo de ar-
chivos digitales. Donnebaum nacié como una
empresa textil y hasta el dia de hoy es uno
de los grandes actores del rubro por lo que
también seguiremos invirtiendo y ampliando
nuestra gama de servicios en esa area’, con-
cluye Valenzuela.
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“La tecnologia
digital impulsa la
sustentabilidad
de la industria”

Asi lo afirma Daniel Feig, gerente general de Ferrostaal Graphics, al destacar
las razones para apoyar el programa de sustentabilidad dentro de la industria
grafica nacional. Sobre como se ha comportado el mercado en pandemia y
las bondades que la transformacion tecnolégica puede aportar en la eficien-

cia y la productividad, nos cuenta en esta entrevista.

Segun la evaluacion de Daniel Feig, fi-
nalmente la industria grafica superara
los escollos de esta pandemia, como lo
demuestra la actividad de estos ultimos
meses. El ejecutivo agrega que pese a
la situaciéon Covid, desde marzo la prio-
ridad del trabajo de Ferrostaal Graphics
ha estado en dar soporte continuo a su
portafolio de clientes.

“Hemos visto que nuestros clientes liga-
dos a la impresion de etiquetas, envases
flexibles y de carton, han aumentado sus
volumenes de produccion fuertemen-

te, y con el apoyo de nuestras marcas
como HP Indigo, Kodak, Mimaki y otras,
hemos logrado darles continuidad en la
provision de insumos y el apoyo técnico
para enfrentar el aumento de demanda
que han tenido. Pero por otra parte se-
guimos trabajando caso a caso con los
clientes que han enfrentado una falta de
liquidez, para darles el apoyo necesario,
sobre todo a clientes del area impresion
comercial y publicitaria, que son los que
se han visto mas afectados’ describe.




La pandemia como impulsor
de transformacion

Para Ferrostaal Graphics, la gestién de la
pandemia en la compafia ha permitido ace-
lerar los procesos de transformacion digital
gue ya venian ejecutandose, y que buscan
obtener mejoras en los procesos comerciales
y hacerlos mas eficientes de cara al cliente.

“Estamos buscando productividad a tra-
vés de un cambio en nuestra cultura a
una metodologia Agile, donde a través de
la tecnologia Scrum, se evaluan los pro-
cesos de eficiencia en tiempo y producti-
vidad semanalmente. Esto nos ha permi-
tido estar mas atentos a las necesidades
de nuestros clientes y dar un mejor servi-
cio, sin procesos largos’; destaca.

La sustentabilidad evaluada
en perspectiva

Junto con la implementacion de estas nuevas
metodologias de trabajo, la pandemia y sus
efectos en la oferta y demanda, han permi-
tido evaluar el cdmo consideran seguir apo-
yando el tema de la sustentabilidad desde
una mirada, a juicio de Feig, mas concreta.

“En varias industrias, muchos utilizan el con-
cepto de sustentabilidad como una estrate-
gia de marketing y, asumiendo el liderazgo
de Ferrostaal Graphics en este tema, quiero
que se tome con el cuidado que necesita.
Nuestra intencién y el compromiso ético con
la sustentabilidad es tener una actitud de

constante aprendizaje y claridad en la bus-
queda de como aumentarla en nuestros pro-
ductos y servicios, senala el ejecutivo.

Aprendizajes para el futuro

A la hora de evaluar este ano, Feig reflexio-
na que ha sido una oportunidad de analisis
para cada compahia el poder visibilizar as-
pectos que en un afio normal no se habrian
detectado, sobre todo referentes a la opera-
cion del negocio de la industria grafica y la
sustentabilidad.

“La pandemia ha significado tener el tiempo
de mirar el negocio en perspectiva y obser-
var ciertas mermas que ayudan a eviden-
ciar un posible ahorro. Al final del dia de eso
se trata la sustentabilidad, pues si estamos
gastando por gastar porque no se ha cues-
tionado el statu quo no es necesariamente
el mejor uso de los recursos de la empresa.
El lado positivo es lograr mantener ese cam-
bio de mindset para que podamos cuestio-
nar cdmo lo.podemos hacer mejor.Eso no lo
podemos perder” concluye Feig.
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Nuestra intencion y el
compromiso ético con la

sustentabilidad es tener una
actitud de constante aprendizaje
y claridad en la bldsqueda de cémo
aumentarla en nuestros productos
y SEervicios.



Charlas Ganon en Ingraf:
equipamiento que mejora la
produccion grafica

Canon en el marco de su plan de apoyo
a la educacion, participé en el ciclo de
charlas organizadas por Ingraf. Mauricio
Villarroel, PPS business developer Ca-
non Chile, detallé en la primera charla,
los diversos componentes que las pren-
sas digitales ofrecen, como el control
y formacion de imagen con resultados
de alta calidad. Con una demostracion
virtual de los servidores de impresion,
destacé la importancia de los softwares
asociados como el FreeForm Create, el
cual es gratuito y que permite combinar
data variable para el posterior montaje
a pliegos, en forma automatizada. En
una segunda charla, Matias Espinosa,
socio fundador de PrintLab, empresa
especialista en impresion de obras de
arte y fotografia, explicé las ventajas de
usar equipos para impresion Fine Art,

en la reproduccion de archivos digitales.
Impresoras como la imagePROGRAF
PRO- 6100S y PRO-4100S cuentan con
caracteristicas como calibracién de co-
lores gracias a un sensor multiple, pro-
cesador de imagen de alta precision y
velocidad, diseno transparente con una
mejor visualizacion e impresion sin bor-
des, las cuales ayudan a manejar la
gestion del color, con un objetivo 1ISO
comun. “Las dos charlas dictadas por
Canon, fueron un excelente aporte
técnico para los docentes graficos,
por su exposicion de calidad y linea
formativa” afirma Vicky Godia, gerente
del Centro Capacitador Ingraf.

Los docentes siempre estan con la necesidad

de actualizarse y la demostracion de softwa-
res Sirve para apoyar el equipamiento de la

sala Canon en la Escuela de Artes Grdficas. La
posibilidad de conocer las diferentes
opciones de impresion del mercado es
fundamental para transmitir los cono-
cimientos a los estudiantes.

Mauricio Villarroel
PPS business developer,
Canon Chile
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COLORPACK

Con el auge del e-commerce y el Delivery,
esta imprenta, especializada en packaging
ha podido crear varios estilos de empaques,
con todas las caracteristicas de seguridad,

facilidad de armado y con un disefio

atractivo y full color para cada necesidad

de los clientes.

ANTALIS

Con mas de cuatro décadas de
experiencia, Antalis ofrece

productos y servicios para la
produccion grafica, como por
ejemplo telas de PVC, con gran
resistencia a desgarrosy a
tension, disefiadas para uso en
gigantografias, lienzos, bastidores
y aplicaciones en publicidad de
grandes formatos. Disponible en
rollos de 50 mts.

IMPRIMARTE

Imprimarte es una imprenta
boutique con sello femenino,
enfocada en entregar un servicio
de impresion acorde a las
necesidades de cada cliente,
novedoso y diferenciado.
Especializados en la fabricacion
de credenciales e impresiones
digitales de data variable, hoy
incluyen en su portafolio,
productos relacionados con la
contingencia sanitaria como
brazaletes dispensadores del
alcohol gel.

Vil

INTERPRINT

Junto con una asesoria experta,
Interprint desarrolla proyectos
tan variados como
comunicacion grafica de
marketing, que incluye folleteria,
afiches, calendarios, como
también packaging a pedido
ajustado a las demandas del
mercado.

Participa de esta seccion
etiguetandos en tus post
como asimpres o usando el
hashtag #Asimpres

IMPRESOS
SOCIAS
Especializados en material

publicitario, Impresos Socias cuenta
con experiencia en la fabricacion de

articulos de marketing como
cuadernos, bolsas y carpetas,
ademads de tarjetas de visita y
papeleria corporativa, con el disefio
y la utilizacién de sustratos de alta
calidad para un producto de
terminaciones premium.

QUINTERO
IMPRESORES

Con mas de 30 afios de
experiencia trabajando junto al
rubro vitivinicola, Quintero
Impresores destaca por su servicio
especializado en la fabricacion de
etiquetas de vino de alto valor, y
con todos los requerimientos y
acabados especiales que la
industria del vino necesita.

LAHOSA

Como parte de un servicio
pensado en todas las aristas

de la comunicacién, imprenta
Lahosa entrega practicos consejos
a considerar a la hora de pensar
un empaque que sea atractivoy
también funcional. La incorpora-
cion en el disefio de las redes
sociales y/o web de la empresa,
ayuda a potenciar la estrategia
de marketing del cliente.

PAPELERA
DIMAR

Proveedores de papeles e
insumos a la industria graficay
comercio, debido a la contingen-
cia se han especializado en
entregar servicios de comunica-
cién visual, eficientes para el
cuidadoy la prevencién sanitaria
en pandemia, como los Adhesivos
Graphics para el distanciamiento
social, que ayudan a la implemen-
tacion responsable de reaperturas
de espacios publicos, oficinas y
comercios, entre otros.

SCM

MEDITERRANEO

Desde disefos de alta compleji-
dad, hasta lo simple y efectivo, es
la especialidad de SCM Mediterra-
neo a la hora de dar forma a los
proyectos de etiquetas requeridos
por sus clientes. Con el respaldo de
las certificaciones de produccién
limpia entregan proyectos con el
sello que toda marca necesita.

ESTA EDICION FUE
POSIBLE GRACIAS A:

AGFA &

Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis
Mesa central (+56 2) 2730 0000

Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100
800470 855 / www.canon.cl

Teléfono (+56 2) 2387 1000
www.dipisa.cl

ipisa

cm pcf‘

biopackaging |edipac

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAF¢tI

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com

Siguenos en
www.asimpres.cl
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