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DANIEL FEIG

es nombrado como
nuevo gerente general
de Ferrostaal Graphics

Con una amplia experiencia en estrategia logfs-
tica, Daniel Feig llega a la gerencia general de

Ferrostaal Graphics con el objetivo de impulsar
nuevas formas de hacer negocios a través de
la colaboracion entre pequenas, medianas

y grandes empresas. “Lo que me atrae de
esta industria es todo el movimiento al mundo
digital. El impulso de la pandemia ha permitido
acelerar las colaboraciones”, afirma Feig.

El ejecutivo destaca ademas la importancia de

redes como Asimpres para impulsar la reactiva- pa ra _eSta r al d 1a Clon |aS tendenC|aS
== CiON del sector frente a la crisis. “El po- de |a | ﬂd ustria g raﬁca

g der que se junta a través del deseo
de colaborar del gremio es clave El consumo de podcast ha crecido en Chile y el mundo.
para fomentar la aceleracion de El sector de la industria grafica no esta ajeno a esta
\ la economia y de nuestras cade- tendencia global, aqui recomendamos tres programas radiales
J nas de valor para poder ayudar en espanol para estar al tanto de las ultimas innovaciones:
a conectar distintos actores de la
industria”, afirma Feig.

Lo que me atrae de

esta 'ngu.Strla es todo Como lo dice su nombre, este pro- Es un programa mexicano dedicado en

el movimiento al grama esté orientado a la industria de exclusiva a la industria del packaging. Cémo

mundo digital, los envases. A través de entrevistas comercializar mejor estos productos, cuéles
este podcast habla sobre tendencias, son las tendencias en sistemas de seguri-
como la realidad aumentada aplica- dad, eco-disefio y anti

da al packaging y la historia detras piraterfa, son algunos
de envases de marcas reconocidas de los temas que abor-
como Coca-Cola. dan en sus capitulos.

Hiram Cruz

Sl En este programa argentino el director

408 & packaGING P de disefio de la agencia Tridimage, Her-

nan Braberman, conversa con expertos VOCESGUE Este programa aborda las tendencias de la
sobre el futuro de las marcas y el disefio industria gréfica en Latinoamérica. Entre los
de envases. Algunos de los temas que I_MPR’ME@ temas que tocan estan los desafios en ma-

= grafiin:

ERMAN han abordado son el disefio tipografi-

"ERNAN BRABERMA" teria de transformacion digital, como llevar

relaciones comerciales con los clientes y las
particularidades del mercado de la propa-
ganda politica.

co para packaging, innovacion en la
industria de alimentacion y como crear
un unboxing memorable.
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ASIMPRES SE ASOCIA
A LA ORGANIZACION
INTERNACIONAL

TWO SIDES

Promover el uso consciente del
papel e impulsar la impresiéon y la
produccion de envases y embala-
jes de este material son los prin-
cipales objetivos de Two Sides,
institucion internacional a la que
se asocid Asimpres.

Two Sides es una organizacion sin
fines de lucro, creada en Europa en
2008 por miembros de la industria
forestal; pulpa, papel, cartén y co-
municacion impresa. Recientemente
comenzo su expansion en Latinoamé-
rica llegando primero a Brasil, luego a
Colombia y ahora a Chile a través de
la alianza con Asimpres.

A través de diversas campanas e ini-
ciativas, la institucion busca educar a
las personas respecto a las ventajas
de materiales como el papel, el car-
tén y el papel acartonado, los cuales
destacan por ser reciclables y biode-
gradables.

Junto a ello, Two Sides también se de-
dica a aclarar conceptos erroneos y
comunes sobre los impactos ambien-
tales del uso de estos materiales, los
cuales provienen de bosques cultiva-
dos y manejados sosteniblemente.
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Primer evento virtual

[primer evento virtual
Cyber

marca las tendencias creativas
de la industria grafica y reafirma
su valor de cara al futuro

AUSPICIAN;

s

Mas de 26 mil visitas al marketplace
y mil asistentes en las 13 charlas fue-
ron las cifras que dejo el primer Cyber
Print & Pack de Asimpres. La iniciativa,
que constituye un hito para el sector,
conté con las exposiciones de des-
tacados actores de la industria a ni-
vel nacional e internacional, quienes
abordaron el futuro de la actividad en
materia de equipamiento, nuevas apli-
caciones y formas de colaboracion.

Promover el valor de la industria gréafica
local y reunir en un solo lugar las dife-
rentes ofertas de empresas vinculadas
a los segmentos de impresion comer-
cial, packaging, etiquetas, gran formato
y editorial. Esos fueron los principales
objetivos del primer Cyber Print & Pack,
organizado por Asimpres y realizado del
17 y 21 de agosto. El encuentro virtual
tuvo méas de 26 mil conexiones y con-
gregd a més de mil asistentes a las 13

COLABORAN:
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charlas organizadas, las que aborda-
ron el futuro de la industria y las nuevas
oportunidades que abrié la pandemia.

“Todas las proyecciones expuestas en
el Cyber, reafirman que se han ace-
lerado los cambios para la industria
gréfica, tanto en materia tecnoldgica,
medioambientales y sociales”, destacod
Rodrigo Leon, Primer vicepresidente de
Asimpres.

Durante las diversas charlas, los invita-
dos coincidieron en el importante valor
de la industria grafica para la reactiva-
cion econdémica del pals y destacaron
el aporte del sector como polo creativo
y su contribucion a un desarrollo sus-
tentable. Revisa el resumen de los te-
mas conversados:

wosditiositne, [ lackaging
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Potenciar el sector grafico
a través de alianzas
industria y academia

Mediante una mesa redonda, Asimpres reunio a la
academia, estudiantes y miembros de la industria
gréafica para conversar sobre la importancia de for-
mar alianzas de trabajo en conjunto entre el gremio
y el mundo del disefio. Osvaldo Zorzano, académi-
co del Departamento de Disefio de la Universidad
de Chile, detall6 que al momento de analizar la for-
G macion de los futuros disefiadores “el primer pro-
blema que detectamos es que hay poca comunica-
cion y estandarizacion del conocimiento que existe

Xerox: CoOmo sobresalir entre la industria y la academia”, afirm¢ y llamé a
. . crear puentes entre ambos mundos.
y diferenciarse en

tiempos de crisis @ G

La aceleracion de los cambios en la industria gra- El primer problema que

fica, a propésito de la pandemia, fue uno de los te- detectamos es que hay poca

mas que se desarrollaron en la charla Estrategla_s comunicacion y estandarizaciéon

para destacarse en mercados altamente competi- o .
del conocimiento que existe

tivos”, invitada por Xerox. A r A
entre la industria y la academia.

Durante su exposicién, Aucan Czackis, Regional =
Production Business Manager de Xerox, sefiald Osvaldo Zorzano,
que para construir estrategias de diferenciacion Aezetsmiies Gl dprliEmEnio et 4

q T AR disefio de la Universidad de Chile \
es fundamental considerar tres elementos: “visibili- ’)
dad, relevancia y eficiencia”, destaco. N

Dipisa: El fin del

plastico y una nueva
Hagl:af: Celu.losa para oz click enlos era para el papel
un diseno e impresion betonse 22 En la charla “Sustentabilidad y nuevos de-

para ver las charlas! I .. . )
sustentable sarrollos”, invitada por Dipisa, Sergio Morei-
ra de la empresa sueco-finesa, Stora Enso,

expuso sobre la experiencia de la compafiia

En la charla “Ecodisefio e impresion sustentable”, invi- en la fabricacion de papel y otros productos
tada por Hagraf, Franco Rivas, consultor de Reciclajes derivados de la celulosa. Moreira afirmé que
de EcoTrans, hablo sobre la importancia de seguir avan- “el mudo fésil esta a punto de llegar a su fin”.
zando en el uso de materiales amigables con el medio “Creemos que todo lo que hoy se fabrica con
ambiente, destacando especialmente a los productos elementos fésiles, mafiana puede ser fabri-
derivados de la celulosa como una buena alternativa al cado a partir de arboles”, agrego.

pléstico.

“La industria de la celulosa ya no es la mas
contaminante. En Chile, la deforestacion esta
controlada. Los bosques que se usan para la

producciéon de papel, estan determinados para

eso. No se usan arboles nativos”, aclaré. »

Cupforma
Matura Solo

by Stora Enso
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‘ ‘ PEFC Chile:

SOMOS EL VINCULO ENTRE EL
BOSQUE DE ORIGEN Y EL PRODUCTO
QUE LLEGA AL CONSUMIDOR 5%

Conversamos con André Laroze,

secretario ejecutivo de PEFC Chile sobre la
importancia de que la industria relacionada

a los derivados de la celulosa sea sustentable
desde el origen hasta el producto final. El
ejecutivo destac6 ademas iniciativas de la
industria grafica chilena como el Acuerdo de
Produccién Limpia y el Cyber Print & Pack
impulsados por Asimpres.

“Un producto que tiene un sello PEFC es uno que ayuda
a conservar los bosques”, afirma André Laroze, secreta-
rio ejecutivo de PEFC Chile. Esta organizacion interna-
cional, provee un sistema de certificacion en el manejo
forestal sostenible desde el cuidado de los bosques y a
lo largo de toda la cadena de custodia.

“Nuestro sistema provee herramientas para alcanzar
la sostenibilidad a través de un estandar que define
indicadores ambientales, requisitos sociales, laborales
y de relacion con las comunidades locales y pueblos
indigenas. Nuestro objetivo es ser el vinculo entre el
bosque de origen y el producto que llega al consumi-
dor”, explica Laroze.



LA IMPORTANCIA
DE UN

Actualmente el 60% de las plantaciones forestales en Chile
estan certificadas por el sistema PEFC. Esto es de gran rele-
vancia si se considera el importante rol de las exportaciones
forestales para la economia del pais. ““El mercado exterior
prioriza los productos certificados de origen”, afirma Laroze.

El secretario ejecutivo de PEFC Chile explica que este es-
tandar no solo certifica el manejo de los bosques sino que
también la cadena de custodia. “Es una trazabilidad, todos
los elementos de la cadena de suministro tienen que estar
certificados. Detras de un sello PEFC hay todo un trabajo de
asegurar que el producto tenga un origen sustentable y haya
sido bien tratado a través de la cadena de valor”.

PROMOVER LA

André Larazoe destaca que los derivados de la celulosa son
un excelente material para la economia circular y llama a la
industria de la imprenta y el packaging a usar su potencial
creando soluciones para el creciente sector del delivery.

Ademés, el ejecutivo destaca las iniciativas que ha desarro-
[lado Asimpres en materia medioambiental. “Nosotros hemos
apoyado los dos Acuerdos de Produccion Limpia porque los
encontramos muy positivos ya que permiten a muchas em-
presas ordenarse para tener un sistema de gestion ambiental
y social. El APL es un excelente primer paso en el tratamiento
de residuos y sus materiales, que aportan significativamente
a la mayor sustentabilidad en la industria”.

LA ACTIVIDAD TIENE QUE CONTINUAR

Junto a las iniciativas en materia de produccion limpia, André
Laroze destaca las acciones que ha desarrollado la industria
de la impresion y el packaging para impulsar la reactivacion
economica del sector.

“Creo que Asimpres atind con hacer el Cyber. Arriesgaron y
nosotros por supuesto apoyamos la iniciativa. Es una oportu-
nidad dentro del contexto COVID. Es importante porque hay
motivacion para reactivar la actividad del sector y a nosotros
nos interesa apoyar y participar promoviendo la conciencia
sostenible de los materiales de origen forestal” resalta el
secretario ejecutivo de PEFC Chile.

Hemos apoyado los
dos

porque los encontramos muy
positivos ya que permiten a
muchas empresas ordenarse
para tener un sistema de
gestion ambiental y social
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CMPC Biopackaging:
oy vemos la cadena del

packaging cada dia mas
comprometida con la
sustentabilidad

A través de una linea de productos
basada en fibra virgen, la empresa
del holding CMPC dedicada al negocio
de los embalajes busca estar a la van-
guardia de las nuevas tendencias en el
mundo del packaging. Conversamos
con Pablo Yunis, gerente comercial de
Cartulinas CMPC, sobre las nuevas de-
mandas de los consumidores, quienes
cada dia buscan productos mas ami-
gables con el medioambiente.

Ser una empresa cero residuos y reducir
en un 25% el consumo de agua al afio
2025. Bajar las emisiones de gases que
producen efecto invernadero en un 25%
y restaurar 100 mil hectareas de bosque
al afio 2030, son los cuatro compromisos
corporativos que ha establecido CMPC
para la préxima década.

En una estrategia que ya proyecta los proxi-
mos cien anos de la compafiia, el cuidado
medioambiental se ha transformado en uno
de los ejes centrales del holding forestal,
que a través de su empresa CMPC Biopac-
kaging se ha transformado en uno de los li-
deres del sector embalajes.

“CMPC tiene un compromiso potente con
la sustentabilidad. Hoy tenemos tecnolo-
gia de punta que no solo permite com-
petir sino que cuidar el medio ambiente.
La planta de Valdivia hoy tiene una nueva
caldera que practicamente tiene 0 emi-
siones”, destaca Pablo Yunis, gerente co-
mercial de Cartulinas CMPC.



como tendencia

Una de las soluciones de CMPC Biopackaging que
mas destaca es la produccion de cartulinas. Actual-
mente la compafiia elabora tres grandes familias de
productos correspondientes a cartulinas blancas
estucadas, cartulinas estucadas con reverso café y
cartulinas Natural Kraft sin estuco.

“Esta ultima tiene un look més organico y usa menos
quimicos. El afio pasado vendimos casi 8 mil tone-
ladas de este producto. Es muy interesante porque
tu ves cajas de sushi que antes llegaban en plastico
y que hoy llegan en este tipo de cajas. Esto muestra
que el cliente que esta en la casa estd mas sensible
con temas de sustentabilidad”, afirma Yunis.

Todas estas cartulinas para uso en packaging son
producidas en base a fibra virgen, por lo que so-
bresalen por su resistencia y sustentabilidad. “La
cartulina reciclada tiene menos rigidez. En la practi-
ca para la misma cantidad de cajas necesitas mas
toneladas de cartulina reciclada, lo que es mas cos-
toso e ineficiente” explica el ejecutivo.

con la sustentabilidad

Pablo Yunis destaca los crecientes avances de la
industria del packaging en materia de cuidado al
medioambiente. “Si no hay compromiso de toda la
cadena no hay sinergia. Si yo tengo todas las certi-
ficaciones y después le pegan un plastico pierde el
sentido. Hoy vemos la cadena cada vez mas com-
prometida”, afirma.

“El mundo del packaging se ha dado cuenta que
cuando vas a la vanguardia estas mas preparado
para los cambios. Hoy todos los productores de
packaging estan transformando su forma de traba-
jar, por ejemplo, buscando cajas que tengan fuerza
para reemplazar el plastico”, subraya.

cmpe®

e

El mundo del packaging se ha

dado cuenta que cuando vas a la
vanguardia estas mas preparado
para los cambios.

Pablo Yunis
Gerente comercial de
Cartulinas CMPC.

Un sector

CMPC Biopackaging fue uno de los auspiciadores del
primer Cyber Print & Pack de Asimpres, una iniciativa
que a juicio de Pablo Yunis es una sefial potente que
demuestra que la industria se sigue moviendo.

“Hay un compromiso de toda la industria
de decir estamos en linea con los tiempos.
Iniciativas como esta son sumamente
buenas y ojala sea la primera de muchas
otras instancias de reuniones, talleres y
eventos de venta en linea”.

“En estas crisis lo mas relevante es trabajar en con-
junto entre todos los participantes de la cadena de
valor, estar atentos a cambios y a las nuevas tenden-
cias. En el ultimo tiempo se han acelerado procesos
de cambio que se venian viendo como la compra on-
line. Hoy esta mas fuerte el consumo de cajas para
delivery, eso ha sido una explosién y actualmente se
ve mucha mas creatividad”, concluye Yunis.
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Socios Asimpres

MICROGEQO:

Soluciones

de renovacion
tecnologica para
la industria grafica

Con un area dedicada a la venta de equipos, sustratos

y a proveer servicio técnico, Microgeo busca cubrir las
necesidades de imprentas e impresores de gran formato.
En agosto de 2020 se unieron como socios de Asimpres
con el objetivo de conocer mejor el negocio y ser un
aporte para la industria.



“Tenemos las soluciones que una empresa
necesita para ingresar al mercado de la im-
presion de gran formato y textil para la co-
municacion visual”, destaca Stefano Sigala,
gerente general de Microgeo. Esta empresa,
que también opera en Estados Unidos, fun-
ciona en Chile con una sélida area gréfica
dedicada, principalmente, a proveer equi-
pOS y servicios asociados a su mantenimien-
to post-instalacion.

“Disponemos de un completo portafolio
de equipos con plotters de volumenes
de produccion de alta, mediana y baja
capacidad, con diferentes tecnologias de
tintas. Entre las soluciones se destaca la
personalizacidn y la impresion textil tan-
to directa como por sublimacién”, explica
Sigala. Junto a ello, la empresa tiene un area
de servicio técnico, que atiende a una base
instalada que supera los 5.000 equipos a lo
largo de todo el pais.

Ademas, Microgeo ofrece una amplia gama
de sustratos para el mercado de la impresion,
como vinilos, lonas, textiles, papel sintético y
dispone de maquinaria para proveer servi-
cios de corte, de conversion de bobinas para
el mercado de la flexografia y de calandrado
para el mercado textil.

Stefano Sigala

Gerente general de Microgeo

€6

Tenemos las soluciones que

necesita una empresa para
incursionar en el mercado
de gran formato y de textil

En agosto de este afio Microgeo ingresé como
socio de Asimpres. “Aqui participan empresas
muy importantes. Creo que podemos aportar
en soluciones para esta industria. Podemos
apoyarlos para que puedan responder como
un unico proveedor, cuando sus clientes re-
quieran de los impresos tradicionales como
de productos para la comunicacion visual”,
afirma Sigala sobre las motivaciones para par-
ticipar en la asociacion.

Continuidad operacional y
renovacion tecnoldgica

Microgeo cuenta con un servicio donde por
el pago de una mensualidad, la empresa en-
trega servicio técnico, soporte, una cantidad
de cabezales en el afio y la posibilidad de
renovar equipos.

“Nos dimos cuenta de que muchos clientes
invertian recursos financieros y profesionales
en tecnologia asociada a la produccion, des-
viandolos de su foco principal del negocio.
Con esta realidad, generamos un servicio
que denominamos miutility que le permite a
una empresa tener la opcion de renovacion
tecnoldgica, después de un tiempo de ope-
racion, sin costo adicional”.

Transformacion digital:
Laclave del éxitoenla
pandemia

Stefano Sigala afirma que la llegada de la
pandemia sorprendié a Microgeo en una po-
sicién solida. “Desde el punto de vista ope-
racional continuamos como si nada hubiera
pasado. Toda nuestra operacion esta basa-
da en sistemas que estan en la nube. Desde
hace tres afios que estabamos con iniciativas
de transformacion digital, por lo que estéba-
mos preparados. Incluso hemos aumentado
nuestra venta a provincia, donde nuestra pre-
sencia no era tan fuerte”, destaca.

“Yo invito a los que no han entrado a un
proceso de transformacion digital, a que
realmente lo piensen bien y planifiquen,
porque este modelo llegé para quedarse.
Como Microgeo podemos apoyarlos en
este proceso”, aconseja Sigala.
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Socios Asimpres

INTERPRINT Impresores:

Tradicion familiar
con mirada hacia
el futuro

Con 85 afios en el mercado gréafico nacional, esta compariia
forma parte de la historia de los impresores en Chile. En agosto
de 2020 se unieron como socios de Asimpres con el objetivo

de colaborar en los desafios de la industria. En entrevista con
Impresiones, su gerente general, Rafael Carrera Gamonal, detalla
los proyectos de la empresa para seguir extendiendo su legado,
teniendo como ejes la modernizacion y la sustentabilidad.




Fundada en 1935 por don Rafael Carrera Martinez
como Imprenta Espafa, esta compafia familiar
parti6 con maquinaria tipografica y encuadernacion
manual. Posteriormente en los afios 60 su hijo
don Rafael Carrera Barrios continuaria la empresa
implementando impresoras offset y servicios de
pre-impresion, especializandose en la fabricacion
de calendarios. Ya en 2010 con la incorporacion de
tecnologia digital, la empresa cambidé su nombre a
INTERPRINT Impresores.

Como parte de su estrategia de colaboracién con la
industria, INTERPRINT se uni6é a Asimpres en agosto
de este afio. “Consideramos que ser parte de la
asociacion es muy importante para sumarnos a la
necesaria colaboracion que requiere nuestro sector.
La participacion inter-empresas otorga beneficios
ya que nos permite identificar juntos los desafios y
obstaculos que nos presenta un futuro cada vez mas
incierto y que debemos enfrentar unidos”, afirma
Rafael Carrera Gamonal, gerente general.

Tradicion familiar y mirada
hacia el futuro

La reciente llegada de la publicista Nicole Carrera a
la gerencia de marketing de INTERPRINT, extiende la
tradicion de la empresa hacia una cuarta generacion
familiar. Tras su arribo, la compafiia proyecta realizar
un proceso de modernizacion y optimizacion de los
flujos de informacion.

“Este mes iniciamos la puesta en marcha de Twist
Print como sistema para digitalizar nuestros procesos
comerciales, de administracion y de produccion.
También hemos agregado novedosas y creativas
terminaciones a los trabajos, que resultan de la
integracion de la impresion offset con la impresion
digital, aplicando toda la tecnologia de punta con que
contamos”, detalla Rafael Carrera Gamonal.

Este afo ademas la compafia crecié al adquirir el
50% de la empresa Orlans Print Service. “Con esto
incorporamos a nuestros servicios la produccion
de impresion digital de gran formato. Tras esta
adquisicion, hoy contamos con maquinaria de cama
planay troqueladora digital de gran formato, ademas
de diferentes plotters y equipos de terminaciones.
Con esta alianza estratégica buscamos potenciar
nuestras capacidades y presentar una oferta mucho
mas amplia y competitiva a nuestros clientes”.

¢¢

En nuestra empresa,

tanto a nivel administrativo
como todo el personal

de produccidén, estamos
muy comprometidos

con aportar para que las
futuras generaciones
cuenten con un planeta
limpio, con disponibilidad de
recursos renovables y libre de
contaminacion,

Compromiso con la
sustentabilidad de la industria

Desde INTERPRINT han asumido como obijetivo de la
cultura productiva de la compafia el cuidado por el
medio ambiente. “En nuestra empresa, tanto a nivel
administrativo como todo el personal de produccion,
estamos muy comprometidos con aportar para que
las futuras generaciones cuenten con un planeta lim-
pio, con disponibilidad de recursos renovables y libre
de contaminacion”.

En esta linea INTERPRINT participd en el Segundo
Acuerdo de Produccion Limpia impulsado por Asimpres
en conjunto con la Agencia de Sustentabilidad y Cam-
bio Climatico, el Ministerio de Energia y el Ministerio
de Medio Ambiente.

Ademéas han adoptado diversas medidas como el re-
ciclaje del 100% de los recortes de papeles, cartones
y planchas offset de aluminio sobrantes. Ademéas del
uso exclusivo de tintas vegetales para impresion off-
set y tintas latex en plotter, reemplazo de solventes por
productos quimicos no contaminantes y disminucion
del consumo de alcohol a solo un 3% en maquinas
offset. “Ademas medimos nuestra huella de carbono
bajo la norma establecida en Chile por el Ministerio
del Medio Ambiente, con el objetivo de enfocarnos en
bajarla cada afno”, destaca Rafael Carrera Gamonal.

"Consideramos que ser parte de la
asociacion es muy importante para
sumarnos a la necesaria colaboracion

que requiere nuestro sector’.
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Socios Asimpres

PAV Group:

16

Este ha sido
un gran ano
para nosotros

Este 2020 el grupo italo-argentino, conformado
por las empresas Viox, Lumpack y Pintesint, abri6
una planta y un laboratorio en Chile. Conversamos
con Alessandro Orazi, director de Investigacion

y Desarrollo de Pintesint, sobre los beneficios de
la asociatividad y la importancia de innovar para
enfrentar las crisis.

“Al ser industria nos enfocamos a que las
maquinas nunca paren. Eso nos ha hecho
crecer bastante, especialmente a partir de
marzo”, afirma Alessandro Orazi, director
de Investigacion y Desarrollo de Pintesint,
empresa que en Chile forma parte de la
sociedad PAV-Group.

Contrario a la experiencia de muchas otras
empresas, este ha sido un ano de expansion
para este grupo italo-argentino socio de
Asimpres, que recientemente abri6 una
planta y un laboratorio en Santiago. Con esto
buscan disminuir sus tiempos de respuesta
en el pais, ademas de seguir creciendo en la
region.

“El objetivo ahora es comenzar a expandirnos,
primero llegar a la funcionalidad 100% de la
planta en Chile y luego empezar a agrandar
la linea de productos. Nuestro proyecto es
agrandar el laboratorio y comenzar a hacer
producciones aqui para exportar a Perl vy
Colombia, complementandolo con la planta
en Buenos Aires”, detalla.

(14

El objetivo ahora es comenzar
a expandirnos, primero llegar
a la funcionalidad 100% de

la planta en Chile y luego
empezar a agrandar la linea
de productos.



Innovacion ante
las crisis

PAV-Group es una sociedad conformada por
las empresas Viox, dedicada al desarrollo de
maquinarias ultravioletas de curado por radia-
cion, con 20 afios de trayectoria en Argenting;
Pintesint, empresa italiana basada en Buenos
Aires desde 1954 especialista en tintas UV, y
Lumpack, una empresa argentina con 35 afios
de antigledad dedicada a la fabricacion y co-
mercializacion de tintas al agua y solvente.

Para Alessandro Orazi, una de las claves del
éxito de PAV-Group en 2020 es la constante
busqueda por la innovacion. “Ya sea para
entrar en un nuevo mercado o para tener un
nuevo producto y diferenciarnos de la com-
petencia. Innovar es lo que siempre nos ha
ayudado a mantenernos sanos”.

Actualmente Viox se encuentra trabajando en
equipos que sanitizan el aire de los ambientes.
Lumpack esta desarrollando el reemplazo de
tintas flexogréficas al solvente por tintas méas
ecoldgicas base agua. En tanto Pintesint esta
creando tintas de curado UV con propiedades
conductivas y antibacterianas a través de na-
noparticulas de cobre y didxido de titanio.

Las
ventajasdela
asociatividad

A juicio de Alessandro
Orazi, otra de las claves
del éxito de PAV-Group
tiene que ver con el tra-
bajo en conjunto que
realizan las empresas.
“Nos ha ayudado muchi-
simo a los tres, porque compartimos informa-
cion. La sinergia es basica porque se com-
parten las experiencias y el conocimiento de
cada uno”.

Junto a ello destaca la importancia de aso-
ciaciones como Asimpres, para enfrentar de
mejor manera las problematicas propias de la
industria y hacer del conocimiento la base del
crecimiento del sector.

“Insisto que compartamos y que no nos vea-
MOos como rivales, sino que COMO SOCIOS €S-
tratégicos. Que compartamos el conocimiento
porque el fin por el que se tiene que trabajar
es uno solo, que es intentar ser lo mas pre-
parado y lo mas competitivo todos los dias”,
concluye Orazi.

“Insisto que compartamos

Y que no hos veamos como
rivales, sino que como socios
estratégicos. Que compartamos el
conocimiento porgue el fin por el que
se tiene que trabajar es uno solo, que
es intentar ser lo més preparado y lo
mas competitivo todos los dias”
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Las novedades
de para
el 2020

Un recorrido por su nuevo portafolio de productos, es
el que realizara Kodak este 08 de septiembre a través
de un evento virtual especialmente dedicado

al segmento latinoamericano.

En la oportunidad, la empresa presentara sus mas
recientes innovaciones, con las que esperan sorprender
a la industria gréfica a través de soluciones disefiadas
para reducir sus costos operativos y aumentar su
productividad y rentabilidad.

EPSON:

La mejor impresion
para plasmar tu creatividad

En el marco de la celebracion de
los 181 afnos de la invencion del
daguerrotipo, Epson presenté

sus innovadoras soluciones para
impresores de grandes formatos,
pensadas especialmente en poten-
ciar el trabajo de los profesionales y
aficionados a la fotografia.

Para estos fines Epson recomienda
los equipos P10000 y P20000 de
44 y 64 pulgadas, disefiados para
la impresion de fotografias de alto
nivel y produccion. Cuentan con 10
tintas pigmentadas Epson Ultra-
Chrome PRO, incluyendo cuatro
niveles de gris. Ademas, pueden

imprimir desde hojas sueltas hasta
rollos, papeles simples hasta foto-
graficos e incluso cartones de 1,5
mm de grosor.

“Para Epson ofrecer la mejor
calidad de impresion no es sélo
una cualidad técnica ni un punto
positivo que muestra el nivel de
nuestros equipos, si no que resul-
ta un compromiso que tenemos
con los artistas de la fotografia”,
comenté Josefina Rojas, channel
manager VAR de Impresion de
Gran Formato.



Asamblea Conlatingraf

acuerda medidas regionales ante
el COVID-19 y establece alianzas
con organizaciones internacionales

El pasado 29 de julio se llevé a

cabo la asamblea extraordinaria de

la Confederacién Latinoamericana de
Artes Graficas. Por primera vez en 55
afos, la reunién de Conlatingraf se
realizé de manera digital a través de
la plataforma Zoom.

La asamblea fue presidida por el
Mexicano, Héctor Cordero Popoca,
presidente de la confederacion, quien
fue acompafiado por los ex presidentes,
Francisco Valdivieso de Ecuador,

José Luis Zamora de México, Gustavo
Morales de Paraguay, Fabio Mortara de
Brasil y Emanuel Rojas de Costa Rica.

Ademas, participaron representantes de
la industria grafica de Argentina, Brasil,
Colombia, Costa Rica, México, Panama,
Paraguay, Peru, Republica Dominicana,
Uruguay, Venezuela, Nicaragua, Estados
Unidos, Ecuador, El Salvador, Guatemala
y Chile, representado por Maria Eugenia
Mingo, gerenta gremial de Asimpres.

Durante la asamblea se acordo el
fortalecimiento de la Vicepresidencia de
Capacitacion y se acogié la propuesta
del presidente Héctor Cordero para que
Conlatingraf apoye a los organismos
empresariales de cada pais en sus soli-
citudes para que la industria gréafica sea
declarada esencial durante la pandemia.

Junto a ello se aprob6 una

alianza con la organizacién Two Sides
América Latina que se materializara
en el lanzamiento del sitio Two Sides
Conlatingraf en espanol, para combatir
mitos y falsas ideas sobre el uso del
papel. Ademas, se acordd un programa
en conjunto que se llevarg a cabo en

los paises en los se desea establecer el
programa Pais Papel O por parte de

los gobiernos.

AMF celebra 75 anos
en la industria de la
impresion chilena

Nacida en agosto de 1945 llevando el
nombre de su fundador, la Imprenta Alfredo
Molina Flores partié produciendo calenda-
rios y boletas. Actualmente, esta empresa
familiar socia de Asimpres opera como

un grupo que reune a las empresas AMF
Impresion Variable, AMF Packaging, AMF
Etiquetas, AMF Seguridad y la ya histérica
Imprenta Alfredo Molina Flores.

Desde siempre a la vanguardia de las
nuevas tecnologias —fueron los primeros en
imprimir formularios continuos en Chile-,
en los ultimos afios han puesto especial
énfasis en el desarrollo de softwares para

el almacenamiento y procesamiento de
datos, como un servicio de valor agregado
a la impresion variable.

Siendo parte del Acuerdo de
Produccion Limpia impulsado por
Asimpres, AMF se encuentra orien-
tada a hacer mas sustentables sus
procesos, contribuyendo al compro-
miso que ha establecido la industria
grafica chilena con el cuidado del
medio ambiente.




ASIMPRES CONVOCA
A SU 247 ASAMBLEA
GENERAL DE SOCIOS

< iy

Para este miércoles 01 de octubre a las 17 horas quedo fijada la
2472 Asamblea General Ordinaria de Socios de Asimpres, la que
por primera vez se realizara de manera virtual a través de Zoom.

En esta oportunidad se presentara la cuenta de actividades y el

balance del periodo 2019-2020. Ademas, se realizara la renovacion o-l DE OCTU BRE

parcial del directorio, en la que se escogera a cinco nuevos

directores para la asociacion. 18.00 H Rs
[ ]

Junto a ello se realizara el foro: “Practicas colaborativas en la i

) . . . i ) VIA ZOOM
industria, las oportunidades de integracién”, que contara con la

presencia de invitados nacionales e internacionales.

1 Visibiliza tu trabajo

. Esimportante que las redes sociales estén en
constante actualizacion. Es recomendable subir
fotografias de los trabajos realizados y entregar
informacion sobre los canales para solicitar
servicios y cotizaciones.

2 Pide recomendaciones

. Motiva a tus clientes a dejar opiniones y
calificaciones en tus redes sociales. Esto te
ayudara a que potenciales clientes confien en
tu trabajo.

En el momento actual es claro que las redes sociales se han
vuelto una de las principales vitrinas para ofrecer productos
y servicios. Son ademas un excelente canal para mantener
la comunicacion con clientes actuales y potenciales. Aqui
te entregamos algunos consejos sobre como ocupar estas

. . Contesta las consultas
herramientas para impulsar tus ventas.

Procura contestar todas los mensajes,
comentarios y dudas que lleguen a través de tus
redes a la brevedad. Evita dejar pasar mas de un
dia sin dar una respuesta ya que puedes perder

Q un cliente.
»

Involucra a tus seguidores en el crecimiento de
tu empresa. Comunica logros como premios,

o certificaciones, innovaciones y nuevos equipos.
.

. -
<
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Comunica que sigues funcionando

5 . Dada la contingencia, es importante que
mantengas a tus clientes constantemente
informados respecto a los horarios de atencion,
sucursales abiertas, canales de comunicacion y
las medidas sanitarias que estan tomando.




ONE LABEL

Entrega resultados garantizados
en la impresiéon de tinta blanca
flexografica sobre materiales
transparentes.

Participa

de esta seccion
etiquetandos en
tus post como
@asimpres o
usando el hashtag
#Asimpres

A IMPRESORES

Ofrece un revolucionario
barniz antimicrobiano mate
compuesto con particulas de
cobre, las que disminuyen el
tiempo de supervivencia de
microbios en la superficie.

KOALA BOX

Elaboradas con papel
Curius Metallic con cufio
sobre relieve, estas cajas

son ideales para productos
premium como joyeria.

ICONOSUR

Produccion
consciente que
cuida al planeta,
es la apuesta de
packaging
sustentable que
realiza nuestro
socio Iconosur.

IMPRESORA
OPTIMA

Las tarjetas de visita de
Impresora Optima tienen una
caracteristica particular, ya que
cuentan con cédigo QR que se
adapta a todas las plataformas,
permitiendo integrar el
formato fisico y digital.

PROCOLOR

Ofrece stickers con tu marca
para sellar cajasy bolsas de
envio, ideales para potenciar
tus deliveries.

AMF
ETIQUETAS

Un disefio que refleja el
aroma y sabor de sus vinos,
es el resultado del proyecto
de cambio de imagen en el
que trabajé AMF etiquetas
en conjunto con la Vifa
San Pedro.

DROP
PRINT

Fabrica barreras acrilicas
para casinos, estaciones de
atencion, recepciones, salas
de reuniones, entre otros.
Sus tiempos de entrega e
instalacién van de 1a 3 dias.

.

N—
T

ESTA EDICION FUE
POSIBLE GRACIAS A:

AGFA ©

Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis
Mesa central (+56 2) 2730 0000

Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100
800470 855 / www.canon.cl

" .
Teléfono (+56 2) 2387 1000
www.dipisa.cl

cmpcf‘

biopackaging | edipac

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAFE]

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com

Siguenos en
www.asimpres.cl

v i @

como Asimpres
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