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BREVES

El iPhone ha
cambiado al mundo,
pero no tanto como

la imprenta

Una columna publicada en The New
York Times, en el décimo aniversario
del iPhone, reviso los alcances
historicos que ha tenido a lo largo de
los siglos la invenciéon de la imprenta,
planteando que, aunque el aparato de
Apple ha influido en el mundo actual,
no ha impulsado cambios dramaticos,
como si lo hizo la impresion.

“Poco después de que Steve Jobs
presentara el iPhone, declaré que el
libro encuadernado probablemente
estaba destinado a acabar en el dtico
de la historia. No tan rapido”, dice
la columna, y reconoce que tras el
rapido crecimiento de los e-books, los
impresos han tenido un gran regreso.

AMF Etiquetas
suma nueva
Gerente
Comercial

Con el objetivo de liderar el equipo de eje-
cutivos comerciales y de marketing, poten-
ciando la relacion comercial con sus clientes
actuales, AMF Etiquetas SpA anuncio la
incorporacién de Rose Marie Vera como
nueva gerente comercial de la compafia.
La ejecutiva estard a cargo de desarrollar e
implementar un plan estratégico de ventas
que les permita crecer, detectando nuevas
oportunidades de negocios que satisfagan
las necesidades actuales del mercado.

Rose Marie es Ingeniero en Alimentos de
la Universidad de Chile y cuenta con gran
experiencia comercial, donde se destacan
sus ultimos 12 afios en la industria de enva-
ses flexibles desarrollando nuevos negocios
en Latinoamérica, principalmente para los
mercados de Brasil, México y CAM. En los
ultimos seis afios fue gerente de exporta-
cién en Amcor Flexibles, uno de los princi-
pales fabricantes de envases en el mundo,
donde fortalecio las relaciones con los
clientes de la compafia y abrié nuevos mer-
cados en la region.

Este miércoles 26 de julio a las 17 horas se realizara la Asamblea General de
Socios de Asimpres, instancia en que el presidente de la entidad, Roberto
Tapia Mac Donald, revisara los principales avances del afio y los desafios que
el gremio enfrenta.

Ademas, se desarrollardn las elecciones que permitirdn renovar a cuatro
miembros del directorio que en esta oportunidad culminan su periodo a la
cabeza de la asociaciéon: Roberto Tapia, César Morales, Felipe Arias y Michel
Sabelle. Los dos primeros postularan a la reeleccion.

Asamblea
de socios
renovara

directorio

de Asimpres

La Asamblea 2017 se realizara en CasaPiedra (San Josemaria Escriva de Balaguer 5600) y
los asistentes deben confirmar su participacion en el correo rodolfo.montiel@asimpres.cl

Analista politico Gonzalo Cordero participarda en Asamblea de Asimpres
“El gran desafio que tiene por delante el pais
es la gobernabilidad”

Durante la Asamblea General de Socios del préoximo miércoles, el abogado, asesor politico y
socio fundador de Azerta, Gonzalo Cordero, realizara un andlisis de la coyuntura politica del pais
de cara a las presidenciales.

Para Cordero, quien es, ademas, columnista de diversos medios de comunicacion, el principal desafio que tiene por
delante el pais es su gobernabilidad. Situacién que, seguin su opinién, se ha venido dando por tres elementos: “La frag-
mentacién en que se encuentra el sistema de partidos, una sociedad conformada por un grupo mayoritariamente de cla-
se media y que es politicamente muy activo, y el impacto que ha tenido el estancamiento econémico como una forma de
responder a las expectativas de esa clase media”.

El abogado subraya que este panorama ha repercutido en el cambio del mapa politico, donde, a diferencia del periodo
de transicion, los proyectos de la centro izquierda y la izquierda se han desdibujado, a la vez que han irrumpido nuevos
actores como el Frente Amplio.

Consumidores pagarian mas por
un buen empaque

Segun una encuesta realizada en México por Merca 2.0, el 69,9%
de los consumidores en ese pais afirma que estaria dispuesto a
pagar mas por un producto que tenga un buen packaging.

Entre las caracteristicas que los encuestados destacaron es-
tan que el empaque cumpla con funciones basicas, como prote-
ger y conservar el producto, que lo distinga de su competencia
y entregue informacion clave y valores de la marca. Ademas,
resaltaron atributos como ser amigable con el ambiente y tener
un disefo inteligente, resellable (abrir y cerrar) e, incluso, que
sean packaging comestibles.

Canon lanza nuevo equipo de gran formato

Con 12 colores y 60” (152,4 cm) de ancho, Canon presentd
en Europa la nueva imagePROGRAF PRO-6000, modelo que
ofrece, de acuerdo a la compafiia, una nueva referencia de ca-
lidad en el mercado de impresion de gran formato, llevando la
alta resolucioén a la impresion fotografica. Resulta perfecta para
publicidad, carteleria e impresién de pdsteres, tanto para su
uso en interiores como en exteriores. Este nuevo modelo incor-
pora las nuevas tintas pigmentadas Lucia PRO vy la tinta trans-
parente Chroma Optimiser, que reproducen el color negro con
acabados brillantes, y la supresién del efecto ‘bronzing’.

En Chile, la gama imagePROGRAF cuenta con los modelos
PRO-1000, PRO-2000 y PRO-4000, y se espera que el nuevo
equipo llegue proximamente al pais.
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Innovacion y tecnologia

- Xtension
de marca:
¢UNA BUENA
ESTRATEGIA
PARALA |
INDUSTRIA s |
GRAFICA?

LAS CLAVES PARA LA
EXTENSION DE MARCA

Segun Brandward, consultora
especializada en marcas, hay al
menos cinco parametros clave para
plantear una extension de marca.

“Son sencillos de definir pero
muy complejos de alcanzar”,
dicen en Brandward:

1. Nivel de salud y notoriedad de
la marca

2. Fortaleza y exclusividad del
negocio principal

3. Potencial de adecuacion a otros
productos, lineas o categorias.

4. Complementariedad de targets
5. Cultura de marca y empresa

porque siempre estan imprimiendo, se
mantienen dentro del imaginario de su
negocio y el mercado asi lo entiende”,
seniala. En este caso, mantener la marca

Publicidad de la Universidad Diego:P
n ejemplo clasico de

los libros de marketing

al analizar la practi-

ca de la extension de

marca es Adidas: su

nombre es tan potente
que decidio lanzar lineas de productos
de belleza, como perfumes y cremas,
bajo la misma marca
que las zapatillas y la
ropa deportiva.

Y es que la defini-
cion de esta estrategia
esta dada, justamen-
te, por la capacidad de una marca de
sostener otras dareas de negocio bajo el
mismo nombre, lo que se afirma en su
buena reputacion, prestigio e imagen.

La especializacion de las
empresas graficas permite
que la extension de marca
sea una alternativa valida.

“Es una tendencia que, de alguna
forma, no es tan potente como hace
unos 15 o 20 anos, porque la relaciéon
de las personas con las marcas hoy por
hoy es tan poderosa que cuesta mucho
decirle a esa persona
que eso que antes era
para hacer deporte hoy
le sirve para perfumar-
se”, comenta Cristidn
Leporati, director de
la Escuela de Publicidad de la Univer-
sidad Diego Portales.

La irrupcion de los medios digitales
cambid el paradigma del marketing y

Lo que estdn haciendo las empresas de la industria

N

Nuevamérica: PrintOnSale.com

Es una iniciativa de Nuevamérica, que ellos definen
como “el primer outlet de impresos de Chile”. Se tra-
ta de una plataforma con precios y tiempos de entre-
ga preestablecidos y servicios tan innovadores como
Click&Collect, que permite comprar AM y retirar PM.
Fue creada hace dos afios y esta dirigida a pymes,
emprendedores y profesionales independientes.

genero una relacion mucho mas estre-

cha y menos vertical entre las marcas
y los consumidores. Esto dificulta la
utilizacion de extensiones como una
estrategia exitosa, ya que pone en
riesgo al nombre original si el nuevo
negocio fracasa.

ME QUIERE, NO ME QUIERE
Sin embargo, el publicista aclara que,
en el caso de la industria grafica, cuyo
foco estd puesto en la venta a otras em-
presas y no a un consumidor masivo, la
extension de marca tiene posibilidades
de funcionar.

“Las imprentas en Chile son tan
especializadas que pueden hacer ex-
tension de linea sin mucho problema,

da certeza de que el proveedor es bueno.

La clave para hacerlo, dice Leporati,
es que el nuevo negocio de la imprenta
se mantenga dentro de los pardmetros
esperados de su trabajo. Es decir, que
instale nuevas lineas de negocio en el
marco de su trabajo central. En el caso
de ampliarse a un 4rea no relaciona-
da, la recomendacion seria apostar por
otra marca.

La decision, sin embargo, no es in-
tuitiva. “La recomendacidn es analizar
hasta donde le aguanta el concepto de
la marca, como personalidad de mar-
ca, como imagen, como reputacion, en
ese nuevo negocio que se quiere abrir.
Eso se estudia previamente”, recalca
el experto.

/|

el agro

Donnebaum:
Apuesta por

Aunqgue Donnebaum
comenzé como una
empresa orientada a

los textiles (hoy fabrica cierres, delantales y
bolsas, y ofrece impresién en telas), la reno-
vacion de sus lineas de trabajo ha sido una
constante. La compafia cred su drea de im-
presion digital hace alrededor de ocho afios
y, tanto textil como impresién estan sopor-
tadas por la misma marca que vio nacer a la
compafia.

Pero no solo eso. Hace algunos afios la
empresa lanzé un area de productos rela-
cionados con el agro, en la que ofrece vinos,
bajo la marca “El encanto”, aceite de oliva,
bajo el nombre “Zeitin” y aceitunas y nue-
ces, bajo la marca “Pino azul”.

“Para nosotros es clave ir diversificando-
nos y creando nuevos negocios cada tres
o cuatro afos para, de alguna manera, tra-
tar de reinventarnos y no depender tanto
de un solo negocio, lo que nos permite te-
ner un riesgo relativamente bajo”, explica
Fernando Valenzuela, gerente del area de

\“’\ b 1 Impresion de Donnebaum, quien comenta

Jorge Guzman, gerente comercial de la compafiia, explica que es “una pla-
taforma en donde se puede cotizar y comprar 100% online material de mar-
keting impreso. Hemos desarrollado un software que permite optimizar y
automatizar los pedidos de los clientes, ahorros que permiten que nuestros
clientes puedan acceder a los mejores precios”.

“Nos tiene muy contentos poder decir que nuestros clientes valoran nues-
tra propuesta. Los comentarios de ellos son absolutamente publicos y estan
en el home del sitio para que todos puedan verlos. Actualmente tenemos un
indice de satisfaccion de cliente NPS de 75, lo que es tan alto como los logra-
dos por gigantes como Amazon”, recalca Guzman.

+56 (2) 2584 B390 Myuds  Inicior sesidn
Print
onSale

Cémo o
hacamos

Tarjetas do
Prosentacién

Maturial de
Marketing

Bolas &
Cajan

Tiandas

Raestaurant &
Comersinies

Hotelaria

Evontos &
Maisimonios

Marksting
Digital

cLicks _ gTienes una urgencia?
COLL Compra antes de las 12:00 retira desde las 4:00 pm*

COMPRA AM FRETIRA PM

o N

149 L cormpras. deede s 1360 peryevan srmmadss of dia Fabd sepmtn desdn b 10 pm Apesa o cadn proach s canidades que sptan al weecn

gue, aunque se trata de marcas diferentes,
el mismo equipo las administra todas de
forma integrada.
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UN ANO DE IMPORTANTES AVANCES
PARA LA INDUSTRIA GRAFICA

Desde agosto de 2016, una serie de hitos han marcado el desarrollo de la industria chilena, la mayoria de ellos
enmarcados en la accidn que, como gremio, estad realizando Asimpres y muchos de sus socios, que han asumido que el

crecimiento del sector grafico es una tarea conjunta y permanente.

SEPTIEMBRE
Charla de gestién comercial para socios
Fue dictada por Compite, empresa que asesora a Pymes en el
mejoramiento de su productividad y competitividad en el mercado.

NOVIEMBRE

Expo Print Santiago
El evento, organizado junto a revista -
Contrasefa, tuvo éxito de visitas

y proyecciéon de negocios, y se
encuentra consolidado en el mercado
de la comunicacion grdfica nacional.

Yo DICIEMBRE

Cena de la Industria Grdfica

Se destacé a Carlos Herndn Aguirre como Lider Grdfico 2016, a Ricardo
Olave con el premio a la Trayectoria Grdfica y a Claudio Baeza con el
galardon a la Excelencia Profesional. Antalis, HP y Ditra Industrial fueron
reconocidas como las mejores empresas del afo.

Premio Australis o
Entrega de los premios que reconocen la calidad de los productos
grdaficos nacionales en diversas categorias.

MARZO

Primer encuentro grdfico 2017

El consultor internacional Hamilton Costa presentd los principales
resultados de un estudio de The Economist sobre las tendencias del
packaging y analizé las proyecciones generales del mercado grdfico.

JUNIO e
Segundo Acuerdo de Produccién
Limpia de la Industria Grafica

En un hito para el sector, la industria
suscribio un nuevo APL que

incluye tecnologias offset, digital y
flexogrdfica, un compromiso con el
medioambiente y la seguridad de los
' trabajadores que convierte a la grdfica
en un referente de sustentabilidad para
K el pais.

Nuevos socios
Siegwerk, Gonsa, HP, Wlaver, Impresos G4, Kodak, SCM, Partners
Impresores, Distribuidora Ejeo

Estudio de Importaciones Asimpres ¢
Encargado por la Asociacion a una experta externa, presenté la
evolucion en las adquisiciones de papel, maquinaria y otros insumos,
indicadores relevantes para medir la situacion de la industria.

AGOSTO

Colaboracion con EducaGrdfica

Se realizé un trabajo coordinado y constante con la Escuela de la
Industria Grafica e Ingraf, para avanzar en conjunto en los objetivos de
formacion de capital humano del sector.

OCTUBRE

Asimpres asume la presidencia de la Confederacion
Latinoamericana de la Industria Grdfica, Conlatingraf.

La instancia congrega a 14 paises miembros y permite estrechar lazos
con empresas grdficas de mercados como Brasil, Colombia, México y

%) CONLATINGRAF

Confederacion Latinoamericana de fa Industria Grafica

Charla sobre
Marketing Digital
Revisé codmo el sector grdfico puede potenciar sus ventas con este tipo
de marketing. Fue realizada por Cadegroup con apoyo de Xerox y el
patrocinio de Asimpres.

FEBRERO

Asamblea Conlatingraf en Miami

En el encuentro se analizaron las coyunturas econdmicas de cada pais y
se presentd un manual de Produccion Limpia, editado e inspirado en las
acciones realizadas en Chile.

Gala GOA Expo

Las imprentas chilenas Printer y Ograma recibieron
premios Theobaldo de Nigris y el presidente de Asimpres
fue nombrado como Lider Grdfico de las Américas.

MAYO

“El nuevo paradigma del trabajador”

Encuentro grdfico que abordd cdmo el cambio
generacional puede impactar la cultura de las
empresas graficas y de qué manera se hacen necesarios
nuevos tipos de liderazgos.

Label Summit Latin America 2017 ‘ 16 - 17 May - Santiago
Se realizé por primera vez en Chile, LABEL SUMMIT
con el patrocinio y la colaboracién LATIN AMERICA 2017

de Asimpres. El vicepresidente de www.labelsummit.com/chile
Asimpres, Michel Sabelle, fue el

encargado de la charla inaugural, donde entregd una completa revisiéon
del panorama actual en la industria de las etiquetas.

Printer obtiene premio Benny

La empresa Printer fue reconocida en el principal concurso grdfico del
mundo, The Premier Print Awards, con un premio Benny, en un hito para la
historia de dicha imprenta asociada.

“Hoy mds que nunca debemos aplicar todas nuestras capacidades para mantener el crecimiento de las
empresas y sortear favorablemente los nuevos desafios de nuestro medio y las crecientes exigencias que
demanda el mercado”. - Roberto Tapia Mac Donald, presidente de Asimpres.

Breve

Campaiia de marca digital en medios
impresos gana premios de publicidad

Ya habia sido premiada en los Cannes Lions 2016. Sin embargo, la pieza “Charles”, de
la agencia brasilefia Almap BBDO, ratificd su genialidad publicitaria al llevarse el Gran
Premio en la categoria Diarios y Revistas del Festival Iberoamericano de la Comunica-
cién Publicitaria, El Sol, realizado en junio.

La campafia, preparada para la marca Getty Images, uno de los bancos de fotos di-
gitales mas populares, reconstruye el rostro de personajes famosos del mundo, en co-
llages hechos con partes de fotografias obtenidas del mismo repositorio de imagenes.

Lo interesante de esta campafia, dirigida por los directores creativos Marcelo Noguei-
ra, André Cola y Benjamin Yung Jr. y lanzada en marzo de 2016 en diferentes diarios y
revistas de Brasil, es que usa el medio impreso para difundir el valor de marca de un por-
tal netamente digital.

“El objetivo es mostrar que el banco de imagenes de Getty Images es tan vasto que
permitié rehacer el rostro del Dalai Lama, Angela Merkel o el Principe Carlos, ya que
todo el archivo de imagenes utilizadas en la reconstrucciéon de los rostros de famosos
fue minuciosamente investigado”, dice la agencia Almap BBDO en su sitio.

gettyimages
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2017

Asimpres llama a la Industria Grafica a
participar en Acuerdo de Produccion Limpia

uscando impulsar importantes cam-
bios en el impacto medioambiental del
trabajo grafico, Asimpres desarroll6
un seminario para entregar detalles
del nuevo Acuer-
do de Produccion
Limpia e invitar a sus empresas
socias a sumarse a esta iniciativa
que, en su primera etapa, logrd
certificar las practicas de 31 com-
panias de la industria.
En este segundo APL, el foco
estd orientado a apoyar alas em-
presas graficas para enfrentar los desatios relacionados
con el cambio climdtico, eficiencia energética, medi-
cion de huella de carbono y seguridad ocupacional,
lo cual permitira al sector estar a la vanguardia de
las industrias comprometidas con el medio ambiente.
Para Ximena Ruz, directora (s) de la Agencia de
Sustentabilidad y Cambio Climadtico, sumarse a esta
iniciativa “es estar adherido a la sustentabilidad y en
pro de avanzar con compromisos concretos, por lo tan-
to, las empresas pueden decir a sus clientes que estan
trabajando en un APL con el Estado de Chile y que

Ana Ramos -
AMF Etiquetas

estan avanzando en estas materias”. Por eso, asegura,
la certificacidn permite a las compariias contar con
un sello que las posiciona en un estandar superior.

Segun Sergio Becker, gerente general de Ecotrans,

empresa consultora del APL, “esta
ce tificacidn estd financiada en un
70% por la Asociacion Chilena de
Cambio Climatico y el resto por
Asimpres y la empresa auspicia-
dora KODAK.”. La Certificacién
tiene una duracion de tres afnosy
requiere de una validacion anual,
con lo que los participantes podran
avanzar en eficiencia energética, en diagndsticos, en
dimensionar huella de carbono, en mitigar residuos
liquidos y sdlidos, entre otros aspectos.

“Tenemos un rol de liderazgo que cumplir, debe-
mos dar el ejemplo y transmitir que mejorar nuestros
procesos y reducir nuestros consumos no solo ayuda
anuestro planeta, sino que ademads tiene un impacto
positivo en nuestro equipo humano, en los balances
comerciales y en nuestro entorno mas cercano”, con-
cluye Ricardo Schaub, Tesorero de ASIMPRES y Presi-
dente del Comité de Impresidn Sustentable.

Benito
Venegas - Dominguez Impresores

*El programa de Impresién Sustentable de Asimpres cuenta con el auspicio de Kodak.

Produccidn Limplas

(] l_il’i:;

BENEFICIOS PARA LAS EMPRESAS QUE
PARTICIPAN EN UN APL

e Incorporar practicas de eficiencia energética
e Capacitacion de los trabajadores

¢ Dimensionar la huella de carbono

e Conocer y mitigar los residuos soélidos,
liquidos y COVs

e Incorporar medidas de seguridad y
prevencion en la empresa

Rodrigo Garcia - Artica

DESARROLLAR UNA POLITICA DE SUSTENTABILIDAD
Asimpres elaborard guia para crear y adecuar en cada
empresa una politica de sustentabilidad.

SEGURIDAD OCUPACIONAL

Asimpres generara una politica de seguridad y salud
ocupacional mientras las empresas trabajan en medidas
y en planes de respuesta ante emergencias,

registros y proteccién para sus trabajadores. INCREMENTAR EN UN 75% EL USO DE

SUSTRATOS CERTIFICADOS

Asimpres realizara estudio de certificaciones
en los sustratos para impulsar la utilizaciéon
de productos en los cuales existan mayores
garantias de sustentabilidad.

GASES DE EFECTO INVERNADERO

Las empresas mediran los gases de efecto
invernadero vy la huella de carbono por
intermedio de Huella Chile.

EFICIENCIA ENERGETICA

Asimpres desarrollard un manual de gestién
de la energia, pautas de autodiagndstico y
talleres educativos con apoyo del Ministerio
de Energia. Se desarrollaran también
capacitaciones, mediciones y evaluaciones
técnicas para energia solar.

DIFUSION Y EDUCACION

Asimpres tendrd la tarea de difundir

la impresion sustentable en todo el
gremio incluyendo Educagrifica, y
directamente a los encargados en APL
de cada empresa.

REDUCCION DEL 5% DE COVS
Asimpres generara un manual de manejo
de sustancias generadoras de COVs y las
empresas deben autodiagnosticarse y
elaborar un plan de reduccién.

CAPACITACION

Asimpres elaborard y ejecutard un
programa de capacitacion con apoyo
de los Ministerios de Medioambiente

y Energia para instruir a los encargados
de APL.

RESIDUOS SOLIDOS

Asimpres desarrollard un manual de manejo de residuos
y las empresas deberdn autodiagnosticarse y elaborar
planes de minimizacion y valoracién de los sustratos.

INDICADORES

Las empresas deben entregar informacion para que Asimpres
genere datos sobre gestidn de residuos, generacion de COVs,
energia, huella de carbono y seguridad operacional.

5
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Escuela de la Industria
Grafica firma convenio de
colaboracién con Flint Group

n nuevo acuerdo para conti-  con 230 afos de historia y 7.900 colaborado-

nuar desarrollando su trabajo  res en el mundo.
En tanto, para Manuel Betancourtt, rector

educativo acaba de suscribir

la Escuela de la Industria  dela Escuela, este acuerdo significa “un nuevo
Grafica, esta vez con Flint  avance para seguir profundizando la relacién
Group. que tenemos con la empresa privada, en be-

“Nuestro principal ob-
jetivo con el acuerdo de
cooperacion con la Escuela
Grafica es contribuir en la
formacidn de jévenes con un
gran talento y que necesitan
de condiciones para mejorar
sus habilidades técnicas,
impulsando asi el mercado
laboral del sector grafico de
Chile y, como consecuencia,
poder contribuir con toda la
cadena involucrada”, explica

neficio directo de nuestros
alumnos y su formacidn,
por lo que estamos muy
optimistas respecto a lo
que podemos hacer junto
a Flint Group”.

“Estamos muy moti-
vados, pues la colabora-
cidn es clave para mante-
ner nuestro camino hacia
la responsabilidad social
corporativa. Es un orgu-
llo para nosotros asumir

Sebastian Maercovich, Business Unit Manager  tal compromiso con nuestras comunidades”,
de Flint Group Chile, compania que cuenta  concluye el ejecutivo de Flint Group.

RIGOBERTO LEMUS, JEFE TECNICO DE PREPRENSA
EN A IMPRESORES:

“Me gusta mi trabajo, es un
complemento de vida”

En la década del 60, Rigoberto Lemus decidié ingresar a la Es-
cuela Nacional de Artes Graficas. En ese momento, dos de las
pasiones de su vida comenzaron a tomar forma: la industria
grafica, donde se especializd en seleccion de colores en sis-
temas de tono continuo y tramado, y la fotografia, hobby que
partié en su adolescencia, cuando sus papas le regalaron su
primera camara fotografica.

Realizo su practica en 1968, en Editorial Lord Cochrane, donde
permanecid mientras estudiaba Cartografia en la Universidad
de Chile, tiempo en el que ejercia turnos de noche. En Taller Uno
trabajé manejando los primeros escaneres y luego, en Morgan,
fue jefe de produccion en preprensa Chromatic. En 1995, fue
invitado a trabajar en Editorial Antartica, y, desde entonces, ha
permanecido en la empresa, hoy A Impresores, donde es jefe
técnico de preprensa.

“Trabajo en una de las mejores empresas de la industria, que
tiene las mas avanzadas tecnologias, lo que es muy motivante,
porque uno siempre estd aprendiendo cosas nuevas”, cuenta
Rigoberto, quien acaba de cumplir 65 afos, pero no esta pen-
sando en el retiro. “Me gusta mi trabajo, es un complemento
de vida y me encuentro con las armas suficientes para poder
continuar. Me proyecto aqui, satisfecho con los desafios tec-
noldgicos, relacion y formacion de personas, donde priman el
respeto y la confianza”, dice.

Y es que, reconoce, esta haciendo lo que le gusta, y no solo en
lo laboral: también es el fotégrafo de la revista de su empresa.
“La fotografia es parte de mi felicidad”, confiesa.

i

Ingraf prepara ciclo de conferencias graficas

Una serie de charlas dirigidas a los trabajadores de
la industria grafica esta organizando Ingraf para los
préximos meses. El ciclo de conferencias revisara te-
mas de impresion digital, flexografica y de preprensa,
con la participacion de expositores omo Agfa, Kodak
y Grafisoft, los que entregaran una completa mirada
sobre las ultimas tendencias en estas areas.

“Parte de nuestro trabajo en la preparacion de ca-
pital humano para la industria grafica es mantener a
los colaboradores de las empresas plenamente ac-
tualizados y este ciclo de conferencias es una ins-
tancia clave en ese objetivo”, explica Vicky Godia,
directora ejecutiva de Ingraf.

Las charlas se realizaran en dependencias del cen-
tro educacional, ubicado en Salesianos 1463, San Mi-
guel. Tienen un costo de $30.000 cada una y cuentan
con descuentos a través de Sence. Mas informacion e
inscripciones en el correo v.godia@educagrafica.cl

EL CICLO DE CONFERENCIAS
GRAFICAS CONTARA CON LAS
SIGUIENTES CHARLAS:

1. Impresion flexografica en HD, a
cargo de Kodak - 23 de agosto
2. Gama extendida en flexografia, a

cargo de Grafisoft, Esko y Dupont -
30 de agosto

3. Impresion digital en
microcorrugado, a cargo de Kodak -
6 de septiembre

4. Preprensa y estandarizacion de
prensa bajo norma 12647-2;2013, a
cargo de Adfa - 13 de septiembre

u)
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Las prioridades de inversion para
las empresas graficas, segun Drupa

Novedades sobre las tendencias de inversion de las empresas de la industria

grafica alrededor del mundo entregé
Drupa, presentado este afo.

la cuarta versién del Global Trends de

Entre sus hallazgos, el estudio concluyd que, a nivel de planes de inversion en
tecnologia de impresion, las impresoras offset planas han desplazado del pri-
mer puesto a las impresoras digitales planas con toner de color, mientras que
las mdaquinas digitales planas en color por chorro de tinta ganan terreno con

rapidez y ya ocupan el tercer lugar ju
El estudio destaca ademas que, po

nto con las maquinas flexograficas.
r primera vez desde 2013, se observa que

en cada segmento domina una tecnologia diferente: las impresoras digitales
planas con téner de color en el ambito comercial, las maquinas offset planas en
el sector editorial y la flexografia y las rotativas digitales en color por chorro de

tinta en el segmento funcional.

en tecnologia
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Editorial
—

Il//i
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Prioridades de inversion
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Juan Eduardo Olmos, director general de EJEO:

“Queremos ser una alternativa
a los grandes distribuidores
de insumos y maquinarias del

sector grafico”

Formada en 2008, EJEO es una em-
presa familiar cuyo foco estd puesto
en la venta de barnices y material de la-
minacion termal, asi como también en
la comercializacion de maquinaria china,
para diferentes procesos de impresion.
La compafiia, que acaba de integrarse
a Asimpres, esta buscando marcar una
diferencia en la industria en términos de
oferta y servicio. “Nuestro objetivo es ser
una empresa alternativa a los grandes
distribuidores de insumos y maquinarias
del sector grafico”, explica Juan Eduardo
Olmos, director general de la empresa.
“Nuestros clientes nos ven como una
empresa competitiva y depositan en no-
sotros proyectos que no son atendidos
por los grandes competidores, tanto en
insuMos como en maquinarias”, agrega.
En el mediano plazo, la firma, cuyas

“Nuestros clientes nos ven como
una empresa competitiva y
depositan en nosotros proyectos
que no son atendidos por los
grandes competidores, tanto en
insumos como en maquinarias”

MAS QUE PEGAR

oficinas se encuentran ubicadas en Es-
tacion Central, espera consolidar su po-
sicion en el mercado. “Estos primeros
nueve afios no han estado exentos de
problemas, pero hemos sabido sortearlos
con el apoyo de nuestros proveedores,
clientes y colaboradores”, recalca Olmos.
La idea de la empresa al sumarse a
Asimpres es estar al dia en informacion
del medio grafico nacional, como tecno-
logias, productos, clientes, ferias inter-
nacionales y locales. De esta forma, su
director espera también contribuir con un
granito de arena a la industria que le ha
permitido desarrollarse profesionalmente.

Soluciones completas perfectamente adapta-
das para la industria grafica.

“El nuevo equipo fusor RobaPUR 2/MOD}

Tecnologia de encolado eficiente para el
encolado del lomo del libro. Fusion bajo
demanda MOD, maximas prestaciones y fle-
xibilidad para cumplir con sus necesidades.

Conozca los beneficios de nuestras solu-
cionesy atractivas ofertas de servicios en
nuestra web. Para una mayor eficiencia en

el pegado.

O[30
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Robatech Chile | info@robatech.cl | +52 22672 9119 | robatech.cl

Robatech

Gluing Technology
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ociales

Andrés Gallardo, Fersostaal; Rafael
Amenabar, Cepco Impresores; Juan

F , Ferrostaal; Valentin
Waintrub, Maval Spa; Ximena

Ruz, Agencia de Sustentabilidad
y'€ambio Climatjgo y Nelson
Cannoni, Imprenta Italiana

Henriquez, Newgraph; Juan®
Luis Fracchia, Newgraph
Demetrio Cerda, Ve ;_

i ! %
RicardesSechaub, Impresora
Optima;Klaus Lund, Distribuido
Walterkundly Cia. y Luis Riveros

Mot tiic RIS 2l ks

* Victor Llafa, VP
Impresores; Carolina
Von Plate, VP
Impresores; Viviana
Vignolo, Etal Impresores
y_Fernando Guzman,
Nuevamérica Impresores

Daniel Ramirez, Kodak;
Romina Riquelme,

Iconex; Andrés Gallardo,

. Ferrostaal; Ignacio
Par@m, Ferrostaal y Victor
"Castillo, A Impresores

THEOBALDO
1] NIGR|520'|7

Conlatingraf abre convocatoria para
premios Theobaldo de Nigris 2017

Ya estan publicadas las bases para la préxima edicion del Concur-
so Latinoamericano de Productos Graficos Theobaldo de Nigris,
el principal reconocimiento de la industria en el continente. Se
trata de la XXIV versién del certamen organizado por Conlatin-
graf y la recepcioén de trabajos estara abierta entre el 1y el 31de
agosto, plazo en el cual empresas, editoriales, agencias de publi-
cidad, disefladores, anunciantes y escuelas graficas, entre otros,
podran postular sus trabajos en 29 categorias, incluyendo entre
ellas a volantes, carpetas, folletos, catalogos, libros y revistas.

El jurado evaluard aspectos como la calidad del proyecto gra-
fico (arte y disefio) y su desempefio en preimpresion, impresion
y terminaciones. La ceremonia de premiacion se realizard en Fort
Lauderdale el 22 de febrero de 2018.

ESTA EDICION
FUE POSIBLE
GRACIAS A:

AGFA

Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis
Mesa central (+56 2) 2730 0000

Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100
800 470 855 / www.canon.cl

o

DIPIS
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TRIALES 5.4,

AP

Teléfono (+56 2) 23871000
www.dipisa.cl

—cotrans

Teléfono (+56 2) 2759 5647
www.reciclajesecotrans.cl
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EDIPAC

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAFE]

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com

AR

certror ~EFC

Comprometidos con la Sustentabilidad

Siguenos en
www.asimpres.cl
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IMPRESIONES DEL MUNDO GRAFICO® es
una publicacién de la Asociacién de
Industriales Graficos de Chile A.G.
ASIMPRES comunicaciones@asimpres.cl
* www.asimpres.cl
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