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Achap premiala
mejor creatividad
nacional en

el festival de
publicidad

Por 52 aflo consecutivo, PROLAM
Y&R se adjudicé el premio

Cl’rculo de Con la presentacion de una serie de proyectos de a “Mejor Agencia del Afio”,
h innovacién desarrollados durante 2016 y con la g\len?"as qL_IefPoIIa Chllen_e:jde
H ; . A eneficencia fue reconocido
|nn0vac|on entrega de diplomas a los participantes culmind e : o
. su tercer afio de trabajo el Circulo de Innovacion como “Mejor Avisador del Aiio™.
de PaCkaglng de Packaging, comunidad de empresas que cola-
- ~ boran para sistematizar y activar la innovacion en
cierra el ano sus organizaciones. Se trata de una iniciativa or-
ganizada por Cenem y la Universidad del Desarro-

ASimpreS pa rticipara' llo, con el objetivo de construir un sistema de gestion de innovacién permanente Ad rién ReyeS,

NOTICIAS
BREVES

dentro de cada compafiia.
en La bel Summit César Morales, director de Asimpres, fue parte de Cirpack durante 2016y, jun- de FerrOStaaI! es
. - to a un equipo de reconocidos profesionales del area packaging, participé en el ele ido como el
Latin America 2017 proyecto que fue elegido el mejor del afio, y que consiste en un prototipo llama- _g .
e s rimera sciin n e Asmpres 22, L1ASPACK, lataorna e colsboracon o desaoles dercieonoue | MeJor Jugador de
s_era parte del Label Summit Latin ‘.\f“e' dena de desarrollo, para impulsar nuevos proyectos innovadores buscando pro- bOW|Ing de Chlle
rica 2017, el mayor evento de la region veedores que puedan ayudar con soluciones para su ejecucion icic
para la industria de impresion y etique- . que pt 1ay par ! o Como es tradicion
s . Dadas las exigencias del mercado y las necesidades de diferenciacion de los desde hace 65

tado. Dirigido a empresas de etiquetas, roductos, los clientes finales necesitan encontrar envases innovadores que lo- gede hace
imprentas dedicadas al packaging y fa- P - - - i que i afnos, el Circulo de

: - . gren conjugar de manera eficiente estos requerimientos. Linkepack busca agi- Periodistas Depor-
bricantes, la instancia busca apoyar a la lizar e integrar la cadena de actores para buscar productos con innovacion en NSO
industria en el disefio de sus estrategias 9 P P tivos de Chile eligio

a futuro y en su apertura a los negocios
internacionales.

La cita, que se realiza cada afio desde
2004 y tradicionalmente se alterna en-
tre Colombia, México y Brasil, reunirad a
profesionales y especialistas del sector,
desde disefiadores y fabricantes hasta
proveedores de la industria, quienes po-
dran conocer las principales novedades
del mundo de la impresion de etiquetas
y embalajes, presenciar lanzamientos en
vivo de nuevos productos, participar en
charlas y demostraciones y ver los Ulti-
mos adelantos en maquinaria, materiales
y nuevas técnicas.

Segun proyecciones de Smithers Pira,
en el estudio “The Future of Global Flexi-
ble Packaging to 20207, se espera que

packaging”, comenta Morales.

@ |a primera tienda temporal de Louis
Vuitton en el mundo, impresa con la

a los mejores ex-
ponentes de 2016,
distincion que
constituye una de
los mayores reconocimientos del mun-
do del deporte. En esta oportunidad,
Adridn Reyes, jefe de Ventas de Re-
puestos de Ferrostaal, fue reconocido
como el mejor de Chile en la discipli-
na del Bowling, actividad que practica
desde hace 32 aflos y que lo ha llevado
a obtener titulos como la medalla de
bronce en los Juegos ODESUR de Sao
Paulo y las preseas de plata y bronce
en el Sudamericano Adulto Elite en Co-
lombia, en noviembre pasado. Ademas,
fue campedn sudamericano en dobles
en 2014, logro obtenido por primera

tecnologia 3D de Massivit

este sector crezca a nivel global a una vez para Chile.

tasa de 3,4% anual hasta 2020, con un
valor estimado de la produccion mundial
de 248 mil millones de délares, esce-
nario que vaticina una amplia y diversa
oportunidad de expansion para todos

WAN-IFRA analiza el presente de los
medios en su World Press Trends 2016

los actores de la industria. Otras inves- 4 9 (y o )
tigaciones de Smithers Pira prevén “un ’ 0 Ingresos de periddicos en 2015: US$ 168.000 millones
crecimiento anual de la impresion digital AUMENTO . (0)

en el mundo de 17%, lo que la convier- (of[:TelV] Yol [o] ] »] S CIRCULACIONIMPRESANCDIGITAL 53 A)

te en la tecnologia de mas rapido creci- DIARIOS EN EL

MUNDO EN 2015 47%

miento dentro de la impresion de empa-
ques, con prondsticos de que alcanzara
un volumen de 19 mil millones de ddla-

res en el afo 2019”. WAN-IFRA presentd su encuesta anual World Press Trends ~ mundo disminuyd 7,5% en 2015 y se redujo 24% en cinco
2016, investigacion que publica desde 1989 y que recoge afios. Desde mediados de los afios 1990, la publicidad en

tendencias acerca de los medios de comunicacién en el Internet (tanto para computadores de escritorio como mé-
LABEL SUMMIT LATIN AMERICA mundo. Entre sus conclusiones mas llamativas se encuen-  viles) ha aumentado principalmente a expensas de la im-

2017 se realizara los dias 16 tra que los periédicos generaron ingresos estimados en presion, y en los ultimos cinco afos crecié 102%.

y 17 de mayo en el centro de circulacion y publicidad de US$ 168.000 millones en 2015, Sin embargo, la circulaciéon de diarios aumento un 4,9% a
convenciones Espacio Riesco. Las de los que el 53% (US$ 90 mil millones) proviene de laim-  nivel mundial en 2015 respecto al afio anterior y mostrd un
inscripciones estan abiertas y van presion y la circulacion digital, mientras que el resto (US$ crecimiento en cinco afios de 21,6%, lo que se explica por el

desde los $115.000. 78 mil millones) es fruto de la publicidad impresa y digital.  dinamismo de los mercados en India, China y otras regiones

Segun el estudio, “las cifras globales del mercado de perié- de Asia, donde el aumento de la alfabetizacién, el impulso

dicos muestran que mas del 92% de todos los ingresos de econdmico y los bajos precios de las copias estan elevando

los periddicos aun provienen de la prensa escrita”. el consumo de periédicos. Ademas, se estima que 2,7 billo-
El estudio reveld que la publicidad impresa en todo el nes de adultos en el mundo leen diarios impresos.

Tras dos afios seguidos de caidas, la region

América Latina y el Caribe retomaran tenue crecimiento en crecers 1.3% este afo en un complelo
2017 en medio de incertidumbres sobre la economia mundial escenariointernacional, segin nuevas

proyecciones de la CEPAL.
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tecnologia

icard Casals habla con
claridad. Acostumbrado
a dictar conferencias en
todo el mundo, dirige RCC
Casals Consultants y es
presidente de la Asocia-
cién de Consultores Europeos de Artes
Graficas GAIN (Graphic Arts Intelligence
Network), y su postura es critica respec-
to al futuro. “Hace muchos anios que la
industria grafica se equivocd confiando
solamente en maquinaria, en prensas
sobre todo, y en precio de ven-
ta. Hemos cometido el error
de asociar la industria grafica
puramente a impresién, como
si esto fuera el Unico sistema
de comunicacién grafica. Es
cierto que la industria grafica,
entendida como pura impresion,
no tiene futuro, o al menos no
tiene futuro brillante”, explica
desde Barcelona, Espana.
Existen estudios que indi-
can que los negocios o empresas
basados en pura impresiéon van
a tener serios problemas: en América La-
tina se estima que en los préximos cinco
anos desaparecera el 27% de las imprentas
tal como se conocen hoy. Con esto, Ca-
sals se refiere a impresion
comercial o convencional,
ya que, por el contrario,
la impresion especifica en
productos, como el caso
del packaging, tiene buena
salud y sigue creciendo.
Pese a ello, senala que
“la transformacién que
estd teniendo la industria
gréfica va mucho mas alld
que un simple desafio. De hecho, la in-
dustria de la comunicacidn grafica tiene
ahora mas futuro que nunca”.

Ese futuro exige cambiar el modelo
del negocio grafico, para que las empre-
sas logren crecer, al menos, un 10%
anual y mantenerse vigentes. Y la
respuesta estd en la especializacion.

Tanto si se trata de impresion
offset como digital, segtin Casals,
las empresas necesitan enfocarse
en mercados especificos, como
el de nuevas tecnologias, telefonia, ali-
mentacion, vestido, entre otros. Y luego
centrarse en el marketing del cliente. “El
impresor convencional solo tiene futuro
si es capaz de hacer un acuerdo con el
cliente estableciendo una relacion que le

Ricard Casals:
LA TRANSFORMACION
QUE VIENE PARA LA
INDUSTRIA GRAFICA

permita participar en sus planes publi-

citarios. Ofrecer pura impresion cae por

el precio, en cambio, si ofrecemos una

ayuda a la venta del cliente es cuando

realmente tiene sentido

la comunicacién grafica”.

Contar con disenado-

res dentro de las empresas

graficas permitiria, por

ejemplo, ofrecer un servi-

cio completo y directo al

cliente. Y tener personal

con alta capacitacién en

preprensa, dadala bajaen

los tirajes que aumentara

la cantidad de trabajos en esa area, se

estd volviendo clave para dar el giro que
la industria requiere.

Para Ricard Casals, el primer problema de la industria grafica es que sélo considera
la innovacién en la tecnologia, “pero no la innovacion en el modelo de empresa, no
en la forma de tratar con el cliente, todo esto es innovacidon”. Y una de las cosas que
mas le llaman la atencidon es que en América Latina se compran prensas nuevas y se
conservan las viejas. “Muchas empresas casi son museos, tienen una magnifica pren-
sa de formato pliego trabajando un turno o dos y al lado tienen tres prensas viejas
trabajando un turno o dos. ¢Por qué no sacan una prensa vieja y trabajan tres turnos

con la prensa que han comprado?”.

“Se innova, pero sélo en maquinas, en hierro, no se innova en la forma de pensar. Se
ha de innovar en estrategia, en organizacién y no olvidemos, en capacitaciéon”, recalca.

BioBeauty:
envase para cosméticos
activo y compostable

Se trata de un innovador envase
biodegradable y activo para cre-
mas cosméticas naturales que logra
alargar su fecha de caducidad has-
ta un afo y medio, desarrollado por
un consorcio de empresas y centros
de investigacion, liderado por ITENE
(Instituto Tecnoldgico del Embalaje,
Transporte y Logistica).

Entre sus caracteristicas, BioBeau-
ty mejora las propiedades de barrera
y antioxidantes del dcido polilactico
(PLA) convencional, que junto a la
incorporacion de las sustancias ac-
tivas al material de envase permite
al producto alcanzar una vida util de

18 meses. Para ello, el nuevo envase
estd compuesto por PLA biodegra-
dable reforzado con nanomateriales,
e incorpora también un agente acti-
vo natural con propiedades antioxi-
dantes, lo que permite alargar la vida
util de los cosmeéticos sin tener que
incluir sustancias como aceites mine-
rales, parabenos, petréleo ni deriva-
dos quimicos en su composicion.

Por otra parte, este envase cumple
la norma europea de compostabilidad
EN 13432, lo que significa que puede
convertirse en nutriente para el suelo
o0 compost, ademas de ayudar a re-
ducir la erosién y absorcion de agua y
nutrientes por parte de las plantas.

El nuevo material fue presentado
en la ultima edicién de la feria K en
Dusseldorf, Alemania, la principal
cita mundial del sector plastico.

“Tenemos un campo enorme, pero no
sabemos salir de poner tintas en el papel.
Con el cliente no solo hemos de imprimir
lo que €l pide, sino que hemos de parti-
cipar en sus proyectos y ampliar el flujo
de produccién de la empresa grafica de
forma que todo aquello que necesita un
cliente para vender mas, desde una pa-
gina web, un video o spots de television,
todo esto son posibilidades y la mayorfa
se generan en la preprensa, porque ah{
es donde realmente esta la creacion de
la comunicacién grafica”.

¢Como puede una empresa grafica
mantenerse competitiva?

Hay que analizar dénde se puede ganar
en productividad. Se cometen muchos
errores por falta de organizacidn, se repi-
ten trabajos que estan mal, la calidad no
es la que deberia ser, sobre todo en cons-
tancia: puede ser buena en un momento
determinado pero si se repite el trabajo no
sale igual en la mayoria de las empresas.
Todo esto genera mermas y desperdicios,
incluso en productividad. Cuando vemos
los tiempos muertos en las empresas de
Chile, estos tiempos no son dedicados ni
a la preparacion del trabajo ni a la pura
impresién, pues nos movemos entre un
25 y un 3o0%. Alemania estd en un 11%,

RICARD CASALS
EN FRASES

“El mercado chileno en muchos
aspectos es el mejor, el mas pre-
parado en América Latina, incluso
en productividad, pero le queda
mucho por hacer”.

“Es imprescindible que los impre-
sores tengan su departamento de
disefio y empiecen por aqui el tra-
to con el cliente”.

“La impresion digital metida den-
tro de una empresa con modelo
obsoleto, antiguo, no funciona”.

“La tecnologia tiene que ser de
preprensa, de disefio, y sobre todo
de herramientas de marketing,
para ofrecerle al cliente medios
para vender mas”.

Espafia en un 14%. Y esto es simplemente
porque estan los trabajos mal organizados,
aunque me gusta decir que Chile esta li-
geramente mds avanzado que otros paises
de América Latina.

¢Realmente es asi?

Esverdad, y hay una cosa que me encanta
en Chile, y es que en la industria grafica
hay muchas mas mujeres en proporcion
al resto de los paises de América Latina.
Para ustedes tener vendedoras es algo
normal. Incluso he visto muchas muje-
res al pie de una prensa, imprimiendo,
especialmente prensas de tamano no tan
grande, de medio pliego o incluso pliego.

Papel Book Ecobio: responsable con el medio ambiente

Disefiado especialmente para la impresion de libros,
Papel Book Ecobio proviene de la pulpa extraida del
pino radiata, que crece en los bosques del sur de Chi-
le. Estd fabricado con base en pasta mecanica con un
rendimiento cercano al 96% en el uso de la madera, lo
que permite un producto amigable con el medio am-
biente y de altisima calidad en todos sus gramajes,
que son 65y 75 gramos.

Ademas, su excelente opacidad es apta para im-
presiones con minima transparencia y su tonalidad
cremosa favorece una grata lectura, evitando la re-
flexion de los papeles blancos. Se fabrica con fibra
virgen proveniente de plantaciones sustentables que

cuentan con certificacion PEFC-Certfor vy, al centrar
su produccion en Chile, cuenta con reducidos tiempos de entrega.

Papel Book Ecobio fue desarrollado por Papeles Bio Bio, empresa con 60 afios
de historia en la fabricacion de papeles de alta calidad, cuyo principal producto es
el papel para diarios. Fue presentado oficialmente a la industria en Print Santiago
2016 y, ademas del mercado chileno, esta disponible también en Brasil, Colombia
y proximamente en Argentina.
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ESCUELA DE LA
INDUSTRIA GRAFICA
INAUGURA MODERNA
SALA INTERACTIVA

uscando la manera de potenciar

el aprendizaje de sus alumnos y

ajustar la ensenianza a los tiempos

actuales, ademds de responder

cada vez de mejor manera a los co-

nocimientos, valores y cualidades
que debe tener un profesional que trabaja en em-
presas graficas, la Escuela de la Industria Grafica
acaba de inaugurar una moderna sala interactiva
que permitird responder de mejor manera a estos
requerimientos.

A través de la remodelacion de un ala completa
de la escuela y de la implementacién de una sala
donde alumnos y profesores basaran las clases en
tablets, la entidad pretende generar una instancia
educativa mas motivadora y entretenida. Los es-
tudiantes podrdn buscar en linea materiales que
complementen los conocimientos entregados por
los docentes, mientras que estos ultimos, ademads
de tener control sobre los sitios que los jovenes vi-
sitan, tendran el desafio de preparar sus clases de

Ingraf titula a 28
nuevos tecnicos

Provenientes de las carreras de Ges-
tion y producciéon de medios graficos,
Impresion offset, Impresidn flexogra-
fica y Posprensa, el 15 de diciembre se
realizo la titulacion de 28 alumnos del
Centro de Formacién Técnica de la In-
dustria Grafica (Ingraf).
Los nuevos profesionales cuentan

de Ingraf, se realizé tam-
bién la tradicional premia-
cién anual en reconoci-
miento a la excelencia de
sus estudiantes. Este afio
los alumnos destacados
fueron Jonathan Vasquez,
de imprenta Optima, Ma-

forma mas atractiva y participativa.

La idea de la sala interactiva surgid en la bus-
queda por alinear de mejor manera las necesida-
des de la industria y las falencias que el recinto
educativo todavia tiene. Demord un ano en con-
cretarse y su desarrollo se produjo gracias al apoyo
de las empresas Dimar, Hagraf, Ferrostaal, Pro-
color, Colorgrafic, Colorama, Imagex y Fundacién
Irarrazaval. Requirié una inversién de poco mas
de $21 millones.

Desde la entidad explican que esta sala inte-
ractiva es la primera etapa de un proceso por me-
jorar la calidad de la educacién que la Escuela de
la Industria Gréfica estd entregando a los alum-
nos. Dentro de los proximos anos se espera dotar
de televisores con conexion a Internet a todas las
aulas del recinto, ademas de potenciar al auditorio
que tiene el colegio, entregindole la infraestruc-
tura necesaria para transmitir via streaming las
charlas que ahi tienen lugar, acercando a toda la
industria al conocimiento que se imparte.

RODOLFO ASTETE, ENCARGADO DE AREA DE
PRE-PRENSA EN SERVICIOS GRAFICOS LASER S.A.

“Para estar activoenla
industria grafica tienes
que ir actualizandote”

Desde que egreso de la Escuela de Artes Graficas en
1985 hasta que ingreso a trabajar a Laser Impresores en
el afio 2000, Rodolfo Astete asegura que los procesos
en la industria grafica evolucionaron exponencialmente.

Estudié montaje fotolitografico y luego de realizar la
practica en editorial Antartica, trabajo en el departa-
mento de montaje en Taller Uno. “En ese tiempo se es-
caneaban las imagenes con escaner gigantes que ya no
se usan porque todas las imagenes hoy son capturadas
o producidas por medios digitales”, explica Rodolfo.

Luego de pasar por Escaneografica y por editorial
Lord Cochrane, en el afio 2000 ingresé a Laser Impreso-
res como operador de pre-prensay en la actualidad es
el encargado del area.

“Pertenezco a la generacion de las Artes Graficas, que
actualmente es la generacion de la Industria Grafica. La
evolucion se dio en términos industriales. Ya no estan fo-
calizados en el aspecto artistico sino que en la estanda-
rizacion: ser capaces de imprimir dos veces lo mismo de
la misma manera, con los mismos colores”, reconoce.

En tal sentido, asegura que es primordial para los tra-
bajadores del rubro grafico actualizarse y aprender de
las nuevas tecnologias, porque de lo contrario los recur-
s0s que existen son subutilizados.

Rodolfo tiene 16 afios de experiencia en Laser Impre-
sores, taller que cuenta con un equipo de 28 personas.
Tiene 49 afos, es casado y padre de dos hijas, que ase-
gura son su motivacién. En su tiempo libre disfruta de
practicar tenis, trekking y futbol: “Es la gracia del fin de
semana”, concluye sonriendo.

con el titulo de técnicos de nivel supe-
rior y estan capacitados para continuar
impulsando el crecimiento de la Indus-
tria Gréfica, desde sus distintos am-
bitos de accion. Este aflo, ademas, se
promovio a la primera generacion de
la carrera de Posprensa, marcando un
hito para Ingraf, que a la fecha ha titu-
lado a 150 alumnos de todos sus pla-
nes de estudio.

Durante la ceremonia, encabezada
por Carlos Hernan Aguirre, presidente
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nuel Padilla, de Printer, y Eddy Contre-
ras, de AMF Etiquetas, en la categoria
de Excelencia Académica. Por su parte,
Reinaldo Contreras, de Amcor, y Cris-
tian Soto y Ricardo Sepulveda, ambos
de Sistemas Graficos Quilicura, fueron
reconocidos con el galardon al Espiritu
Grafico. Y el premio al Sello Ingraf re-
cayo este afio en Ivan Cabello, de Siste-
mas Graficos Quilicura.

“El obtener un titulo de Nivel Supe-
rior en Ingraf es conseguir un pasa-

porte a la calidad grafica y desarrollar
competencias que serdn aplicadas dia
a dia en la industria”, comenta Vicky
Godia, directora ejecutiva del Centro
de Formacion Técnica de la Industria
Grafica. “Nuestros titulados hardn la
diferencia en el medio laboral donde
se desempefien, ya que no solo entre-
garan sus conocimientos técnicos, sino
que también transmitirdn la visién y la
misidn que trabajamos académicamen-
te con nuestro alumnado: ser un profe-

sional integral, con el sello Ingraf”.
Conociendo la importancia que tiene
actualmente para el mundo grafico el
contar con colaboradores altamente ca-
lificados, la directora ejecutiva del CFT
cree que para ellos es clave formar par-
te de los profesionales de nivel superior
en la Industria Grafica y perfeccionarse
dia a dia. “El conocimiento es la inver-
sidon mas grande que pueden obtener
nuestros alumnos y las empresas grafi-
cas de nuestro pais”, concluye Godia.



NOMBRE DEL PRODUCTO

Mural
Casona Vergara

El estudio de Orlando Gatica y la Inmo-
biliaria Deisa tenian el trabajo de resca-
tar parte de la Casona Vergaray trans-
formarla en un espacio contemporaneo,
sin perder su esencia. Asi, el desafio fue
realizar un mural en el hall central del
lugar, que por una parte potenciara sus
principales caracteristicas, tales como la
altura y el disefio ya planificado, y por
otro lado aportara desde sus propias
facultades: se planteé como un mural
que debia ser atemporal pero al mismo
tiempo debia estar vivo y entregar lumi-
nosidad, con una grafica que interactua-
ra de manera sutil con el espacio.

APUNTES DE

O

’

resions

DISENADORA
Marta Jose Munioz -

holateamo

“Conceptualmente la idea fue siem-
pre trabajar desde la simpleza y desde
la observacion de cosas sencillas, por lo
que un elemento organico que entrega-
ra cierta vida a la casona nos parecio un
aporte, siguiendo con la linea de una cro-
matica sobria que potenciara el espacio”,
cuenta la disefiadora Maria José Mufioz.
“Una hoja de un arbol es un elemento a
primera vista muy simple, pero esta en
particular se hace especial a través de la
evidencia de esa estructura en una con-
feccién de alta complejidad —miles de
lineas que son dibujadas una a una a
mano— haciéndose Unica”, agrega.

Enfasis en la eficiencia energéticay

optimizacion de procesos marcan agenda

del APL n®2

Como una forma de que las empresas graficas conozcan sobre los costos asocia-
dos al funcionamiento de sus plantas y puedan adoptar medidas de reduccion de
los recursos energéticos, se invitara a las empresas, a partir del mes de marzo, a
inscribirse en el Acuerdo de Produccidn Limpia n22.

SE INICIA LA
NEGOCIACION
DEL SEGUNDO
ACUERDO DE
PRODUCCION
LIMPIA

Terminado el diagndstico de los impactos del sec-
tor, se dio inicio a la negociacién del 2do Acuerdo
de Produccién Limpia, el cual incorpora la impresion
flexografica y digital.

El Consejo de Negociacion lo integran especialis-
tas de produccion limpia y eficiencia energética de
los Ministerios de Energia, Salud, Medio Ambiente y
Economia y, por su parte, empresarios y encargados
de impresion sustentable de las empresas graficas y
del packaging.

El préximo paso serd la suscripcion de las empre-
sas, lo cual se estima se iniciara en el mes de marzo.

CLIENTE / MANDANTE
Inmobiliaria

DEISA

El publico al que se dirigia era a quie-
nes habitaran la casona: personas que
tienen una percepcion del vivir como
un lugar no solo de paso sino que in-
vita a estar e interactuar con el espa-
cio de manera diferente. Personas que
tienen un interés por rescatar, volver a
observar y poner en valor los espacios
y los objetos con los que interactuan,
valorando su historia, el disefio y los
detalles que los hacen diferentes.

Segun cuenta Orlando Gatica, debi-
do al nivel de detalle de la ilustracion, y
al tamano del mural, las decisiones téc-
nicas de impresion exigian ser pensa-

EMPRESAS
GRAFICAS
APUESTAN POR
ENERGIA SOLAR

Un grupo de socios de ASIMPRES esta
participando en el programa de estu-
dios de prefactibilidad de sus empre-
sas para la implementaciéon de proyec-
tos solares fotovoltaicos. Esta actividad
se realiza en el marco de un programa
del Consejo de Produccion Limpia, en
conjunto con el Ministerio de Energia,
para fomentar un trabajo industrial

AGENCIA
Orlando Gatica 1

Studio

TIRAJE

das desde el origen: la impresién debia
igualar los tonos del espacio, y la ins-
talacion debia ser exacta. “Es por esto
que elegimos un tipo de impresiodn es-
pecial para muros, con terminaciones
laminadas que protegieran la grafica”,
cuenta. En ese aspecto, el trabajo con
la imprenta debe ser codo a codo, ya
que la entrega y la calidad del trabajo
deben ser muy precisas. “En términos
técnicos, la imprenta aporta con sus
conocimientos sobre el comportamien-
to del material y su experiencia en ins-
talacion para obtener un resultado im-
pecable”, concluye Gatica.

mas sustentable a través de la incor-
poracién de tecnologias de Energias
Renovables no Convencionales (ERNC)
en las empresas chilenas. Actualmente,
40 compafias de distintos rubros for-
man parte de esta iniciativa.

Para el mundo grafico estas experien-
cias seran un insumo para el APL n°2,
a través del cual a todas las empresas
participantes se les realizara un perfil
de factibilidad para implementar ener-
gia solar en sus operaciones.
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LA INDUSTRIA

GRAFICA
CONMEMORA
LOS 86 ANOS
DE ASIMPRES

Marcando el principal hito de cierre de afio
para la Industria Grafica y la participacion
de mas de 650 personas, entre directivos,

profesionales, colaboradores de imprentas

y proveedores graficos, el 2 de diciembre se
realizo la tradicional Cena Anual de Asimpres,
en la que se celebraron los 86 afos de vida
de la entidad que desde 1930 reune a los
principales actores del mundo grafico chileno.

1. Reconocimiento de
Educagréafica a las empresas
proveedoras patrocinantes.

2. Nelson Cannoni, Cristian
Osorio y Francesca Bonati
(ANP), Juan Pablo Morgan.

3. Entrega de premio Lider
Grafico a Carlos Hernan
Aguirre Vargas.

4. Mauricio Guerrero, Juliana
Reinoso, Marcela Martinez,

5. Juan Ignacio Olaechea,
Valeria Herrada, Ricardo
Schaub.

6. Colorama, equipo ganador
copa Futbolito 2016.

7. Rodrigo Bitrdn, Héctor
Rojas, Martin Sanhueza.
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Gerardo Soto, gerente general
de Impresos G4

“Hay que
competir con
precio, calidad,
rapidez y
atencion”

Impresos G4 es una empresa atendida por sus
propios duefios. Trabaja con pocas personas, pero
muy capacitadas en la labor que desempefa cada
una, y no tiene vendedores porque su gerente
general, Gerardo Soto Diaz, atiende directamente a
sus clientes. “Es mejor tener menos gente y ser mas
eficiente”, explica.

Por eso, para G4 su motor de crecimiento es
su equipo de trabajo. “Somos multifuncionales.
Tengo gente muy buena, de mucha confianza y
respeto. Hay una armonia de trabajo en el equipo
y mucha responsabilidad hacia nuestros clientes.
Cuando hay que cumplir, el equipo se la juega por
el cliente”, admite Soto.

Impresos G4 fue creada hace 15 afios para
satisfacer las necesidades de impresion offset de
empresas y agencias de publicidad en el menor
tiempo posible. Para su gerente general, el pilar
fundamental en la oferta de valor de la imprenta es
el tiempo de respuesta. “Las agencias confian en
nosotros porque saben que si aceptamos el trabajo
es porque lo vamos a entregar en el tiempo que
ellos requieren”, explica.

Gerardo Soto tiene 30 afos de experiencia en el
rubro. Comenzé barriendo en el diario £/ Comercio
de Rancagua, lugar donde tuvo sus primeros
acercamientos a la industria grafica. Cuenta que
con responsabilidad y perseverancia llegd a ser jefe
de produccién, pero decidié emprender un negocio
vendiendo los impresos que enviaba a producir a
empresas externas, porque aln no tenia maquinas.
Luego, en 2002, se instaldé con Impresos G4 en la
comuna de Independencia.

Entre su oferta la empresa incluye folletos,
tripticos, revistas, volantes, afiches, catdlogos,
carpetas, cuadernos, agendas y calendarios. Trabaja
con tecnologia offset y cuenta con maquinas en
digital por si el cliente necesita complementar su
trabajo. “Hay que competir con precio, calidad y
atenciéon”, asegura su gerente general.

Cuenta que decidié unirse a ASIMPRES para
aportar en el desarrollo de la industria grafica.
“Todos deberian estar asociados”, asegura.

Eduardo Fried, gerente general
Rotadyne Chile S.A.

“Rotadyne
es lider
mundial en
revestimiento
de rodillos”

Rotadyne Corporation es una empresa
norteamericana fundada en 1908 dedicada a

la fabricacion de rodillos para la industria de la
impresion y aplicaciones industriales. Llegé a
Latinoamérica hace casi 25 afios, a México, y luego
arrib6 a Argentina, Colombia y a Chile, en 2010.

La empresa cuenta con maquinaria de ultima
tecnologia. Destaca la engomadora automatica
REMCO y el micrémetro ldser exclusivo de
Rotadyne, instrumento que mide el paralelismo y
la concentricidad del rodillo. Todo rodillo que se
entrega al cliente va acompafado con un informe
del laser.

Actualmente Rotadyne cuenta con 30 plantas
alrededor del mundo. “Esto funciona como un
McDonalds: la hamburguesa que te comes en Chile
tiene que ser la misma que en cualquier parte”,
explica Eduardo Fried, gerente general de la firma.

Rotadyne maneja durezas para todas las
aplicaciones graficas del mercado, entregando
fichas técnicas al cliente; de ser necesario,
“también asesoramos y entregamos importantes
herramientas para que el cliente mejore el control y
vida util de los rodillos”, complementa Fried.

En tal sentido, asegura que el fuerte de la
empresa son los resultados. “El éxito o fracaso
en este rubro tiene que ver con la calidad y
el cumplimiento de los plazos de entrega del
producto”, expresa el gerente general.

Sus principales clientes en Chile son Veray
Giannini, Copesa, El Mercurio, RR Donnelley y ByB
Impresores. Fried cuenta que “todas las empresas
que imprimen en offset o en flexografia necesitan
rodillos y trabajamos para todos los rubros, da lo
mismo el tipo de impresién. Contamos con todos
los tipos de cauchos y durezas que existen en el
mercado. Esa es una enorme gracia que tenemos”.

“Los rodillos tienen vida util y cudnto duran
depende de muchos factores, pero la calidad
de Rotadyne no se discute. Entendiendo que el
cliente cuida el rodillo, la garantia que doy por
una bateria de 12 rodillos son 30 millones de
impresiones”, asegura.

Alvaro Gonzalez, gerente general
y Cecilia Gonzalez, encargada de
produccion de Gonsa S.A.:

“Lo esencial

es mantener
una relacion
cercana con los
clientes”

Desde que pertenece a la industria grafica, la familia
Gonzalez-Santos se ha propuesto buscar las mejores
soluciones para sus clientes. Ese permanente espiritu
innovador fue reconocido en 1999, cuando César
Gonzdlez Samohod, presidente de GONSA S.A., fue
nombrado Lider de las Artes Graficas de las Américas
por la Printing Association of Florida INC. Pero la
historia comienza mucho antes.

En junio de 1960 César Gonzalez Samohod y su
mujer, Carmen Santos, crearon una empresa familiar
dedicada a la fabricacién de formularios comerciales
y bancarios. En honor a los apellidos del matrimonio,
decidieron nombrarla GONSA.

La imprenta fue creciendo presionada por la
permanente evolucion del mercado en términos
de rapidez del servicio. En 1980 invirtieron en una
maquina offset; luego, en los ‘90 apostaron por
el color adquiriendo maquinas bicolor y, tiempo
después, equipos de cuatro colores. Asi lograron
posicionarse como una imprenta mediana dedicada
al rubro grafico, publicitario, comercial e industrial.

Actualmente GONSA S.A. estd en manos de dos
de los cuatro hijos del matrimonio Gonzalez-Santos:
Alvaro Gonzalez es el gerente general y su hermana
Cecilia es la encargada del drea de produccion.

La empresa cuenta con 75 trabajadores y dos
maquinas de cinco colores de Ultima generacion.
Ademas, en los ultimos tres afios ha incorporado
tecnologia digital en data variable, blanco y negro y
bajo volumen color.

La imprenta ha buscado diferenciarse mediante
una relacién cercana con el cliente, entregando un
servicio de calidad, reduciendo los plazos de entrega
y dando valor agregado al proceso de terminaciones.
“Siempre tratamos de darle un poquito mas al
cliente. Eso te diferencia de los demds”, comenta
Cecilia, quien afirma que la imprenta tiene la ventaja
de imprimir en todos los volumenes.

Satisfacer la compleja y variada demanda de sus
clientes resulta ser uno de los elementos mas atracti-
vos de la industria para los hermanos Gonzalez-San-
tos. “Es lo mas entretenido del rubro grafico: nunca
sabes el producto que vas a hacer mafiana”, dicen.
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Asimpres patrocina charla sobre
como vender a través del marketing
digital en la industria grafica

asi tres mil millo-

nes de personas en

el mundo usan Inter-

net. En Chile el 76%

de la poblacién esta

conectado a la red, y
nuestro pais ocupa el primer lugar en
Latinoameérica en uso de la www. Por
eso los medios digitales se han vuelto
una herramienta fundamental cuando
se trata de llevar a cabo la estrategia
de marketing de un negocio.

Con esa idea como punto de partida
la empresa socia Cadegroup invito a la
charla “Cémo vender mas con el mar-
keting digital en la industria grafica”,
que se llevd a cabo durante noviembre,
la cual fue auspiciada por Xerox y pa-
trocinada por Asimpres.

Sergio San Martin, socio y gerente
de Imagen WSI, y Arturo Allel, Strategic
Planner Manager de Google Marketing
Servicios, fueron los encargados de
presentar tanto el contexto como las
herramientas concretas que ayudan a
la difusidn y conversion (contacto del
cliente, cotizacidn, venta) de produc-

Segiin San Martin, “el nuevo usuario
digital no nos da tiempo para captar su
atencion; debemos ser rapidos, preci-
sos y entender qué genera un estimulo
para hacer clic, cual es la necesidad que
necesita resolver y con esto cudl es el
valor buscado en el contenido para to-
mar accidon”, afirmd; y concluyd: “De-

tos o servicios en términos de marke- bemos poner al usuario en el centro
ting digital. de nuestro plan de marketing digital”.

Genera interaccion inmediata con el consumidor: Cuando el consumidor tie-

ne una necesidad, investiga, responde al que le resuelve la necesidad, pregun-
ta, compara, decide, valora, comenta y refiere. El consumidor tiene la palabray la
posibilidad de ser relevante ahora.

Segmentacién: El marketing digital nos permite llegar a segmentos y/o ni-

chos que de forma tradicional se hace mdas complicado, nos permite ampliar
la cobertura de esos segmentos, y para eso nos brinda, segun los canales en don-
de se encuentra el potencial cliente, potentes herramientas para segmentar de-
mograficamente, por temas de interés, por audiencia afin, por audiencias en el
mercado, por ubicacién geografica, por listas de remarketing, por palabras clave,
por tipo de empresa, de estudios, cargos, entre otros.

Medicidn: Las herramientas del marketing digital, gratuitas muchas de ellas

como Adwords y Analytics, ambos de Google, nos permiten medir el impacto
de nuestras campafas en los usuarios y con eso poder tener instrumentos senci-
llos de control y medicién que permitan hacer planes de mejora continua y sobre
todo poder medir el Retorno a la Inversion (ROI) como nunca antes nos habia per-
mitido el marketing tradicional.

Costo: Hoy en dia el marketing digital en Chile tiene una penetracion de cer-

ca del 20% comparativamente con los paises desarrollados, lo que nos per-
mite acceder a tarifas econdmicas y poder hacer estimaciones. Un clic puede es-
tar costando entre $200 y $400 pesos dependiendo de los productos y el nivel
de competencia. Esta oportunidad, sumada a la diferencia en costos entre el mar-
keting digital y tradicional, hace que hoy se convierta en una alternativa relevante
para ayudar a sostener nuestros objetivos comerciales.
Fuente: IMAGEN WSI
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El 67% de los encargados de marca
ha tomado decisiones de compra o
consumo en redes sociales

Entre el 70% y 80% de los ejecutivos
usa activamente plataformas online
como Youtube, Facebook, LinkedIn y
Twiter, entre otras.

El 90% de los ejecutivos afirma
tener una estrategia digital y de uso de
Redes Sociales

El 65% de los ejecutivos afirma
que el presupuesto de Marketing
Digital va a aumentar y el 33% que
se va a mantener igual para 2017,
mientras que solo el 2% indica que va
a disminuir.

El 74% de los ejecutivos indica que
es importante para las empresas /
marcas aumentar la inversion para la
comunicacion y marketing en redes
sociales.

El 79% de los ejecutivos indica
que si su presupuesto fuera muy
restringido y tuviera que privilegiar el
uso de sus recursos para invertir en su
marca los pondria en las redes sociales
y el mundo digital.
Fuente: Estudio CADEM Jelly a 236 ejecutivos

de marketing de empresas en Chile, en diferen-
tes sectores / Imagen WSI
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Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis

Mesa central (+56 2) 2730 0000
Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100
800 470 855 / www.canon.cl

Papelera Dimar S.A.

Teléfono (+56 2) 25911100
www.dimar.cl

DIRPISA

DISTRISLIDOAA
PAPELES INDUSTRIALES 5.4

Teléfono (+56 2) 23871000
www.dipisa.cl

—cotrans

Una empresa del Grupo Hagraf

Teléfono (+56 2) 2759 5647
www.reciclajesecotrans.cl
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EDIPAC

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAFE]

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com
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