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iREVIVE EL WEBINAR!

TWO SIDES DESTACA LA
IMPORTANCIA DEL ENVASE
DE PAPEL EN WEBINAR
INTERNACIONAL

La organizacion Two Sides realizé a fines de junio el
webinar “Envase de papel, la elecciéon natural”, que
tuvo la participacion destacada de la alemana Susanne
Haase, directora de la alianza 4evergreen, quien conto
en detalle cémo funciona este proyecto Unico de cola-
boracion que es también el mas importante esfuerzo
europeo por la economia circular.

Ademas de las presentaciones de la gente de Two
Sides, hubo seis expositores mas: Diego Gracia, de
lbema; Andre Luis Bueno de Marco, de Klabin; Alexan-
dre Lima, de iFood; Christian Alonso Krées, de Papi-
rus; Cynthia Wolgien, de WestRock; y Erich Shaitza, de
Embrapa Forestas, quien fue el encargado de cerrar la
sesion contando sobre la nanocelulosa en embalajes.

IMPRESORES COMERCIALES

BUSCAN AMPLIAR SU OFERTA

El informe NAPCO Research “Convergencia en la impresion: un
cambio hacia la nueva normalidad”, destaca que el 40% de casi
250 impresoras comerciales consultadas, declararon que han
anadido capacidades de impresion de etiquetas o lo estan consi-
derando. Asimismo, un 37% de los encuestados consideraron
su interés en envases plegables, 32% en envases flexibles y
29% en carton corrugado.

Esto, debido a que las tecnologias de produccion de envases son
cada vez mas accesibles, o que permite reducir la berrera de en-
trada a muchos impresores comerciales que buscan expandirse
en la creacion de envases a través de una combinacion de in-
version en equipos, segun reporta la revista Printing Impressions.
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ASIESTA CONFORMADO

tL NUEVO COMITE DE
OMUNICACIONES DE

ASIMPRES

El Comité de Comunicaciones de Asimpres, que se renueva anualmente y cuyos
miembros son los encargados de proponer y aprobar la pauta de contenidos de la
revista Print & Pack de Asimpres, ya tiene un nuevo equipo.

Para este PERIODO 2022-2023 el Comité estara conformado por:

JUAN PABLO MORGAN JONATAN MORAN FREDDY KEUTEL

Gerente general de Ograma Gerente general de Country Manager de
Papelera Dimar Antalis Chile

EDGARDO DUNNER JUAN CARLOS GONZALEZ HANS REHR
Gerente general Hagraf Chile Gerente general de Pac Pac Director de Printing Solutions
Group LATAM South Canon



Asamblea
General de
Socios Asimpres:

Cuenta del presidente y renovacion
parcial del directorio

Este 27 de julio se realizd la 249° Asamblea General
de Socios Asimpres. René Cortazar, ex ministro

y doctor en economia del MIT dio una charla, el
presidente Rodrigo Ledn conto los avances y se
renovo parcialmente el directorio.

En su discurso, el presidente de Asimpres, Ro-
drigo Ledn, enfatizé en la rapida respuesta de la
asociacion a los desafios que ha enfrentado la in-
dustria “En el caso de la escasez y alzas de pre-
cios desarrollamos una planificacion y coordina-
cidn acuciosa con toda la cadena: proveedores,
impresores y clientes, para evaluar este impacto
y abogar por acciones que minimizaran su im-
pacto y no afectaran, en lo posible, la continuidad
operativa de las empresas del sector”, resalto.

Junto a ello, el presidente destacd es-
pecialmente la incorporacién de cuatro
Nnuevos socios a Asimpres: Empresas Mi-
llenium, Hurst, Distribuidora Walbaumy
Deandespac.

También agradecio el esfuerzo de los cuatro

socios nombrados directores de la Escuela de

la Industria Gréfica, destacando que el desafio

es que los ex alumnos “continden manteniendo

el interés por desempefiarse en el sector, espe- Rodrigo Ledn,

. . » . Presidente de Asimpres

cialmente las nuevas generaciones”. Y resalto

la importancia de la creacion de la Bolsa de

Trabajo de Asimpres.



Ademaés, alabo el exitoso encuentro de susten-
tabilidad realizado por el Sistema de Alianza
Gremio Académica, SAGA, e informd que por
primera vez los premios a la Empresa Desta-
cada y al Empresario Nueva Generacion fueron
escogidos por un jurado externo.

En referencia a la sustentabilidad, menciono el
importante rol de Two Sides en materia de estu-
dios y campanas. También hablé sobre la revis-
ta Print &amp; Pack de Asimpres, incorporada
este ano en la ndbmina de los medios de Me-
gatime. Y adelant6 el proximo gran evento de
Asimpres, la Expo Print Santiago 2022, que se
realizara incorporando las tecnologias aprendi-
das durante la pandemia en un formato hibrido
multiplataforma.

“Los invito a continuar participando activamente
y colaborar en las tareas que permitan engran-
decer nuestro gremio y agradezco la confianza
gue han depositado en mi estos dos afios, en
que he recibido todo el aprecio y colaboracion
de los socios de la industria”, expreso.

Juan Carlos Gonzalez, el presidente del Comi-
té de Comunicaciones, complementd la cuenta
del presidente destacando el alcance de la aso-
ciacion y el valor de los Newsletters, las comu-
nicaciones digitales a través del Whatsapp de
Asimpres, la revista Print &amp; Pack Latam, el
sitio web, y los eventos virtuales.

“Queremos seguir construyendo este
capital de valor para la Asociacion, de la
manera profesional y sistematica como
lo hemos venido haciendo”, afirmé.

Al finalizar, también se realiz la renovacion par-
cial del directorio de Asimpres con la eleccion
de cinco cargos. Los directores elegidos fueron:

Daniela Romero
Socia fundadora de

Imprimarte

Fernando Valenzu

Vi

José Patricio Castro
Socio fundador de
One Label

Ricardo

Olave Monroy
Fundador
propietario

de Fyrma




EXpertos dan su vision
sobre el proyecto de

nueva OM ' ' //b

A raiz de la charla de René Cortazar en la Asamblea General

de Socios Asimpres, el expresidente de la Camara Nacional de
Comercio, Manuel Melero, y el abogado Alberto Labbé también
comparten sus opiniones.

RENE CORTAZAR,

Ex ministro y doctor en Economia del MIT
realizd su presentacion “La Nueva Constitucion, un
balance”, identificando los tres objetivos con los que
se fijaron al establecer este proyecto: recuperar la
unidad nacional, mejorar la representatividad de la
democracia y controlar la violencia, y responder al
malestar social.

“En vez de ofrecernos una nacion mas
unida, ofrece dividirnos en varias naciones”,
expreso respecto al primero. En cuanto al
segundo, dijo que en las dos materias hay un
retroceso, tanto en los dos factores para que
la gente se sienta representada, una persona
un voto y los contrapesos de poder, como en
la violencia, donde se mostrd en contra de la
eliminacion del estado de emergencia.

En el tercer objetivo, manifestd que se requiere in-
version, pero que esta Constitucion “lo que hace es
ahuyentarla”. Menciond algunos cambios que no
contribuyen al crecimiento en el derecho a la propie-
dad, los derechos de agua y el derecho a huelga.
Sin embargo, al finalizar dijo estar esperanzado. “Es
posible que tengamos éxito”, dijo, “puede haber una
buena etapa para Chile”.

TN




MANUEL MELERO,

Ex-presidente de la Camara Nacional de
Comercio, afirma: “Los empresarios siempre se
preocupan de que haya un debido resguardo del
estado de derecho y de las reglas del juego, por-
que la inversion surge cuando hay confianza, y eso
pasa por un marco juridico que sea estable y con
una reduccion de la incertidumbre. Esta constitucion
no contribuye mucho”, opina.

Como ejemplos, destaca el derecho de
propiedad, donde se le asigna una doble
funcion: social y ecoldgica. “No se sabe
bien el alcance de esa funcion ecolodgica,
lo que produce duda. Lo otro es que
sobre el valor patrimonial habla de una
variable que es el precio justo, del que
nadie sabe mucho”. También plantea sus
dudas sobre la definicidon de los bienes
comunes, naturales y la naturaleza como
sujeto de derecho.

Finalmente, plantea criticas a la eliminacion de la
iniciativa exclusiva del Presidente de la Republica
en cuanto a gasto publico y tributo, “lo que abre de
nuevo una caja de Pandora a la demagogia y el po-
pulismo”, sefala.

ALBERTO LABBE,

Profesor de Derecho Comercial PUC y socio
fundador de Labbé Abogados, explica que las
normas laborales tienen algunas complejidades: “En
primer lugar, habla de que debe haber un trabajo de-
cente y proteccion de los trabajadores, lo que puede
permitir discrecionalidad a las autoridades al no estar
especificado”.

También destaca el fin de los grupos negociadores,
lo que fuerza a la gente a estar en un sindicato, a
pesar de que, segun los derechos humanos, “nadie
puede ser obligado a pertenecer a ningun tipo de or-
ganizacion”, advierte. Y como el derecho a la huelga
no queda regulado dentro de un proceso de nego-
ciacion colectiva, esto “afecta a los trabajadores, a la
empresay a la sociedad toda”, dice.
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Las marcas que 4
estaran presentes en

Cada vez son mas las empresas que confirman su participacion a la
nueva version de la Expo Print Santiago, que se llevara a cabo el 5,
6y 7deoctubre del 2022. En el evento, las marcas participantes
daran a conocer su oferta innovadora y tecnologica en materia de
packaging, maquinaria y equipamiento, sustratos, insumos para la
industria grafica, entre otros.

La Expo Print Santiago 2022 ya cuenta con la participacion
confirmada de empresas como:

Canon, Epson, Microgeo, Roland, HP, Antalis, Dimar,
Colorpack, Cono Sur, Print OQ, Siegwerk, Screegraf,
Walter Lund, DPG, Chiletroquel, Bejatex, Abingraf,
Control del Color, Dibco, Dipisa, Intergrafica Chile, G&G,
Papiro, Sistemas Graficos, Wiprime, Desingtec y otras.

Entre sus principales objetivos esté reencontrarse el publico,
presentar su oferta de productos y servicios, entregar
informacion a través de charlas e impulsar negocios con
clientes y potenciales clientes de la industria.




La modalidad de la exhibicion sera en formato
presencial y digital, una forma de adecuarse
a las demandas que exige el mercado en la
actualidad. La Expo en formato fisico se llevara
a cabo en Espacio Riesco en Santiago de
Chile, lugar completamente acondicionado
para recibir grandes cantidades de visitantes
y expositores y la plataforma digital, cuenta
con tecnologia para transmitir charlas, realizar
networking, demos, marketplace, entre otras
funcionalidades.

El evento es organizado por Asimpres
y Contrasena Magazine y cuenta con
la participacion de los medios de
comunicacion Print&Pack, La Prensa
y BulbEcomo media partnersy con

la colaboracion de organizaciones
como Chilediseno, Asociacion Chilena
de Publicidad (ACHAP), Asociacion
Nacional de Prensa (ANP) y laCamara
de la Cosmetica.

Conoce

Studio

El estudio que potenciara las
charlas de Print Santiago
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PRINTPACKLATAM.COM

5«6 ¢ 7deoctubre

ESPACIO RIESCO, SANTIAGO
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EN LA ULTIMA MILLA DE LA

CADENA LOGISTICA

Diversos servicios han logrado agilizar
la entrega de productos a su destino fi-
nal a través de servicios de envio, mejo-
ras en el sistema de logistica y software
de inteligencia.

Varias empresas estan dedicadas a hacer mas
efectiva la cadena logistica en la ultima milla, con
el fin de hacer méas dptima y expedita la entre-
ga de productos a los clientes. No solo permiten
beneficiar a los proveedores, sino que también
generan ahorros importantes para las industrias.

Tres empresas que son protagonistas de la parte
final del proceso de entrega cuentan qué servi-
cios ofrecen y qué tan importante es para ellos la
industria del packaging.

Leonardo Martelli, key accout manager B2B de
la plataforma tecnolégica Enviame, cuenta que
ellos permiten integrar los distintos sistemas
e-commerce, como Shopify, o sistemas mas pro-
pios de las paginas web, como también WMS o
sistemas de bodegaje, a los diferentes operado-
res logisticos, ya sea Chilexpress, Starken, etc.

“Con una sola integracion, a través de tecnologia,
permitimos a los clientes tener distintas alternati-
vas, que ya son mas de 60 a lo largo de Chile.
Los pedidos pasan bastante automatizados en la
creacion de la etiqueta, la homologacion de los
tracking y notificacion de los clientes finales”, dice.

Leonardo Martelli,
Key accout manager B2B de Enviame



Llevan siete afios en funcionamiento y no se de-
finen como un courier, al ser una empresa mas
que nada tecnoldgica que presta servicios para
dar eficiencia a los sistemas operativos internos
que puedan tener en alguna bodega, proceso de
packaging o etiquetado.

“El mercado ha ido creciendo. La
pandemia y el confinamiento nos
dieron un empujon bastante grande
y hoy operamos en Colombia, Peru,
Argentina, México y nos seguimos
expandiendo”, dice Leonardo.

“El tema del packaging es fundamental”, afirma,
“es uno de los factores mas importantes en la
logistica e-commerce, porque no solamente sig-
nifica la proteccion del producto y aspectos de
marketing, sino que ademas permite eficiencia
respecto a las tarifas que se cobran”. Destaca
también la importancia que tiene en un manejo
cuidadoso de los productos, para asegurarle al
cliente de que estos llegaran de forma correcta,
y confirma que es importante tener una correcta
integracion de los sistemas de tecnologia para
que no haya equivocaciones en la impresion y
sea un proceso expedito. “Que se logre impri-
mir la etiqueta de forma correcta, que se pueda
pegar en el paquete, que la logren entender los
operadores logisticos con su c6digo, es muy im-
portante en la bodega y en sus procesos inter-
nos”, dice.

Felipe Miranda,
Gerente general
LOGINSA

Felipe Miranda, gerente general de LOGINSA,
cuenta que son el principal operador logistico
de Chile y ofrecen una amplia gama de servi-
cios, “que van mucho mas alla de la recepcion,
almacenaje y distribucion de productos como
comunmente se puede creer, para apoyar a los
clientes en la gestion y manejo de su cadena
de suministro”. Actualmente cuentan con cinco
unidades de negocios:

LOGINSA BIOMEDICAL, LOGINSA
RETAIL & INDUSTRIAL, LOGINSA COLD
& FROZEN, LOGINSA E-COMMERCE &
LAST MILE, y LOGINSA TRANSPORTE.

11
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Tienen mas de 25 afios, por lo que son un actor
privilegiado en cuanto a la vision de la evolucion
del mercado logistico en Chile en los ultimos
afos. El principal beneficio de su incorporacion,
tiene relacion con el foco y especializacion. “Hay
varios factores a considerar en términos de aho-
rro: una gestion eficiente de los inventarios
permite tener certeza frente a la gestion de
venta, la flexibilidad de los operadores lo-
gisticos y los modelos de tarificacion varia-
ble permiten tener altos grados de claridad
respecto a los costos logisticos, evitan inmo-
vilizar recursos para contar con la infraestruc-
tura fisica requerida para el almacenaje y, por
ultimo, los sistemas tecnoldgicos soportan toda
una operacioén en un centro de distribucion vy
permiten generar la informacion necesaria para
la gestion de venta (ingresos, trazabilidades,
stock, fechas de vencimiento, etc.)”.

Felipe afirma que “el packaging puede conside-
rarse como la carta de presentacion de los pro-
ductos por lo que es esencial y relevante en la
industria”. En sus casi 200 clientes ven distintos
grados de asignacion de importancia del con-

cepto. “El mejor ejemplo es la venta o despacho
via canales e-commerce, donde el proceso de
packaging debe cefiirse a altos estandares de
calidad ya que entendemos gue no es solo el
producto el relevante, sino la experiencia com-
pleta de compra”, afirma.

66

El packaging puede
considerarse como la
carta de presentacion
de los productos por
lo que es esencial

y relevante en la
industria.



Ruben Belluomo, gerente comercial Region
Sur de Infor, cuenta que son una compafiia de
software de clase mundial, con oficinas en 140
paises, y que estan en Latinoamérica hace mas
de 25 afios como INFOR Chile. “La logistica es
nuestro especial foco y atencién. Tenemos un
software que atiende a toda la gestion de la bo-
dega, y se encarga de todo el proceso desde
que llega una materia prima ingresa a un area,
se almacena, se planifica, ingresa a la toma de
pedidos, se prepara, se controla la calidad y se
distribuye”, dice.

Explica que puede ser Ultima milla, si es un ne-
gocio B2C, o puede ser otra planta, centro o
area de distribucion del cliente, si es un negocio
B2B, y luego alguien mas se encarga de la dis-
tribucion final. Su WMS tiene la posibilidad de
manejar etiquetado y re etiquetado si se reciben
cosas del cliente final, y también almacena y
distribuye.

Rubén dice que el uso del software permite ob-
tener datos y beneficios de todo el proceso lo-
gistico de la cadena de suministro. “Tiene una
eficiencia por encima del 50% en operacion lo-
gistica y veracidad y control del inventario, ya
qgue muchos clientes ni saben lo que hay en su
bodega; ademas de la reduccion de costos y tra-
zabilidad en inventarios y la eficiencia operativa y
de mano de obra, por nombrar algunas mejoras”,
dice. El packaging es un subproceso en toda
esta operacion.

Para nosotros

el packaging es

una subindustriay
subproducto de la
integracion logistica. Hay
un modulo especifico del
WMS para administrarlo.

Ruben Belluomo,
Gerente comercial Region
Sur de Infor
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INNOVACION, AUTOMATIZACION
DE PROCESOS E IMPLEMENTACION
DE TECNOLOGIA

LAS PLANTAS
INTELIGENTES
DELA INDUSTRIA
GRAFICA

Robusta, moderna,
automatizada, con mayor
producciéon y menos horas
hombre, estas son definiciones
que las empresas de la
industria estdan adoptando con
mayor frecuencia gracias a la
automatizacioén de los flujos de
trabajo a través de softwares,
magquinaria inteligente y

otros métodos que vinculan

la impresion de manera

digital, con otros pasos. Cuatro
companias explican como la
adopcién de nuevas tecnologias
las ha llevado a ser parte de la
industria 4.0

Laautomatizacion permite que la produccion
se mantenga en movimiento continuo hasta
su finalizacion, idealmente, esta cadena de
eventos se extiende desde la recepcion
del pedido hasta la entrega del producto
terminado, generando flujos de datos que
rastrean el trabajo, controlan sus costos
y brindan informacion para hacer que la
produccion de los trabajos posteriores sea
mas eficiente.

Un estudio realizado por NAPCO Research,
encuestd a imprentas comerciales en
Norteamérica y el Reino Unido y determino
que un 28% de las empresas encuestadas
cuenta con un nivel alto de automatizacion,
43% esta a nivel medio y 29% con nivel bajo.
Pero, ;cual es la situacion en Chile?, ;cémo
se estan modernizando las empresas?



TMD Label Pack - Latecnologiay los recursos

humanos van de la mano

“Nuestro primer pilar es la tecnologia de fabrica-

cion que entrega una eficiencia en términos de
hacer arreglos de trabajos o set ups mas rapi-
dos. Diariamente manejamos miles de sku que
debemos entregar en tiempos muy breves, por lo
tanto, es necesario contar con tecnologia agil y
versatil que te permita ser certero en la producti-
vidad y en calidad”, sefiala Francisco Bardi, ge-
rente general.

“El segundo pilar es el sistema de informacion, el
cual nos permite estar conectados desde la com-
pra de la materia prima, hasta el despacho y la
facturacion del producto. Nos permite emitir una
orden de trabajo después de que llega una orden
de compra y esa emision dispara una serie de ac-
tividades de manera automatica a todas las areas
involucradas en el proceso productivo”, explica.

Por ultimo, agrega que nada de esta tecnologia
funciona sin un equipo humano calificado, “en

este proyecto fueron invitados a participar ope-
rarios que trabajaron con nosotros en proyectos
anteriores, que conocen a los clientes, conocen
la importancia de llegar a tiempo. Ellos trabaja-
ron con las mismas maquinas en versiones ante-
riores y hoy estan con las nuevas, aprovechando
todas las aplicaciones y recursos que se pueden
hacer en linea. Esto hace que la virtuosidad de las
nuevas tecnologias funcione hacia donde uno de-
sea. Sin el aporte, compromiso y conocimiento del
equipo humano, nada funcionaria”, finaliza.

66

Manejamos diariamente
miles de sku que debemos
entregar en tiempos

muy breves, por lo tanto,
es necesario contar con
tecnologia agil que te
permita ser certero en la
calidad.
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SCM - Lstecnologiaes la
mejor aliada del tiempo

“Fabricamos etiquetas autoadhesivas industriales,
aunqgue ahora con el surgimiento de emprendedo-
res, también hacemos produccién de menor tira-
je. Su elaboracion requiere de muchos procesos,
asi que ponerlos en linea y en concordancia es
un trabajo que requiere dedicacion y asesoria por
lo que se ha hecho necesario buscar un sistema
de gestién que una todos e€sos procesos y que
se adapte a nuestras necesidades”, explica Juan
Carlos Urruticoechea, gerente comercial.

“Estamos en un 50% de la instalacion,
tenemos la parte cotizacidn y produccion
practicamente implementaday la
siguiente etapa es la de administracion,
despacho y cobranzas. Nos acomoda
poder estar en la nube para que todos
los involucrados puedan estar al tanto,
ademas no depender de la informacion
de los proveedores y asi tener mas
seguridad e independencia”, continda.

Por su parte, Carmen Urruticoechea, gerente ge-
neral, se refiere a la modernizacion de la maqui-
naria. “Este afio hemos invertido 400 mil ddlares
en maquinaria para poder producir mas, con me-
nos horas hombre, con mayor calidad y minimi-
zando los errores. El tiempo es muy valioso, tene-
mos plazos bien reducidos y por lo general, los
cumplimos. Nuestros clientes estan satisfechos,
vamos por buen camino, pero siempre hay que
mejorar porque este mercado es exigente y cada
vez se reducen mas los tiempos de entrega, esta-
mos conscientes de que todos los afios vamos a
estar renovando el parque de maquinas, en algun
area siempre hay que incorporar algo”, finaliza.

KoalaboXx - La tecnologia

al servicio del cliente

"Fuimos una de las primeras empresas en Sud-
américa en traer la maquina Scodix Ultra Pro
Foil para laca sectorizada y folias, recursos que
entregan una mayor diversidad en los disefos,
innovacion y terminaciones de calidad, por lo
que hemos sido pioneros en la fabricacion de
un packaging que representa una experiencia
creativa y de gran satisfaccion. Scodix Ultra Pro
Foil simboliza la innovacion de nuestra planta,
nos entrega 1000 pliegos aproximados por
hora, es de una gran produccion y exactitud
en los disefos, ya que es una maquina digital,
explica Juan Bucarey, disefiador de pre-prensa
de Koalabox Packaging.

Bucarey explica la modernizacion de los equi-
pos como una muestra del avance tecnologi-
Cco que tiene la empresa, "para complementar
nuestra oferta, contamos con maquinaria de
alta produccion, como maquina forradora auto-




matica para realizar cajas tipo vino, cajas gour-
met y en general todo tipo de packaging rigido.
Ademas de prensa digital, offset tradicional,
emplacadora, troqueladoras, etc.”

Por su parte Maria Cecilia Rosas, gerente ge-
neral, opina sobre lo importante que ha sido el
factor tecnolégico, “logramos la automatizacion
necesaria para cumplir con los requerimientos
de los clientes en forma eficiente, entregando
un producto de alta calidad, con soluciones in-
teligentes y en el tiempo solicitado”.

Flexografia y Digital Guerra
y Guerra - La tecnologia permite
mayor calidad de vida

. “‘Hemos cambiado 10 maquinas y equipos, en
5{:5[00//*, pan(?Iemia triplicamos la produoc'ic’)n con la mi§ma

4 f cantidad de personal, con maquinas muy rapidas
de inspeccion de video, también optamos por im-
plementar tecnologia led, lo que nos permite aho-
rrar un tercio de la corriente que usabamos an-
tes. Ademas, usabamos tintas a base de agua vy
cambiamos a tinta de base solvente que son de
secado ultravioleta, redujimos considerablemente
el consumo de agua, usamos papeles FCC con
cadena de custodia, lo que nos permite aportar
en el cuidado medioambiental”, destaca el gerente
general, Ignacio Pérez.

La compafiia se encuentra ubicada en la Region
de Valparaiso, lo que Pérez ve como un valor agre-

Fuimos una de las primeras gado, “prefiero descentralizar el pais, los clientes

embresas en Sudameérica saben que estamos acéa y eso no es impedimento
P para atender a grandes empresas, tenemos clien-

en traer la méquina tes desde hace mas de 18 afios”, afirma.
Scodix Ultra Pro, para laca
Pérez se enorgullece de haber obtenido la certi-

sectorizada N folias, los ficacion de Empresa B de Corfo, la que garanti-
cuales entregan una mayor za su compromiso socioambiental, “tenemos un

diversidad en los diseﬁos, bggn clima laboral, en?regamos Caliq§d de vida,
hicimos muchos cambios y nos certificamos, so-

Innovacion y terminaciones mos la primera del rubro imprenta, estamos feli-
de calidad. ces”, concluye.



AMF muestra
sus etiquetas
para vinos
creados

por pueblos
s oOriginarios

Un vino unico, producido manualmente por ataca-
mefios en el desierto mas arido del mundo en el
norte de Chile entre 2.400 y 3.200 metros sobre el
mar, cuenta con etiquetas con caracteristicas igual
de especiales, desarrolladas por AMF Etiquetas.

Estos vinos son hechos por la Cooperativa Campe-
sina de LickanAntay, que naci6 hace cinco afios en
la comuna de San Pedro de Atacama y que reali-
za el vino marca Ayllu, conservando la tradicién de
una agricultura milenaria por lo que tienen colores,
aromas y sabores Unicos.

La bodega donde se elaboran estos vinos se en-
cuentra en Toconao, al igual que la mayor parte de
los vifiedos. Ademas, cuentan con plantaciones re-
partidas en una franja de 80 km desde Quitor has-
ta Socaire. Las lineas de vinos que producen son
Ayllu Mezcla Tinto, Mezcla Blanco, Naranjo, Rosé,
Criollo Dulce, Haalar Premium y Haalar fcono.

—— e - . - ——



Vinos unicos

Wilfredo Cruz, gerente general de la Cooperati-
va LickanAntay, dice que existen caracteristicas
especiales que tienen las etiquetas para estos
vinos, cuyo disefio se inspird en las geodas, que
son similares al desierto, y en las haalar, o estre-
llas, por los cielos mas limpios: “Las condiciones
gue tenemos en el desierto son completamente
diferentes al resto del planeta. Esto, porque en
promedio la humedad relativa del aire es 18%,
es decir, sequedad que desprende las etique-
tas. AMF nos da la seguridad de mantener nues-
tra presentacion por lo menos en vinos tintos”.

Cuenta que la alianza surgi6 en 2020, pero que
ambas empresas habian tenido un acercamien-
to antes por un packaging. “Sabemos los dificil
que es lograr buenos proveedores, mas si esta-
mos en el extremo norte del pais. Podemos decir
que sentimos atencion preferencial, consideran-
do que somos una pequefia bodega. Por lo tan-
to, siempre hemos tenido comunicacion directa,
apoyo en detalles de disefio y flexibilidad en el
pedido de etiquetas”, afirma.
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La idea es que el
producto tenga un
sentido especial y
sea amigable con el
planeta.

Rose Marie Vera,
Gerente comercial de AMF Etiquetas

Etiquetas de alta calidad
y con material reciclado

Rose Marie Vera, gerente comercial de AMF Eti-
quetas, explica: “Al saber que andaban buscan-
do una forma de realizar sus etiquetas, que eran
de un volumen bastante bajo por lo que les ge-
neraba una dificultad, nos llamo la atencion su
proyecto, de donde venian, y que eran una coo-
perativa indigena. Decidimos aceptar el desafio
y poder ayudar a salir con sus productos. Les
dimos asesoria comercial, de logistica de trasla-
do, y todo resulté bastante bien”.

“Una de las principales caracteristicas es que
ocupamos material reciclado para estas etique-
tas, siendo un producto amigable con el medio
ambiente. Sabemos que para las comunidades
indigenas es un valor que cuidan mucho, ya que
la tierra tiene un significado especial para ellos. Y
en ese sentido, la idea es que el producto tenga
un sentido especial y sea amigable con el plane-
ta. Como AMF Etiquetas hicimos algunos aportes
desde la ¢ptima técnica. Pero la idea, la simbo-
logia y el disefio, nace de ellos mismos”, agrega.
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Linea de barnices flexograficos
NewV Lac son una gran solucién que
aporta brillo y terminacion de alta
calidad. Pueden ser utilizados en
materiales absorbentes y no
absorbentes, poseen alto grado de
fluidez y bajo olor y pueden aplicarse
sobre sustratos pre tratados de PE,
PVCy PP o materiales estucados,
papeles térmicos, cartones

metalizados y otros. ““ B VRGD'HS

FERROSTAAL

La nueva impresora Vanguard
. VR6ED-HS de Ferrostaal. Se trata
de un nuevo estandar para la
impresion LED-UV que entrega
velocidad y productividad para
la impresion de gran formato. La
empresa informa que muy
pronto estara expuesta en su
showroom para que los
interesados conozcan sus

L. isti detalles,
Participa lleten contesria de raners
de egta SeCClén digital por ahora, en su sitio web.
etiquetandonos

en tus post como ¢ ANTALIS

o) El papel bond ahuesado que
7 Antalis ofrece, permite que la
impresion se vea de una
usa th el haShtag manera distinguida y entrega
. un acabado elegante
#Prl ntPaCk P —— bastante atractivo a la vista y
al tacto para que el trabajo
final sea de impacto. Ademas,
este papel es muy rendidor al
momento de la impresién.

GRAN FORMATO

WWW HAGRAF.COM

FE\'SER IMPRESORA Y COMERCIAL
LINEA ONDEMAND FEYSER

E D ITO R IAL Impresién editorial a demanda con
servicio personalizado ofrece Feyser
HACEMOS UM BUEN TRABAID PARA BUENAS PERSONAS impresora comercial. Impresién de
libros de distintos tamafos,

TECNO | ATU DISPOSICION caracteristicas y cantidades para

= que no sélo las empresas editoriales,
sino que de manera individual,
todas las personas interesadas,
puedan acceder a la fabricaciéon de
todo tipo de libros.

AVERY DENNISON o COLORPACK

Etiquetas inteligentes que Cajas premium para impresionar a
conectan el mundo digital con tus clientes elaboradas por

el fisico. La identificacion por p Colorpack. Este packaging posee
radiofrecuencia (RFID) es una s fundas impresas en cartulinas con
tecnologia digital econémica polimate soft touch, se trata de una
que permite a las empresas y fina capa aterciopelada que da
organizaciones estar mas cerca suavidad al tacto, su folia en cobre
de su publico y consumidores es el complemento ideal para
porque les entrega toda la entregar la elegancia que los
informacion que requieren. clientes buscan para sus productos.

OGRAMA

El libro “Rostros de Chile”

reune el trabajo de cuatro
fotégrafos que muestran la
escena social, cultural y artistica
de las regiones del pais a través
de labores y faenas realizadas
por trabajadores chilenos del
norte, centroy sur, en el
campoy la ciudad, de la
cordillera al mar.

ESTA EDICION FUE
POSIBLE GRACIAS A:

AGFA &

Teléfono (+56 2) 2595 7600
www.agfa.cl

antalis®

Just ask Antalis
Mesa central (+56 2) 2730 0000

Directo ventas (+56 2) 2730 0058
Gratis 800 223 012 / www.antalis.cl

AVERY
DENNISON

Teléfono (+56 2) 2898 8050
www.label.averydennison.com

Canon

Teléfono (+56 2) 2477 6100 / 800 470 855
www.canon.cl

EPSON

EXCEED YOUR VISION

Teléfono (+56 2) 2484 3400
www.epson.cl

ﬁlplSO

Teléfono (+56 2) 2387 1000
www.dipisa.cl

biop edipac

Teléfono (+56 2) 2375 2400
www.edipac.cl

HAGRAFE]

Teléfono (+56 2) 2827 8000
www.hagraf.com

Biiscanos en
www.asimpres.cl
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como Print & Pack Latam




